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PRZEDMOWA

Publikacja niniejsza zostata opracowana na podstawie wynikow badania modulowego
gospodarstw domowych na temat uczestnictwa ludnosci w kulturze, przeprowadzonego przez
Gtoéwny Urzad Statystyczny w styczniu 2015 roku.

Czgs¢ tabelaryczng publikacji, zawierajaca dane statystyczne o uczestnictwie ludnosci
Polski w kulturze w 2014 r., poprzedzaja uwagi metodyczne i komentarz analityczny. Uwagi
metodyczne zawierajg opis metody badawczej 1 narzedzi badania, a komentarz stanowi
syntetyczny opis aktywnosci kulturalnej Polakow — jej form i czgstotliwosci korzystania
z oferty instytucji kultury oraz sposobéw zaspokajania potrzeb kulturalnych.

Prezentowane w publikacji dane dotycza czytelnictwa ksigzek i prasy, stuchania radia
i muzyki, ogladania telewizji i filmow, korzystania z Internetu, uczgszczania do instytucji
widowiskowych 1 rozrywkowych, a takze wydatkéw gospodarstw domowych na kulture i ich
wyposazenia w przedmioty uzytku kulturalnego oraz oceny mozliwosci zaspokojenia potrzeb

kulturalnych.

Publikacja zostata przygotowana w Wydziale Statystyki Edukacji i Kultury przez

Stanistawa Radkowskiego, Katarzyng Wawrzyniak i Piotra Kalinowskiego.

Dyrektor Departamentu

Badan Spotecznych
i Warunkow Zycia

dr Piotr Lyson

Warszawa, luty 2016 .



INTRODUCTION

This publication issued within the series “Information and Statistical Papers” is based
on the results of the modular sample survey “Cultural participation of population” carried out
by the Central Statistical Office in January 2015.

The tabular part of the publication comprising statistical data on cultural participation
of Poland’s population in 2014 is preceded by the methodological notes and analytical
comments. The methodological notes include information on the survey method and the
survey tools. The analytical comments are a general description of cultural activities of Poles
— forms and frequency of taking advantage of cultural events and ways of satisfying their
cultural needs.

The publication includes information on reading of books, newspapers and magazines,
listening to the radio and music, watching television and movies, Internet using, participation
in cultural and entertainment activities institutions as well as the data on expenditure for
culture, cultural equipment in households and households opinions on possibilities of

realization of cultural needs.

This publication was prepared by S. Radkowski, K. Wawrzyniak and P. Kalinowski,
employees of the Education and Culture Statistics Division at the Social Surveys and Living

Conditions Department.

Director

Social Surveys
and Living Conditions Department

Piotr Lyson Ph.D.

Warsaw, February 2016



SPIS TRESCI

CONTENTS
Tablice
i wykresy Str.
Tables & | Page
diagrams
PRZEDMOWA .......ccoooiiiiiiiiiiinccieccieeeas 3
SPIS TRESCI... 5
I. UWAGI METODYCZNE 11
1.1. Cel badania .......ccccocecveevreveenennene. 11
1.2. Charakterystyka metody badawcze;... 11
1.3. Charakterystyka badanej zbiorowosci.............. 12
1.3.1. Charakterystyka gospodarstw domowych... 12
1.3.2. Charakterystyka czlonkéw gospodarstw
AOMOWYCH ..t 13
1.4. Narzedzia badawcze ........cccooveveieniiniieiennne. 15
1.5. Metoda uogolniania  wynikéw  badania
MOAUIOWEEZO ... 18
1.6. Informacje uzupehiajace, dotyczace prezentacji
wynikOw badania...........coccoeeevienininiienieeee 19
INTRODUCTION.............cooeeieeiieeiieerreaane 4
CONTENTS .......... 5
1. METHODOLOGICAL NOTES ... 23
1.1. Survey objective ......................... 23
1.2. Characteristics of survey method.... 23
1.3. Characteristics of surveyed....................... 24
1.3.1. Characteristics of surveyed households ...... 24
1.3.2. Characteristics of household members ....... 25
1.4. SUrvey t0Ols..........cccccoeeeviiiiiiiiiieiieee 27
1.5. The method of generalizing the results of the
MOAULE SUFVEY ...t 29
1.6. Supplementary information concerning the
presentation of Survey results ..........cccocooeveeeennne. 30
II. KULTURA W GOSPODARSTWACH
DOMOWYCH .....cooeoiiriiiiniiiiniccineiceseeenee II. CULTURE IN HOUSEHOLDS ........................ 34
2.1. Wydatki gospodarstw domowych na kulture ... 2.1. Expenditure on culture in households .............. 34
2.1.1. Udzial wydatkéw na kultur¢ w budzetach 2.1.1. The share of expenditure on culture in
gospodarstw domowych .........ccoocovirviiniinieiiee households budgets.................ccccooceecieveneicieane. 34
2.1.2. Wydatki gospodarstw domowych na zakup
KSIGZEK ..ot 2.1.2. Expenditure on books in households ......... 34
2.1.3. Wydatki gospodarstw domowych na zakup 2.1.3. Expenditure  on  newspapers  and
1 PreNUMETate PIaSY ...cc.eecververveeeenuenieeieneeneeeeereeneens periodicals and press subscription in households.... 35
2.1.4. Wydatki gospodarstw domowych na zakup
sprzgtu  audiowizualnego inosnikow  dzwigku 2.1.4. Expenditure on audio-visual articles and
1 ODTAZU ..ottt carriers of sound and picture in households ............ 37
2.1.5. Wydatki gospodarstw domowych na zakup 2.1.5. Expenditure on cultural services in
ustug kulturalnych .......ccoceeiininiiiiie, ROUSEROIAS ...t 39
2.1.6. Ocena zmiany mozliwosci finansowych
zaspokojenia potrzeb gospodarstw  domowych 2.1.6. Evaluation of change of financial
zwigzanych z uczestnictwem w kulturze ................. possibilities of fulfilling household cultural needs ... 40
2.2. Opinie gospodarstw domowych dotyczace 2.2. Households opinions about change of
zmiany mozliwosci uczestnictwa w  kulturze possibilities of benefiting from culture in a place of
W MiejScu ZamieSzKania .........ccoceveeeerienenienienneane. FESIACTICE ... 42
2.3. Wyposazenie gospodarstw domowych w artykuly
uzytku kulturalnego ..........ccoeueevecenincinniccines 2.3. Households equipment with cultural goods ..... 46
2.3.1. KSI8ZKi v 2.3.1. BOOKS......ceiieieiieseieteeeee e 46
2.3.2. Sprzgt audiowizualny i komputerowy oraz 2.3.2. Audio-visual articles, personal computers,
no$niki dzwigku i 0brazu.........ccecevevieviinenicnenenne. sound and image carriers ................cccocceeceeeneennnenn. 48
2.4. Zwyczaje w gospodarstwie domowym........... 2.4. Customs in households..................cc.ccouevrcenee.. 51
2.5. Kultura w odbiorze spotecznym 2.5. Culture in public perception ............................ 52
2.5.1. Z czym kojarzy si¢ stowo ,kultura”? ......... 2.5.1. With what associate the word "culture”? ... 53
2.5.2. Cechy cztowieka kulturalnego .................... 2.5.2. Features of cultured man ........................... 54
2.5.3. Czy kultura jest wazna? ..........cccccceevueenenee. 2.5.3. Is culture important? ..............c.ccccoeeuee.. 55
2.6. Uczestnictwo w  formach  aktywnosci
Kulturalnej......coeeeeveeneiieniniiiccecceecee 2.6. Participation in cultural activity forms............ 57
2.6.1. Ocena oferty kulturalnej w miejscu 2.6.1. Evaluation of the cultural offer in the place
zamieszkania................ of residence..... 58
2.6.2. Czytelnictwo 2.6.2. Reading .............ccccoooviieiiiiiiiiiiiiee 61




Tablice

i wykresy Str.
Tables & | Page
diagrams
2.6.3. Korzystanie z mediéw i uczg¢szczanie do
KINA .ot 2.6.3. The use of media and going to cinema ..... 67
2.6.4. Opinie dotyczace zastgpczej funkcji 2.6.4. Opinions about television and Internet as
telewizji i Internetu........ccooveveeerivuccriencnennne a substitute of other cultural activities............ 77
2.6.5. Uczeszezanie do instytucji kultury............ 2.6.7. Going to the institutions of culture............ 85
2.6.6. Participation in  other  forms  of
2.6.6. Uczestnictwo w innych formach rozrywki ENLEFIATNIMENL ..o 91
2.6.7. Dzialalnos$¢ hobbystyczna...........ccceueeeee. 2.6.7. Hobby activity .............cc.cocevecenvenaencnnne, 94
2.7. Opinie dotyczace wykorzystania czasu
WOINEZO vt 2.7. Opinions about using free time....................... 96
Podsumowanie............cccoeveoveineieineneieineeennn 99
SUMIATY <ot 100
SPIS TABLIC I WYKRESOW W TEKSCIE LIST OF TABLES AND DIAGRAMS IN TEXT
Struktura badanych gospodarstw domowych........... The structure of the surveyed households................ 1 12
Gospodarstwa domowe badane w miastach i na wsi Households surveyed in urban and rural areas 2 13
Osoby badane wedlug klasy miejscowosci The surveyed by class of locality (towns and cities
zamieszkania i pici......c..cocevenenen. by number of inhabitants and rural areas) and sex 3 13
Osoby badane wedtug grup wieku The surveyed by age group.............ccceeeeveereeveecne. 4 13
Pte¢ o0s6b badanych wedlug grup spoteczno-
ekonomicZnych.......cccovverieiiniiniiieieceeeee Sex of the surveyed by socio-economic group ......... 5 14
Zroznicowanie o0s6b  badanych wedlug plei
w gospodarstwach domowych...........ccccoeveennnnen. The diversity of the surveyed in households by sex.. 6 14
Zrdéznicowanie os6b badanych wedlug poziomu The diversity of the surveyed by level of education
wyksztalcenia i plei .....ooceveeiiiiniii AN SEX ..o 7 14
Osoby badane wedlug poziomu wyksztalcenia i plci The surveyed by level of education and sex in
W miastach i Na WSI.....ccceevveerenenieieninecnencceene urban and rural areas .................cccoccoecevcencnnnen. 8 15
Zrdznicowanie 0sob badanych wedlug zajecia i ptci The diversity of the surveyed by occupation and
oraz w miastach 1 na WSI.......ccccoeevvvvveeieeeeiicnnnennn, sex, and in urban and rural areas ......................... 9 15
Wydatki na kultur¢ i ich udzial w przecigtnych Expenditure on culture and their share as
wydatkach na 1 osobg¢ w gospodarstwach compared with the average per capita expenditure
domowych wedhug grup spoteczno- in households by socio-economic groups in
-ekonomicznych w latach 2013-2014 .................... 20132014 .o 10 34
Ksiazki, ktore przybyly w 2014 r. w gospodarstwach
domowych wedlug rodzaju literatury i grup New books in 2014 in households by type of
spoteczno-ekonomicznych.........cccoeovenerinienencnne. literature and socio-economic groups................... 11 35
Gospodarstwa ~ domowe kupujace gazety Households buying newspapers and magazines in
i czasopisma w IV kwartale 2014 1.........ccceenrnee TV G 2014 .ot 12 36
Wydatki gospodarstw domowych na 1 osobg Household expenditure on selected cultural
w gospodarstwie na niektore ustugi kulturalne services per 1 person in household by socio-
wedtug grup spoteczno-ekonomicznych................ CCONOMIC GFOUPDS ... seeeens 13 39
Ocena mozliwosci finansowych  zaspokojenia Evaluation of financial possibilities to satisfy
potrzeb  kulturalnych w2009 1 2014 r. cultural needs in 2009 and 2014 compared to the
w poréwnaniu do sytuacji w roku poprzednim situation in the previous year, according to socio-
wedlug grup spoteczno-ekonomicznych................ CCONOMIC GFOUPS ... 14 41
Rezygnacja (,,czesto” lub ,bardzo czgsto™)
gospodarstw domowych z zakupow lub wyjscia Resignation ("often” or "very often") of households
do instytucji kultury ze wzgledéw finansowych with the purchases or going to the cultural
w 2009 i 2014 r. wedlug grup spoteczno- institutions for financial reasons in 2009 and 2014
-ekonomicznych........ccooevieiiiiiiiie by SOCI0-eCONOMIC GrOUPS.........c.oooeeeeeeeiaean 15 42
Ocena mozliwosci korzystania z instytucji kultury Evaluation of the possibilities of using cultural
iich oferty w miejscu zamieszkania w 2009 institutions and their offer in 2009 and 2014 in
12014r. w poréownaniu do sytuacji w roku place of residence, compared to the situation in
poprzednim wedtug grup spoteczno- the previous year, according to socio-economic
-ekonoMmiCZNych........ooueuevirieiiiiniciiicccceens GFOUPS ettt 16 43
Evaluation of the possibilities of using cultural
Ocena mozliwosci korzystania z instytucji kultury institutions and their offer in place of residence
iich oferty w miejscu zamieszkania w 2014 r. in 2014 compared with the situation in 2013.
w porownaniu z sytuacja w 2013 r. (wykres) ........ (diAQIaAM) .........cveeeeiiieeeee e 1 44
Ocena jakosci oferty kulturalnej w miejscu Evaluation of quality of the cultural offer in the
zamieszkania w 2014 r. w poréwnaniu do sytuacji place of residence in 2014 compared to the
W 2013 1. (WYKIES) oo situation in 2013. (diagram) ..............ccccccccooeen. 2 45
Evaluation of the cultural offer in the place of
Ocena oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania residence in 2009 and 2014, compared to the
w 2009 1 2014 r. w poréwnaniu do sytuacji w roku situation in the previous year, by socio-economic
poprzednim wg grup spoleczno-ekonomicznych... GFOUPS e 17 45



Tablice

i wykresy Str.

Tables & | Page

diagrams
Gospodarstwa domowe posiadajace ksigzki ........... Households having books ..................ccccoceuveeenncn. 18 46
Gospodarstwa domowe wedtug liczby posiadanych Households by number of books possessing

ksigzek (WYKIES) .oovevvvevieriiniieienieiieienieieeieeiee (AIAGram) ...........cccoooviveviiiiiiiiiiieee 3 47
Gospodarstwa domowe posiadajace ksiazki wedtug Households having books by type of literature and

rodzaju literatury i wyksztatcenia osoby odniesienia level of education of reference person ................... 19 47
Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany Selected audiovisual equipment in households in

sprzet audiowizualny w miastach i na wsi ............ the urban and rural areas ..................c.ccccoeevvennn. 20 49
Kontakty z rodzing wedlug grup spoteczno-

-ekonomicznych........ccooeviiiiiiiiieee Contacts with the family by socio-economic groups 21 51
Zwyczaje w gospodarstwie domowym wedlug grup

spoteczno-ekonomicznych..........cccccvvivucininucnnnnn Customs in households by socio-economic groups .. 22 52
Skojarzenia ze stowem ,kultura” wedlug grup

WICKU 1. Associations with the word "culture" by age groups 23 53
Skojarzenia ze stowem "kultura" (wykres).............. Associations with the word "culture" (diagram) ..... 4 53
Cechy cztowieka kulturalnego wedtug grup wieku . Features of cultured man by age group ................... 24 54
Znaczenie kultury (Wykres) ........cocevieveniiiinencnne. The importance of culture (diagram) ...................... 5 55
Znaczenie kultury wedlug grup spoteczno- The importance of culture by socio-economic

-ekonomiCZNych......ccooveuevivieiiiiiciicicceieas GFOUPS .ttt 25 56
Znaczenie kultury wedtug plci (wykres) ................. The importance of culture by sex (diagram) ........... 6 56
Zadowolenie z sieci punktow prowadzacych handel

artykulami uzytku kulturalnego wedlug grup Satisfaction of a network of points leading trade in

spoteczno-ekonomicznych...........cccccvveieininucnnnnn products of cultural use by socio-economic groups 26 58
Zadowolenie z sieci instytucji prowadzacych Satisfaction with the network of institutions

dziatalno$¢ kulturalng wedlug grup spoteczno- involved in cultural activities by socio-economic

-ekonomicznych.......cccoverieiininiiiie GFOUDS ..ottt 27 59
Zadowolenie z oferty kulturalnej w miejscu Satisfaction with the cultural offer in the place of

zamieszkania (WyKIes)........ccooeverienenininnienennne residence (diagram) ................cccccocceeceiiinnennen. 7 60
Zadowolenie z oferty kulturalnej w miejscu

zamieszkania wediug grup spoteczno- Satisfaction with the cultural offer in the place of

-ekonomicznych........ccoocveieiiiiiiiiieiceeee residence by socio-economic groups..................... 28 60
Ksigzki przeczytane wedlug dziedziny literatury

(WYKTES) v Books read by the field of literature (diagram) ....... 8 63
Czytajacy ksiazki wedlug dziedziny literatury i plei Readers of books according the fields of literature

(WYKIES) ettt and gender (diagram) .............c..c.ccccoeceeeeeenennn.. 9 63
Czytajacy ksiazki wedlug dziedziny literatury i grup Readers of books according the field of literature

spoteczno-ekonomicznych..........cccccvveeinincnnnnn and SOCI0-eCONOMIC GrOUPS ...........ccccceeeueucuiannncanas 29 64
Czytajacy wedlug grup spoteczno-ekonomicznych The readers by socio-economic groups.................... 30 64
Czytelnictwo  wedlug miejsca  zamieszkania

(WYKTES) et Reading by place of residence (diagramy) ................ 10 65
Czytelnictwo wedhug plei (Wykres) ......coevverieenene Reading by sex (diagram) .............c.cccocovvvveevnnnne. 11 66
Korzystajacy z biblioteki lub czytelni wedtug grup Users of the library or reading room by socio-

spoteczno-ekonomicznych.........cceoevirinienenncnne. CCONOMUIC GFOUPS ... 31 66
Ogladajacy  program telewizyjny ~ wedlug Watching a television programme by the intensity

intensywnosci i grup spoteczno-ekonomicznych... and S0CI0-CONOMIC GFrOUPS ..........oeeeeeeereeeaerrenens 32 67
Stuchajacy programu radiowego wedhug Listening to the radio programme according to the

intensywnosci i grup spoteczno-ekonomicznych... intensity and socio-economic groups ..................... 33 68
Wypozyczajacy odplatnie filmy wedtug plci i grup Borrowers of the paid films by sex and socio-

spoteczno-ekonomicznych...........cocevininieniinnnnne. CCONOMIC GFOUPS ... 34 70
Ogladajacy filmy fabularne wedlug pici i grup Watching feature films by sex and socio-economic

spoteczno-ekonomicznych.........cccoeoeviriniencnnene. GFOUDS ..o 35 70
Ogladanie filméw wedlug miejsca zamieszkania Watching features films by place of residence

(WYKIES) ittt (AIAGFaM) ..o 12 71
Chodzacy do kina wedlug grup spoteczno-

-ekonomicznych.......cccooevieiiiiniiiicce Going to the cinema by socio-economic groups....... 36 71
Uczgszezajacy do kina wedlug plci i grup wieku Going to the cinema by sex and age groups

(WYKIES) it (AIAGram) .........cccooooiiiiiiiiieieee e 13 72
Korzystajacy z komputera wedlug celu i grup Using with computer by the purpose and socio-

spoteczno-ekonomicznych..........c.cccccvvvuecininucnnnn €CONOMIC GFOUPS ...t 37 74
Korzystajacy z Internetu wedtug grup spoteczno-

-ekonomicznych.......cccooeiieiiiiiiieee Internet users by socio-economic groups................. 38 75
Wybrane powody korzystania z Internetu (wykres). Selected purposes of the Internet using (diagram)... 14 76
Uwazajacy, ze telewizja nie moze zastgpi¢ innych

form uczestnictwa w kulturze wedlug plei Thinking that other forms of cultural participation

(WYKIES) oot does not replace by television by sex (diagram) .... 15 77
Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez

telewizj¢ innych form uczestnictwa w kulturze Opinions about television as a substitute of other

wedhug prei ..o cultural activities by S€X...........ccccocevcevceiieencnnn. 39 78

7




Tablice

i wykresy Str.
Tables & | Page
diagrams
Uwazajacy, ze telewizja nie moze zastapi¢ innych Thinking that other forms of cultural participation
form uczestnictwa w kulturze w miastach i na wsi does not replace by television in urban and rural
(WYKIES) ittt areas (diagram) ..................ccccoeeeicievieiiiieieenn 16 78
Opinie dotyczace mozliwosci zastgpienia przez
telewizj¢ innych form uczestnictwa w kulturze Opinions about television as a substitute of other
W miastach i Na WSI.....ccoerveerinienieeninicencncenene cultural activities in urban and rural areas ........... 40 79
Opinie dotyczace mozliwosci zastgpienia przez
telewizj¢ innych form uczestnictwa w kulturze Opinions about television as a substitute of other
wedtug grup spoteczno-ekonomicznych................ cultural activities by socio-economic groups......... 41 79
Opinie dotyczace mozliwosci zastgpienia przez
Internet innych form uczestnictwa w kulturze Opinions about Internet as a substitute of other
Wedhug pICi .o cultural activities by SeX...........ccccocvvevevincencncn. 42 81
Uwazajacy, ze Internet nie moze zastagpi¢ innych Thinking that other forms of cultural participation
form uczestnictwa w kulturze wedtug ptci (wykres) does not replace by television by sex (diagram) .... 17 82
Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez
Internet innych form uczestnictwa w kulturze Opinions about Internet as a substitute of other
W miastach i Na WSI.....cccoevveireneieineccnenceine cultural activities in urban and rural areas ........... 43 82
Uwazajacy, ze Internet nie moze zastapi¢ innych Thinking that other forms of cultural participation
form uczestnictwa w kulturze w miastach i na wsi does not replace by television in urban and rural
(WYKIS) ottt areas (diagram) ...............cccoceeevoeveeeeiieeeieins 18 83
Opinie dotyczace mozliwosci zastgpienia przez
Internet innych form uczestnictwa w kulturze Opinions about Internet as a substitute of other
wedlug grup spoteczno-ekonomicznych................ cultural activities in socio-economic groups.......... 44 84
Frekwencja w instytucjach kultury i para- Attendance in cultural institution and institution
muzealnych w 2009 1 2014 1. .oocovveiiiiiieieiee related to museums in 2009 and 2014.................... 45 85
Uczeszczajacy do wybranych instytucji kultury Going to the selected cultural institutions by sex
wedhug plei (WyKIes) .....ooeeeevecinnccniniccineiens (diQQram) ...........cccoooeoiiceiiiiiiiee e 19 86
Uczeszczajacy do instytucji kultury wedlug grup Going to the cultural institutions by socio-economic
spoteczno-ekonomicznych.........cccoeoeviriniinennnnne. QPOUDS .ot 46 87
Uczeszczajacy do wybranych instytucji kultury Going to the selected cultural institutions by place
wedlug miejsca zamieszkania (WyKkres)................. of residence (diagram) ................ccccceceeevceveeencennnns 20 38
Uczgszczajacy do domow, osrodkow kultury i klubow Going to the cultural centres, establishments and
wedtug pici 1 grup spoteczno-ekonomicznych ...... clubs by sex and socio-economic groups ............... 47 88
Uczestniczacy w wybranych formach aktywnosci
kulturalnej organizowanych przez dom kultury Participants  of  selected  cultural  activities
klub lub osrodek kultury wedlug grup spoteczno- organized by cultural centres, establishments and
-ekonomicznych .........cccoviiiiiiniiiie clubs by socio-economic groups ........................... 48 90
Uczestniczacy w wybranych formach rozrywki Participants of selected forms of entertainment by
wedlug grup spoteczno-ekonomicznych ............... SOCIO-CCONOMIC GFOUDS ... 49 92
Realizujacy wybrane formy dziatalnosci
hobbystycznej wedhug grup spoteczno- Persons implementing selected forms of hobby
-eKONOMICZNYCh......evviieiiiiirieieiecee e ACHIVITIES ..o 50 94
Zadowolenie z ilo$ci czasu wolnego (wykres) Satisfaction with the amount of free time (diagram) 21 96
Ocena czasu wolnego wedlug grup spoteczno-
-ekonomicznych.......cccoeevieiininiiiicee Evaluation of free time by socio-economic groups . 51 97
Ocena sposobu spedzania czasu wolnego wedlug Evaluation of free time by sex and place of
plci i miejsca zamieszKania...........ccceeveveeeeenieneennen. FESIACTICE ... 52 97
Charakterystyka ~ wykorzystania czasu  przez
cztonkéw gospodarstw domowych wedlug grup Characteristics of time use by household members
spoteczno-ekonomicznych...........cccceviiieiininnnnnne. by SOCIO-€CONOMIC GrOUPS.........ceeeeeneeaennn 53 98




Tablica/Table

SPIS TABLIC NA PLYCIE CD

DZIAL L CHARAKTERYSTYKA
GOSPODARSTW DOMOWYCH 1 ICH
CZELONKOW

Gospodarstwa domowe wedlug grup spoteczno-
-eKONOMICZNYCH ..o.vvviiiiciiieiceceeeeeeee
Gospodarstwa domowe wedlug klasy wielkosci
MNIEJSCOWOSCT .veuvinientiiieiieteeeienie et eee e enee e e
Cztonkowie gospodarstw domowych wedlug grup
spoleczno-ekonomicznych ..........cccccevevieirenieennnnn
Cztonkowie gospodarstw domowych wedlug klasy
wielko$ci MICJSCOWOSCT ..venveveenieiiriienieiecieeieee
Czlonkowie gospodarstw domowych wedtlug grup
zawodow, miejsca zamieszkania i plci ....................

DZIAL II. GOSPODARSTWA DOMOWE I ICH
WYPOSAZENIE W ARTYKULY UZYTKU
KULTURALNEGO

Przecigtne wydatki na kulture na 1 osob¢ rocznie
w  gospodarstwach domowych wedlug grup
spoleczno-ekonomicznych ..........ccccceveveeireniennnnnns

Udziat wydatkow na wybrane artykuly i ushugi
kulturalne w przecig¢tnych wydatkach na kultur¢ na
1 osob¢ rocznie w gospodarstwach domowych
wedhug grup spoteczno-ekonomicznych .................

Przecigtne wydatki na kulture na 1 osob¢ rocznie
w gospodarstwach domowych wedlug grup
spoteczno-ekonomicznych i klasy wielkosci
MNIEJSCOWOSCT .veuvienieniieiienieieeeiete ettt eiesee e eae e e

Przecigtne wydatki na wybrane artykuly uzytku
kulturalnego na 1 osobg rocznie w gospodarstwach
domowych wedtug klasy wielkosci miejscowosci ..

Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany
sprz¢t audiowizualny wedlug grup spoteczno-
-ekonomicznych .......ccoceeivicininiciiiniciicceene

Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany
sprzet audiowizualny wedlug klasy wielkosci
MIEJSCOWOSCL .venviirenriiieiienieeieete ettt

Gospodarstwa domowe posiadajace ksigzki wedtug
rodzajow ksigzek i wielkosci ksiegozbioru .............

Ksigzki  zakupione (otrzymane w prezencie,
uzyskane inng drogg) przez gospodarstwa domowe

Gazety i czasopisma w gospodarstwach domowych..

Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany
sprzet audiowizualny .......c.cceceeeeevevieiieneneeienees

Nosniki z nagraniami muzycznymi w gospodarstwach
dOMOWYCh ..o

Nosniki z filmami w gospodarstwie domowym

Korzystanie z odplatnego Wypozyczania
filméw/programéw w gospodarstwie domowym ...

Dzieta sztuki w gospodarstwie domowym ................

Zwyczaje w gospodarstwie domowym ..............c......

Rezygnacja gospodarstwa domowego =z zajec
kulturalnych ze wzgledéw finansowych .................
Mozliwosci  zaspokojenia  potrzeb zwigzanych

z uczestnictwem w kulturze przez gospodarstwo
AOMOWE ..o

DZIAL III. KULTURA
Skojarzenia ze stowem ,.kultura” .........ccccoceevenennnnn.
Znaczenie kultury ........ccoceeveenene

Cechy czlowieka kulturalnego

DZIAL IV. TELEWIZJA, FILM I RADIO
Ogladanie teleWizji .......ccccovivieieniiieiieceeeiee
Stuchanie radia ........c.ccceevvevineneneinencinencecnene
Zastgpcza funkcja telewizji [,,Czy telewizja moze
ZASEAPIC. .. 7] e
Ogladanie filmOwW ........ccccoviviiiiiiiieieeceeeee

LIST OF TABLES ON CD

CHAPTER L CHARACTERISTICS OF
HOUSEHOLDS AND THEIR MEMBERS

Households by socio-economic group .......................
Households by class of locality .............ccccccecenenn.
Members of households by socio-economic group ...

Members of households by class of locality ..............
Members of households by groups of occupation,
places of residence and sex ..............cccocuecveuennnnnnn.

CHAPTER II. HOUSEHOLD EXPENDITURE
ON CULTURE AND THEIR EQUIPMENT IN
CULTURAL GOODS

Average per capita expenditure on culture in
households by socio-economic groups ....................
The share of expenditure on selected cultural goods
and services as compared with the average per
capita expenditure on culture in households by
SOCIO-ECONOMIC GrOUPS ...eeveenieeaieeeeiieeeee e
Average per capita expenditure on culture in
households by socio-economic groups and class of
locality (towns by number of inhabitants and rural
AF@AS) ettt ettt ettt
Average per capita expenditure on selected cultural
goods in households by class of locality (towns by
number of inhabitants and rural areas) ..................

Households' equipment with selected audio-visual
articles by socio-economic group ............ccceeeveeeee
Households' equipment with selected audio-visual
articles by class of locality (towns by number of
inhabitants and rural areas) .............ccceeeveeveeneennen.
Households having the books by type of book and
Siz€ Of COIIECHION ...
Books purchased (received as a gift, obtained in
other mode) by households .................ccccocevvuveunninns
Newspapers and magazines in households ................

Households with selected audio-visual equipment ....

Carriers with recorded music in households .............
Carriers with films in households

Paid movies / programs rented by household ..........
Works of art in household ...............c.cccccovevveeennnen.
Customs in households .................cccccccvvenevuecencnnnne.
Resignation of household from cultural activities for
SINAncial Yeasons .............ccooeceeeveceeneeineneieenenae

Possibilities  of satisfy the needs related to
participation in the culture of the household ...........

CHAPTER I11. CULTURE
Association with the word "culture ...........................
Importance of culture ....................

The features of cultured man

CHAPTER 1V. TELEVISION, FILM AND RADIO
Watching televiSion ..............cccecceeoeeceeceeneneeieenn
Listening to the radio ................ccccooevoeveicincennennn,
Substitute function of television ["Can television

PEPIACE ... 2" oo
Watching movies ...........cccceeveeceeeeeneneeieseeeeeeenens

1(6)

2(7)

38)

409)

5(10)

6(11)
7(12)

8(13)
9(14)

10(15)

11(16)
12(17)

13(18)
14(19)
15(20)

16(21)

17(22)

1(23)
2(24)
3(25)

1(26)
2(27)
3(28)

4(29)



Tablica/Table

DZIAL V. KORZYSTANIE Z KOMPUTERA
I INTERNETU
Uzywajacy komputera wedlug miejsca korzystania...
Uzywajacy komputera w celu korzystania ................
Korzystanie z Internetu ...........oceeeeieienenieienienene
Korzystanie z Internetu wedlug wybranych celow ...
Zastgpcza funkcja Internetu [,,Czy Internet moze
ZASEAPIC?”] it
Korzystanie z urzadzen multimedialnych .................

DZIAL VI. CZYTELNICTWO

Czytanie lub odstuchanie ksigzek wedlug typu
WYAAWNICEWA ...evieiiiiieiieieiceee e
Czytanie ksigzek wedlug dziedziny 1 motywu
CZYLANIA ..ttt sttt ene e

Korzystanie z biblioteki i czytelni. Wypozyczenia ...
CZYtanie GaZet .........ccceevevrereerererieeeereeieeseseeeeenees
Czytanie CZaSOPISM .......ccuevveeierieeiierieienieeeieiesieenens
Spotkania autorskie ............cceceeiereninienenineeee

DZIAL VII. MUZYKA, TEATR
Stuchanie MUzyKi .......ccocooiviiiiiiniiieece
Uczeszczanie do teatrow i instytucji muzycznych ....

DZIAL VIIL. UCZESZCZANIE DO
INSTYTUCJI ROZRYWKOWYCH 1 ZYCIE
TOWARZYSKIE

Uczgszczanie do instytucji rozrywkowych

Zycie toWArzysKie ..........c..ccovveveverrrerereeereerseenennns

DZIAL IX. ZWIEDZANIE

Zwiedzanie zabytkoéw historycznych ..........cocceceeenee.
Zwiedzanie muzedw i galerii sztuki
Zwiedzanie instytucji paramuzealnych .....................

DZIAL. X. DOMY KULTURY I INNE
LOKALNE INSTYTUCJE KULTURY ORAZ
DZIALALNOSC HOBBYSTYCZNA

Uczeszczanie do domow kultury, klubow i o$rodkéw

KUltury oo
Uczegszczanie do  przykoscielnych  placowek
kulturalnych .......coocooieiiiniiieee
Zajecia hobDYStYCZNE .....ovevieeieiiiieiieieeieeieeeieeee
DZIAL XI. OPINIE DOTYCZACE
MOZLIWOSCI UCZESTNICTWA

W KULTURZE 1 WYKORZYSTANIA CZASU
WOLNEGO
Ocena CZast WOINEZO ...c.ovvvevererieuenireeeerenieierereeseeeneas
Ocena oferty kulturalnej ..........cccooceeievieninieniinienenns
Charakterystyka czasu wolnego ..........cccceeeeeenuennnne.

CHAPTER V. USING COMPUTER AND THE
INTERNET
Using the computer by the place of using .................
Using the computer by a purpose ..............ccceceveuene.
Using the INternet ..............ccocueceeveeneeeeceeseiieeenens
Using the Internet by the selected purposes ..............
Substitute function of Internet ["Can the Internet
7EPLACE ... 2" ] oo
Using multimedia devices  ..............cccccooenoineneeennnns

CHAPTER VI. READING
Reading or listening to books by type of publication .

Reading books by subject area and reason of reading
Using the library and reading room. Borrowing the

DOOKS ...
Reading the newspapers ..............cceceeecvrveeeeenennenn.
Reading the magazines ..............ccccoceeeveiceeceenuennns
Meetings With QUIROFS ..........ccccevoeioiioiiniiiiieeene

CHAPTER VII. MUSIC AND THE THEATRE
Listening to the Music .........ccccccocevveeeieceeneneeienenens
Going to the theatres and musical institutions ..........

CHAPTER VIII. ATTENDING
ENTERTAINMENT  INSTITUTIONS  AND
SOCIAL LIFE

Attending entertainment inStitUtions .............c...ceeen.

Social life

CHAPTER IX. VISITING
Visiting historical MORUMENLS ............ccccccvvereeereennnne.
Visiting the museums and art galleries ...
Visiting institutions related to museums

CHAPTER X. CULTURAL CENTRES AND
ESTABLISHMENTS AND OTHER LOCAL

CULTURAL INSTITUTIONS. HOBBY
ACTIVITIES
Going to the cultural centres, establishments and

CIUDS .o

Attendance in church cultural institutions ................
HODDIES ...

CHAPTER XL OPINIONS ABOUT
OPPORTUNITIES OF PARTICIPATING IN
CULTURE AND USING FREE TIME

Evaluation of free time ...........cccccvveveeeecineeeeenennne

Evaluation of cultural offer ...........cccccceevevoeeveennnnnn.

Characteristics of free of time ...........ccccccccevceeeeeueneen.

10

1(30)
231)
3(32)
4(33)

5(34)
6(35)

1(36)
2(37)

3(38)
4(39)
5(40)
6(41)

1(42)
2(43)

1(44)
2(45)

1(46)
2(47)
3(48)

1(49)

2(50)
3(51)

1(52)
2(53)
3(54)



I. UWAGI METODYCZNE

Publikacja ,,Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2014 r.” zostala opracowana na podstawie
wynikéw badania modutowego przeprowadzonego w styczniu 2015 roku metoda reprezentacyjna
na probie z badania budzetéw gospodarstw domowych.

Ogolne wyniki badania budzetéw gospodarstw domowych zostaly przedstawione w publikacji
Budzety gospodarstw domowych w 2014 r. wydanej przez Glowny Urzad Statystyczny
(Warszawa, 2015).

1.1.Cel badania

Celem badania bylo uzyskanie informacji o formach aktywnosci kulturalnej Iudno$ci
i czgstotliwosci uczestnictwa w zyciu kulturalnym, korzystaniu z oferty instytucji kultury, rozwijaniu
zainteresowan  artystycznych 1 hobbystycznych w  dziedzinie kultury oraz korzystaniu
ze wspotczesnych srodkow komunikacji. Poza danymi o charakterze ilosciowym, istotne byto takze
uzyskanie informacji dotyczacych oceny mozliwosci korzystania z oferty kulturalnej i realizacji
wlasnych zainteresowan w oparciu o instytucje kultury oraz znalezienie zalezno$ci pomiedzy
aktywnoscia kulturalng osob badanych a spoteczno-ekonomicznymi warunkami funkcjonowania
gospodarstw domowych i ich cztonkéw.

Celowi temu stuzyto zebranie danych o formach i czestotliwosci dziatalnosci kulturalnej osob
badanych 1 powiazanie ich z cechami badanych gospodarstw (typ spoleczno-ekonomiczny
gospodarstwa domowego, typ rodziny biologicznej, grupa dochodowa, wyposazenie w artykuty
uzytku kulturalnego) i osob (wiek, ple¢ i miejsce zamieszkania oraz wyksztalcenie o0s6b

ankietowanych).
1.2. Charakterystyka metody badawczej

Badanie modutowe ,,Uczestnictwo Iudnosci w kulturze” przeprowadzono metoda
reprezentacyjna na drugiej (tzw. wychodzacej) podprobce gospodarstw domowych biorgcych udziat
w badaniu budzetéw gospodarstw domowych w IV kwartale 2014 r.

Zgodnie z zasadami realizacji badan modulowych, badanie zostalo przeprowadzone
bezposrednio po zakonczeniu wywiadu kwartalnego z gospodarstwami domowymi (formularz BR-04
w badaniu podstawowym) przez ankieterdw, zatrudnionych w urzedach statystycznych, realizujacych
badanie budzetéw gospodarstw domowych w terenie. Stosowanie takiej metody pozwala na
wykorzystanie w celach analitycznych informacji uzyskanych od respondentéw w badaniu budzetow
gospodarstw domowych, bez powtérnego zadawania tych samych pytan (m.in. o dochody lub sktad
gospodarstwa domowego).

W badaniach reprezentacyjnych budzetéw gospodarstw domowych stosowana jest metoda
rotacji miesi¢cznej, co oznacza, ze w ciggu roku podejmujg badanie w kazdym miesigcu inne
gospodarstwa domowe. W schemacie doboru proby do badania' budzetéw gospodarstw domowych
zastosowano terytorialny, warstwowy, dwustopniowy schemat losowania z roéznym

prawdopodobienstwem wyboru na I stopniu. Jednostkami losowania pierwszego stopnia byly

! Szczegdtowy opis metodologii badan budzetow gospodarstw domowych, w tym doboru proby do badania,
zamieszczany jest corocznie w publikacji GUS ,,Budzety gospodarstw domowych...”

11



terenowe punkty badan (podprobka liczyta 783 terenowe punkty badan), a na drugim stopniu
losowane byly mieszkania.

Operat losowania jednostek I stopnia stanowily wykazy rejonow statystycznych (zespotow
rejondw) opracowane dla potrzeb Narodowego Spisu Powszechnego, aktualizowane co roku o zmiany
wynikajace z podziatu administracyjnego kraju, z nowego budownictwa oraz z ubytkow w starym
budownictwie. Dla kazdego rejonu zostaly zapisane w operacie informacje dotyczace cech
adresowych oraz szacunkowe dane o liczbie ludnosci i liczbie mieszkan.

Badanie modulowe jest zintegrowane z badaniem podstawowym budzetéw gospodarstw
domowych poprzez numer gospodarstwa domowego 1 powigzane z danymi zbieranymi
w kwestionariuszu BR-0Ola — Karta Statystyczna Gospodarstwa Domowego o gospodarstwie
domowym i jego cztonkach, w kwestionariuszu BR-04 — Informacje uzupehiajace o gospodarstwie
domowym oraz z wydatkami gospodarstwva domowego opracowywanymi na podstawie Ksiazeczki

Budzetu Gospodarstwa Domowego — BR-01.
1.3. Charakterystyka badanej zbiorowosci
1.3.1. Charakterystyka gospodarstw domowych

W IV kwartale 2014 r. do badania budzetow gospodarstw domowych wylosowano 4665
gospodarstw domowych. Z tej grupy w badaniu modutowym ,,Uczestnictwo ludnosci w kulturze”
wziely udziat 4542 gospodarstwa domowe (97,4%), z ktorych 2628 mieszkalo w miastach, a 1914
na wsi. Sposroéd pozostatych 123 gospodarstw, 96 (78,0%) nie przystapilo do badania z powodu
odmowy udzielenia wywiadu, a 27 (22,0%) — z innej przyczyny.

Czas trwania wywiadu wyniost srednio blisko 20 minut (19°42°’; w miastach 19°54°°, a na wsi
-1930").

Przecigtnie na 100 gospodarstw domowych przypadato 268 osob; 241 w miastach, a 305 —
na wsi.

Gospodarstwa pracownikoéw stanowity 47,2% zbadanej proby (pracownikéw na stanowiskach
robotniczych — 25,1%, a na stanowiskach nierobotniczych — 22,1%), gospodarstwa rolnikow — 4,3%,
gospodarstwa osob pracujacych na rachunek wlasny — 6,7%, gospodarstwa emerytow i rencistow —
36,8% (gospodarstwa emerytow — 29,6%, gospodarstwa rencistow — 7,2%), a gospodarstwa
utrzymujacych si¢ z niezarobkowych zrédet (ktorych nie uwzglgdniono w dalszej czesci opracowania)
—5,0%.

W miastach i na wsi rozktad ten wygladat nastepujaco:

Tabl. 1. Struktura badanych gospodarstw domowych

Gospodarstwa domowe
Wyszczegodlnienie . . pracujacych emerytow utrzy mujqcych si¢
pracownikow rolnikow na wlasny . L z niezarobko-
1 rencistow .
rachunek wych zrodet
Miasta = 100 49,4 0,2 6,4 37,7 6,3
Wie$ = 100 443 9,8 7,2 35,6 3,1

Sposrod zbadanych gospodarstw 57,9% byto zlokalizowanych w miastach, a 42,1% — na wsi.
Zréznicowanie migdzy miastem a wsig wedlug grup spoteczno-ekonomicznych ksztaltowato sig

nastgpujaco:
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Tabl. 2. Gospodarstwa domowe badane — w miastach i na wsi

Gospodarstwa domowe
L pracujacych , utrzymujacych si¢

Wyszczegolnienie pracownikow rolnikow na wlasny emetytow z niezarobko-

i rencistow .
rachunek wych Zrodet

w odsetkach
Miasta 60,5 3,1 55,1 59,2 73,9
Wie$ 39,5 96,9 449 40,8 26,1

1.3.2. Charakterystyka czlonkow gospodarstw domowych

W wylosowanych do badania gospodarstwach domowych bylo lgcznie 12 512 osob.
Gospodarstwa zbadane liczyly tacznie 12 165 czlonkow, w tym 10 128 oséb w wieku 15 lat
lub wigcej. Wywiad przeprowadzono z 8 213 osobami (81,1% zbiorowosci przewidzianej do badania),
z ktorych 57,6% stanowity kobiety, a 42,4% megzczyzni. W miastach mieszkato 52,3% zbadane;j
grupy, a na wsi — 47,7% osob badanych.

Sposrod  pozostatych 1915 o0s6b (673 kobiety i 1242 megzczyzn), z ktérymi nie
przeprowadzono wywiadu — 562 osoby (180 kobiet i 382 mezczyzn) nie przystapily do badania
z powodu braku mozliwosci nawigzania z nimi kontaktu, 1 104 osoby — z powodu odmowy udzielenia
wywiadu (378 kobiet i 726 me¢zczyzn), 156 — ze wzgledu na niemozno$¢ wzigcia udzialu w badaniu
z powodu choroby (82 kobiety i 74 me¢zczyzn), a 93 osdb (33 kobiety i 60 mgzczyzn) — ze wzgledu
na inne przyczyny.

Przecigtny czas trwania wywiadu wyniost ok. 25 minut 18 sekund (25°00”’w przypadku
mezezyzn, a 25°30°° — w przypadku kobiet.

Sposroéd zbadanej zbiorowosci w miastach mieszkalo 50,3% badanych mezczyzn i53,7%
kobiet, a na wsi — 49,7% mezczyzn i 46,3% kobiet. Natomiast odsetki os6b badanych wedtug ptci
w poszczegolnych klasach miejscowosci zamieszkania prezentowaty sie nastgpujaco:

Tabl. 3. Osoby badane wedlug klasy miejscowos$ci zamieszkania i plci

. Miasta o liczbie ludnosci
Miasta Wies
Wyszczegblnienie Tazem do 20 tys. | 20-99 tys. 100-199 200-499 500 tys.
tys. tys. 1 wigce)
w odsetkach
Kobiety 59,2 59,1 59,0 59,2 60,7 58,7 55,9
Mezczyzni 40,8 40,9 41,0 4,08 39,3 41,3 44,1

Struktur¢ wieku zbadanych osob przedstawia ponizsza tablica:

Tabl. 4. Osoby badane wedlug grup wieku

Grupy wieku
Wyszczegdlnienie 65 lub
15-18 lat 19-24 lata | 25-34lata | 35-44lata | 45-54 lata | 55-64 lata o
wigcej lat
Ogoétem = 100 4,6 7.4 14,7 16,1 16,3 20,4 20,5
kobiety = 100 4,0 6,6 14,0 16,4 16,2 20,7 22,1
mezczyzni = 100 5,5 8,5 15,6 15,8 16,4 19,9 18,3
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W zbadanej probie czitonkowie gospodarstw domowych pracownikow stanowili 50,7%
(gospodarstw pracownikow na stanowiskach robotniczych - 28,3%, a na stanowiskach
nierobotniczych — 22,4%), gospodarstw rolnikow — 6,3%, gospodarstw 0sob pracujacych na rachunek
wihasny — 6,9%, gospodarstw emerytow irencistow — 32,1% (gospodarstw emerytow — 26,0%,
a gospodarstw rencistow — 6,1%), a gospodarstw domowych utrzymujacych si¢ z niezarobkowych
zrodet — 4,0%.

Wsrod mezezyzn i kobiet rozktad ten ksztaltowat si¢ nastepujaco:

Tabl. 5. Ple¢ oséb badanych wedlug grup spoleczno-ekonomicznych

Gospodarstwa domowe
Wyszczegodlnienie o . pracujacych emerytow utrzymujqcych si¢
pracownikow rolnikow na wlasny . oy z niezarobko-
1 rencistow or
rachunek wych zrodet
Kobiety = 100 48,9 5,6 6,7 34,3 4,5
Mezcezyzni = 100 53,1 7,3 7,1 29,1 3,4

We wszystkich typach gospodarstw przewazaly kobiety. W poszczegdlnych grupach
spoteczno-ekonomicznych rozktad wedtug pici przedstawia ponizsza tablica:

Tabl. 6. Zroznicowanie os6b badanych wedlug plci w gospodarstwach domowych

Gospodarstwa domowe
pracujacych , utrzymujacych si¢
Wyszczegodlnienie pracownikoéw rolnikow na wlasny .emeryto’w z niezarobko-
i rencistow g
rachunek wych zrodet
w odsetkach
Kobiety 55,6 51,2 56,3 61,6 64,4
Mezczyzni 444 48,8 437 38,4 35,6

Osoby z wyksztalceniem wyzszym stanowity 19,5% badanej zbiorowosci, z wyksztalceniem
srednim — 32,7%, zasadniczym zawodowym — 26,8%, a posiadajacy wyksztatcenie gimnazjalne,
podstawowe i osoby bez wyksztatcenia — 21,0%.

Tabl. 7. Zréznicowanie osob badanych wedlug poziomu wyksztalcenia i plei

Wyksztatcenie
Wyszczegodlnienie . ) _ sasadnicze gimnazjalne,
wyzsze $rednie zawodowe podstawowe
i bez wyksztalcenia
Kobiety = 100 21,7 35,0 21,8 21,5
Mgzezyzni = 100 16,6 29,4 33,5 20,5

Zarowno w miastach, jak i na wsi odsetek kobiet posiadajacych wyksztatcenie wyzsze
i $rednie byt wyzszy niz odpowiedni odsetek u mezczyzn. Odsetek kobiet mieszkajagcych w miastach,
legitymujacych si¢ wyksztatceniem wyzszym, byt niemal dwukrotnie wyzszy niz w przypadku kobiet
mieszkajacych na wsi, podczas gdy u mezczyzn blisko trzykrotnie. W przypadku wyksztalcenia
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zasadniczego zawodowego zaré6wno w miastach, jak ina wsi odsetek mezczyzn byt wyzszy niz
odsetek kobiet posiadajacych taki poziom wyksztatcenia.

Tabl. 8. Osoby badane wedlug poziomu wyksztalcenia i plci w miastach i na wsi

Wyksztatcenie

WyszczegdInienie . o sasadnicze gimnazjalne,

wyzsze $rednie zawodowe podstawowe
i bez wyksztalcenia
Miasta = 100 26,6 37,8 22,5 13,1
kobiety = 100 28,0 39,9 18,6 13,5
mezezyzni = 100 24,6 34,8 28,3 12,3
Wie$ = 100 11,8 27,0 314 29,8
kobiety = 100 14,3 29,4 25,6 30,7
mezezyzni = 100 8,6 23,9 38,8 28,7

Do grupy osob pracujacych nalezato 49,0% osob ankietowanych, uczniowie stanowili 5,3%,
studenci — 2,5% respondentdéw, a pozostate osoby niepracujace — 43,2%.

Tabl. 9. Zréznicowanie osob badanych wedlug zajecia i plci oraz w miastach i na wsi

Wyszczegdlnienie Pracujacy Uczniowie Studenci Pozostali
Kobiety = 100 42,9 4,5 2,5 50,1
Mgzezyzni = 100 57,4 6,4 2,3 339
Miasta = 100 49,2 4,2 3,7 42,9
Wies = 100 48,8 6,6 1,1 43,5

Osoby pracujace i studenci przewazali w miastach. Natomiast odsetki uczniéw i pozostatych
0s0b niepracujacych byly wyzsze na wsi niz w miastach). Wyraznie wyzszy byt odsetek pracujacych
wsrod mezezyzn (57,4%) niz kobiet (42,9%).

1.4. Narzedzia badawcze

Narzedziami badania byly dwa kwestionariusze: ,,DS-58G Kultura w gospodarstwach
domowych. Kwestionariusz gospodarstwa domowego” oraz ,,DS-581 Uczestnictwo ludno$ci
w kulturze. Kwestionariusz indywidualny”.

Kwestionariusz dla gospodarstwva domowego (DS-58G) sktadat si¢ z pieciu dzialdw i byt
wypeliany w oparciu o informacje dotyczace calego badanego gospodarstwa domowego, przekazane
przez tzw. osobe odniesienia’. Zawarte w nim pytania dotyczyly przede wszystkim charakterystyki
gospodarstwa domowego (Dziat 1) i realizacji wywiadu (Dziat 5), posiadania i zakupu wydawnictw
(Dziat 2), posiadania ikorzystania z mediéw audiowizualnych (Dziat 3) oraz opinii dotyczacych
zaspokojenia potrzeb kulturalnych gospodarstwa domowego w kontek$cie mozliwosci finansowych
i oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z sytuacjg sprzed roku (Dziat 4).

Dziat 1 kwestionariusza (7 pytan) odnosit si¢ do cech spoteczno-demograficznych

gospodarstwa domowego. Poza danymi identyfikujacymi gospodarstwa, znalazly si¢ tam informacje

2 Osobg odniesienia jest osoba, ktora ukonczyta 16 lat i osigga najwyzszy dochdd sposrod wszystkich czionkow
gospodarstwa domowego.
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o gtownym zrodle utrzymania gospodarstwa domowego oraz jego skladzie osobowym (liczba oséb
w wieku 15 lat lub wigcej, w tym 0sob, z ktorymi przeprowadzono wywiad).

Pytania zawarte w Dziale 2 ,,Ksiazki i czasopisma w gospodarstwie domowym” (6 pytan),
dotyczyly liczby posiadanych przez gospodarstwo domowe ksigzek i ich zakupu, zakupu gazet
i czasopism oraz prenumeraty prasy, a takze przyczyn ich niezakupienia. Pytania zwigzane z zakupem
wydawnictw nieperiodycznych dotyczyly okresu 12 miesigcy poprzedzajacych badanie, natomiast
odnoszace si¢ do gazet i czasopism — 3 miesi¢cy poprzedzajacych moment przeprowadzenia wywiadu.

Dziat 3 ,Media audiowizualne w gospodarstwic domowym” (7 pytan), dotyczyl liczby
posiadanych i zakupu (lub niezakupienia) nosnikow dzwigku i obrazu (ptyty gramofonowe, ptyty CD
1 DVD) oraz korzystania z wypozyczalni nosnikdw w okresie 12 miesiecy poprzedzajacych badanie,
a takze innych form wypozyczenia filmu lub programu telewizyjnego (wideo na zyczenie, pay-per-
view itp.).

W Dziale 4 ,Inne informacje o gospodarstwie domowym” (9 pytan), pytano o posiadanie
i zakup dzietl sztuki, antykow i1 przedmiotow rekodzieta artystycznego, o wystepowanie sytuacji,
w ktorych w  gospodarstwie domowym musiano zrezygnowa¢ z zakupow artykulow uzytku
kulturalnego lub form uczestnictwa w kulturze ze wzgledow finansowych — w okresie 12 miesiecy
poprzedzajacych badanie. Pytania dotyczyly takze zwyczajow zwigzanych z réznymi uroczysto§ciami
(i okresem $wigtecznym) w gospodarstwie domowym oraz oceny mozliwosci finansowych
zaspokojenia potrzeb kulturalnych gospodarstwa, mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich
oferty w miejscu zamieszkania oraz oceny tej oferty w pordwnaniu z sytuacja sprzed roku.

Dzial 5 (3 pytania) dotyczyt realizacji wywiadu. W przypadku, gdy wywiad nie zostat
przeprowadzony, odnotowywano przyczyn¢ nieuzyskania odpowiedzi.

Narzgdziem badania cztonkow gospodarstwa domowego w wieku 15 lat lub wigcej byt
kwestionariusz indywidualny o symbolu DS-58I ,,Uczestnictwo ludnosci w kulturze”, sktadajacy si¢
z 10 dziatéw. Dziaty: ,Kultura” (3 pytania), Telewizja, film, radio” (7 pytan), ,,Korzystanie
z komputera” (6 pytan), ,,Czytelnictwo” (9 pytan), ,,Muzyka, teatr” (9 pytan), ,,Rozrywka, zycie
towarzyskie” (10 pytan), ,,Zwiedzanie” (4 pytania), ,,Domy kultury, inne lokalne instytucje kultury,
dziatalno$¢ amatorska i hobbystyczna” (8 pytan) miaty charakter merytoryczny. Podobnie jak
w przypadku kwestionariusza dla gospodarstwa domowego dwa dziaty miaty charakter techniczny:
Dziat 1. ,,Charakterystyka osoby” (5 pytan) i Dziat 10. ,,Realizacja wywiadu” (3 pytania).

Dzial 2. ,,Kultura” liczyt 3 pytania i dotyczyt skojarzen ze stowem ,.kultura”, oceny waznos$ci
kultury i cech cztowieka kulturalnego.

Dziat 3 ,Telewizja, film, radio” (7 pytan), odnosil si¢ do korzystania z mediow
audiowizualnych — telewizji i radia oraz ucz¢szczania do kina i ogladania filméw na DVD (wideo)
oraz korzystania z wypozyczalni ptyt DVD (wideokaset). Pytania dotyczyly czestotliwosci ogladania
programéw telewizyjnych oraz stuchania audycji radiowych — wedlug ich rodzajow, czestotliwosci
ogladania filméw na wideo lub DVD, korzystania z wypozyczalni kaset wideo oraz uczg¢szczania do
kina, jak rowniez zastepczej roli telewizji wobec innych form uczestnictwa w kulturze (,,Czy telewizja
moze zastapi¢?” — czytelnictwo, uczgszczanie do kina, teatru, muzeum, na koncert, stuchanie
radia itp.).

Dziat 4 ,, Korzystanie z komputera” (6 pytan) dotyczyt korzystania z komputera: czgstotliwosci
uzywania, miejsca korzystania (w domu, w pracy lub w szkole) i celu, do jakiego komputer jest

wykorzystywany, a takze czestotliwosci korzystania z ré6znych urzadzen multimedialnych. Pytano tez
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o korzystanie z Internetu: jak czg¢sto i w jakim celu respondent korzysta z Internetu. Dodatkowe
pytanie, podobnie jak w Dziale 3, dotyczyto opinii o zastgpczej funkcji Internetu (,,Czy korzystanie
z Internetu moze zastapic?...”).

W Dziale 5 ,,Czytelnictwo” (9 pytan) respondent byl pytany o liczbe i rodzaj ksigzek
przeczytanych w ciggu ostatnich 12 miesi¢ey i ich dziedzing, a takze o to, jak czesto czyta gazety
codzienne iczasopisma ilustrowane oraz korzysta z biblioteki lub czytelni. Dodatkowe pytanie
dotyczyto bywania na spotkaniach autorskich.

Dziat 6 ,Muzyka, teatr” (9 pytan) dotyczyl aktywno$ci zwigzanej z muzyka i teatrem
w okresie 12 miesiecy poprzedzajacych badanie. Oprocz pytan o to, jak czesto uczeszcza do instytucji
artystycznych (teatr dramatyczny, opera i operetka, filharmonia) oraz na przedstawienia taneczne
lub baletowe i1 koncerty (inne niz filharmoniczne), respondent pytany byl o rodzaj muzyki, ktorej
najchetniej stucha i rodzaj nosnika, z jakiego korzysta do jej stuchania.

W Dziale 7,,Rozrywka, zycie towarzyskie” (10 pytan), osoby ankietowane odpowiadaty
na pytania o to, jak czgsto uczeszczaly na imprezy estradowe lub kabaretowe, do cyrku lub na rewig,
do wesolego miasteczka, salonu gier lub kasyna, chodzily potanczy¢ do dyskoteki, klubu lub na
dancing, na spotkania towarzyskie oraz imprezy sportowe, a takze o udziat w festiwalach
muzycznych, filmowych, teatralnych itp. Dodatkowe pytanie dotyczylo utrzymywania kontaktow
towarzyskich z r6znymi osobami lub grupami oséb (rodzina, koledzy, znajomi).

W Dziale 8 ,,Zwiedzanie” (4 pytania), pytania odnosily si¢ do czestosci zwiedzania zabytkow
historycznych, muzedw lub galerii w kraju i za granicg, a takze o chodzenie do ogrodu zoologicznego,
botanicznego lub planetarium.

Dzial 9 ,Domy kultury, inne lokalne instytucje kultury, dziatalno§¢ amatorska
i hobbystyczna” (8 pytan). odnosit si¢ do korzystania z oferty instytucji, ktorych gtdéwnym zadaniem
jest upowszechnianie kultury oraz rozwijanie amatorskiej aktywnosci artystycznej i hobbystycznej —
centrow, domow i osrodkéw kultury oraz klubéw i dziatalnosci kulturalnej prowadzonej przez
instytucje przykoscielne. Respondent pytany byt o korzystanie z réznych form uczestnictwa w ofercie
tych instytucji, a takze o formy dziatalnosci hobbystycznej, jakim poswieca czas. Proszony byt
rowniez o cen¢ posiadanej ilosci czasu wolnego i sposobu jego wykorzystania. Pytano réwniez
o poziom wyksztalcenia rodzicéw respondenta.

Badanie modutowe jest zintegrowane z badaniem podstawowym budzetoéw gospodarstw
domowych poprzez numer gospodarstwa domowego. Dzigki temu powigzaniu mozliwe jest
wykorzystanie niektorych informacji zebranych w badaniu budzetow gospodarstw domowych:

— o grupie spoteczno-ekonomicznej (gospodarstwa pracownikow, gospodarstwa rolnikow,
gospodarstwa pracujagcych na wilasny rachunek, gospodarstwa emerytdw i rencistow oraz
gospodarstwa utrzymujace si¢ z niezarobkowych zrdédet — nie prezentowane w niniejszej
publikacji),

— 0 miejscu zamieszkania (klasa wielko$ci miejscowosci: wie§ oraz miasta pogrupowane wedlug
liczby mieszkancow),

— o skladzie osobowym gospodarstwa domowego,

— o cechach indywidualnych cztonkéw gospodarstwa domowego (wiek, pte¢, wyksztatcenie),

— o0 wyposazeniu gospodarstva domowego (np. w komputer z dostgpem do Internetu, czy
urzadzenie do odbioru telewizji satelitarnej lub kablowej),

— o wydatkach gospodarstwa domowego zwigzanych z kultura.
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Sposrod danych zbieranych w badaniu budzetéw gospodarstw domowych wykorzystano dane
dotyczace wydatkéw na kultur¢ oraz wyposazenie gospodarstw domowych w sprzet audiowizualny

i urzadzenia multimedialne.
1.5. Metoda uogélniania wynikow badania modulowego

Wyniki badania zrealizowanego na probie gospodarstw uczestniczacych w badaniu budzetow
gospodarstw domowych zostaly uogoélnione na cata zbiorowo$¢ gospodarstw domowych.
Obliczanie wag dla gospodarstw domowych?

Jako W1; oznaczono wagg dla i-tego gospodarstwa wynikajaca z prawdopodobienstwa wyboru
gospodarstwa. Wagi te skorygowano nastepnie poprzez uwzglednienie struktury gospodarstw
domowych ze wzgledu na liczbe os6b w gospodarstwie. Wykorzystujac wagi W1; oszacowano, na
podstawie zbadanej proby, wartos¢ gi tj. liczbe gospodarstw przynalezacych do k-tej grupy:

Mg =Wl

gdzie:
Wlik — waga W1, przypisana do gospodarstwa domowego nalezacego do k-tej kategorii ze wzglgdu na
liczbg 0s6b w gospodarstwie,

Nastepnie obliczono:

o wa,=G,
g

k

G — liczba gospodarstw domowych w k-tej grupie wg NSP 2011.

Ostateczna waga dla i-tego gospodarstwa przyjeta postac:

&) W.=WI1*W2

Obliczanie wag dla oséb
Wyj$ciowymi wagami dla osob sa wagi dla gospodarstw domowych JJ/ . Przez i oznaczono
J

numer osoby. Nastegpnie wagi te skorygowano poprzez uwzglednienie struktury ptci i wieku oséb
w podziale na 12 grup wiekowych — razem 24 grupy. Wykorzystujac wagi [}/ oszacowano,

na podstawie zbadanej proby, warto$¢ xi tj. liczbe 0sob przynaleznych do k-tej grupy:

W X, =X

gdzie:
Wi« — waga W; przypisana do i-tej osoby nalezacej do k-tej grupy ze wzgledu na pteé i grupe wieku,
Nastepnie obliczono:

@ 3=

k
Xi — liczba 0s6b w k-tej grupie wedtug BAEL, stan z 4. kwartatu 2014 roku.
Ostateczna waga dla i-tej osoby otrzymata postaé:

G Wos .=W =W 3,

3 Autorem algorytmu uogdlnienia wynikow z proby losowej na calg zbiorowo$¢ gospodarstw domowych jest
Jakub Tarczynski (Departament Metodologii, Standardow i Rejestrow w Glownym Urzedzie Statystycznym).

18



W publikacji przedstawia si¢ wyniki badania reprezentatywnej proby 4542 gospodarstw
domowych oraz 8213 osob w wieku 15 lat lub wigcej, po ich uogdlnieniu na catg zbiorowosé

gospodarstw domowych w Polsce.
1.6. Informacje uzupelniajace, dotyczace prezentacji wynikow badania

Dane dotyczace przecietnych wydatkow gospodarstw domowych, a takze o ich wyposazeniu
w przedmioty trwatego uzytkowania, pochodza z badania reprezentacyjnego budzetow gospodarstw
domowych przeprowadzonego w 2014 r. Prezentowane dane oparte s3 o zasady przyjete
w obowiazujacej od 2013 r. ,,Klasyfikacji przychodoéw i rozchodéw do badania budzetow gospodarstw
domowych opracowanej na postawie klasyfikacji spozycia indywidualnego wedhug celu”.* Wsrod
kilkunastu podstawowych grup rozchodéw, wyodrebnia si¢ grupe wydatkéw zwigzanych z kulturg
i rekreacjg. W sktad tej grupy wchodza wydatki na aktywnos$¢ typowo kulturalng, rekreacyjng oraz
lacznie na aktywnos$¢ kulturalno-rekreacyjna, z ktorych nie mozna wydzieli¢ dwoch roztgcznych
podgrup obejmujacych tylko jeden rodzaj aktywnos$ci. Z tego powodu wydatki ,,na kulturg¢ ogotem”
mogg by¢ zawyzone, gdyz liczone sa wraz z tymi wydatkami na rekreacjg¢, ktoérych nie mozna
wyodrebnic.

Ujete w niniejszej publikacji wydatki na aktywno$¢ uwazang za typowo kulturalng, okreslane
dalej jako ,,wydatki na kulture” (inne niz kulturalno-rekreacyjne), obejmuja:
— zakup gazet i czasopism — gazety, tygodniki, miesi¢czniki, pozostale wydawnictwa periodyczne

1 oplaty za prenumerate, w tym prenumerate internetows;

— zakup ksigzek przeznaczonych do celéw innych niz edukacyjne — atlasy, stowniki, encyklopedie,
ksigzki naukowe, beletrystyczne, wydawnictwa albumowe, Biblia, nuty (partytura) — takze na
no$nikach innych niz papierowy, ksiazki do kolorowania dla dzieci, oprawa ksigzek itp.;

— oplaty za wstep do kina, teatru, opery, operetki, cyrku itp., na koncert, wystepy estradowe, pokazy
swiatet, dzwicku; oplaty za wstep do muzeum, ogrodu zoologicznego, ogrodu botanicznego, parku
narodowego, do galerii sztuki, oplaty za zwiedzanie zabytkow, oplaty w bibliotekach; optlaty za
ustugi $wiadczone przez muzykow, klaunow, innych wykonawcow wystepujacych na prywatnych
imprezach;

— wydatki na zakup sprzetu do odbioru, nagrywania i odtwarzania dzwigku, tj. radia (odbiorniki
radiowe, radia samochodowe, radiozegary, krotkofalowki, amatorskie nadajniki i odbiorniki
radiowe), nieprzenos$ne odtwarzacze ptyt CD, inne nieprzenosne odtwarzacze dzwicku (bez funkcji
wideo), np. magnetofony, radiomagnetofony, adaptery, gramofony, samochodowe zestawy stereo,

tunery, wzmacniacze, gtosniki, mikrofony, dyktafony;

— wydatki na zakup sprzg¢tu do odbioru, nagrywania i odtwarzania dzwigku i obrazu: odbiorniki
telewizyjne, anteny telewizyjne dowolnego typu, magnetowidy i odtwarzacze DVD, odtwarzacze
dzwigku 1 obrazu (z funkcjg wideo), dekodery (przystawki) STB, kina domowe, rzutniki wideo,

odtwarzacze Blu-ray, piloty do telewizorow i odtwarzaczy, nagrywarki z twardym dyskiem;

— zakup przeno$nych odtwarzaczy dzwicku i obrazu, takich jak odtwarzacze MP-3, MP-4, przenosne

odbiorniki telewizyjne;

4 COICOP/HBS/HICP/PPP, Zeszyt 2” (GUS, Warszawa 2013).
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— wydatki na zakup pozostatego sprzgtu i akcesoriow do odbioru, nagrywania i odtwarzania dzwigku
i obrazu, w tym stuchawki, ramki cyfrowe, czytniki ksigzek elektronicznych oraz czgsci i pozostate

akcesoria;

— oplaty za naprawe sprzetu audiowizualnego, optycznego, fotograficznego i do przetwarzania
informacji, instalacje sprzetu audiowizualnego, w tym telewizji kablowej, anteny satelitarnej,

obejmujace koszt robocizny i materiatow;

— wydatki na zakup instrumentdw muzycznych: klawiszowych (pianina, organy), strunowych
(skrzypce, gitary), detych (trabki, klarnety, flety), drobnych instrumentéw muzycznych (harmonijki

ustne), bebny, itp., instrumentéw elektronicznych, a takze strun do instrumentow, kalafonii etc.;

— wydatki na zakup sprzgtu fotograficznego i kinematograficznego — aparaty fotograficzne, kamery
filmowe, kamery wideo, rzutniki filmowe i do slajdow, powigkszalniki i sprzgt do obrobki filmow
oraz akcesoria takie jak: ekrany, przegladarki, obiektywy (w tym teleobiektywy), uchwyty do lamp
btyskowych, filtry, swiatlomierze itp., etui do aparatow fotograficznych;

— wydatki na zakup no$nikow informacji — nagranych (plyty kompaktowe /CD/, wideo i DVD,
kasety, kasety wideo, plyty gramofonowe, dyski Blu-ray, etui do no$nikéw; pobieranie muzyki
1 filméw wideo, ksigzek, ustugi dostarczone przez witryny internetowe, ktore oferuja szybki zapis
muzyki i te, na ktére wymagana jest prenumerata) i nienagranych (dyski CD jedno-
i wielokrotnego uzytku /R 1 RW/, dyski zewngtrzne do komputeréow, pendrive’y, wideo i DVD
jedno- i wielokrotnego uzytku /R i RW/, dyski Blu-ray, kasety, kasety wideo), a takze karty
pamigci, rolki filmowe, nienaswietlone filmy, kasety i1 ptyty do celow fotograficznych
i kinematograficznych, fotograficzne materialy eksploatacyjne (np. papier);

— optlaty radiowo-telewizyjne — optaty za nadawanie audycji telewizyjnych iradiowych, tgcznie
z karg za zwloke w oplatach, abonament za telewizje kablowa, cyfrowa, optaty za telewizje na
zadanie (w tym w szpitalach); dane nie obejmujg optat za dostgp do programu telewizyjnego
w ramach pakietu telekomunikacyjnego (ujetych w dziale £gcznosé);

— oplaty za wypozyczanie sprzgtu i akcesoriow zwigzanych z kulturg — wypozyczanie: kaset DVD,
kaset wideo, ptyt CD i Blu-ray, odbiornikéw telewizyjnych, dekoderow, odtwarzaczy DVD, wideo
1 ptyt kompaktowych, sprz¢tu fotograficznego itp.

W omawianych tu wydatkach na kulture nie uwzgledniono wydatkéw gospodarstw domowych
zwigzanych z korzystaniem z Internetu, zaliczanych wedtug klasyfikacji COICOP do dziatu , ¥ acznos¢”.

Od 2005 r. w badaniu budzetow gospodarstw domowych klasyfikuje si¢ gospodarstwa
domowe wedhug pieciu podstawowych grup spoteczno-ekonomicznych ludnosci kraju. Sg to:

— gospodarstwa pracownikow, ktorych wylacznym lub glownym (przewazajacym) zrodiem
utrzymania jest dochdd z pracy najemnej w sektorze publicznym lub prywatnym [dodatkowym
zrodtem utrzymania tych gospodarstw moze by¢ emerytura, renta lub inne niezarobkowe zZrodfo, praca
na wlasny rachunek, uzytkowanie gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie, wykonywanie wolnego
zawodu; ozmnacza to, ze dochod uzyskiwany ze zrodet dodatkowych jest nizszy od dochodow
uzyskiwanych z pracy najemnej]; prezentowane w publikacji takze w podziale na gospodarstwa
pracujacych na stanowiskach robotniczych i na stanowiskach nierobotniczych);

— gospodarstwa rolnikow, ktérych wylagcznym lub glownym (przewazajagcym) zrddiem
utrzymania jest dochod z uzytkowanego gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie [dodatkowym
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zrodtem utrzymania tych gospodarstw moze by¢ emerytura, renta lub inne zrodfo niezarobkowe, praca
najemna, praca na wiasny rachunek, bgd? wykonywanie wolnego zawodu; oznacza to, ze dochod
uzyskiwany ze zrodel dodatkowych jest nizszy od dochodow uzyskiwanych z gospodarstwa

indywidualnego w rolnictwie];

— gospodarstwa pracujgcych na wlasny rachunek, ktérych wylacznym lub gléwnym
(przewazajacym) zrédlem utrzymania jest praca na wilasny rachunek poza gospodarstwem
indywidualnym w rolnictwie lub wykonywanie wolnego zawodu [dodatkowym zZrodiem utrzymania
moze by¢: praca najemna, uzytkowanie gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie, emerytura, renta
lub inne niezarobkowe Zrédlo,; oznacza to, ze dochdd uzyskiwany z dodatkowych zrodet jest nizszy od
dochodow z pracy na wlasny rachunek poza gospodarstwem indywidualnym w rolnictwie];

— gospodarstwa emerytow i rencistow, ktorych wylgcznym lub gléwnym (przewazajacym)
zrodtem utrzymania jest emerytura lub renta [dodatkowym zrodlem utrzymania moze by¢: inne zrodito
niezarobkowe poza emeryturg lub rentq (np. dochod z wlasnosci, zasitki rodzinne wraz z dodatkami,
dary), praca najemna, praca na wlasny rachunek lub wykonywanie wolnego zawodu, oznacza to,
ze dochod uzyskiwany ze zrodel dodatkowych jest nizszy od dochodow uzyskiwanych z emerytur
i rent], prezentowane w publikacji takze w podziale na gospodarstwa emerytéw i gospodarstwa

rencistow;

— gospodarstwa utrzymujgce si¢ z niezarobkowych Zrodel, ktorych wylacznym lub gldéwnym
(przewazajacym) zrodlem utrzymania sg zrodta niezarobkowe inne niz emerytura lub renta, np. zasitki
dla bezrobotnych, $wiadczenia pieni¢zne i niepieniezne udzielone na podstawie ustawy o pomocy
spolecznej, dodatki mieszkaniowe, zasitki rodzinne wraz z dodatkami, alimenty, darowizny, dochody
z tytulu wlasnosci i z wynajmu nieruchomosci [dodatkowym zrodlem utrzymania tych gospodarstw
moze by¢: praca najemna, emerytura lub renta, praca na wtasny rachunek, wykonywanie wolnego
zawodu lub uzytkowanie gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie; oznacza to, ze dochod
uzyskiwany ze zrodel dodatkowych jest nizszy od dochodow uzyskiwanych ze zrodet niezarobkowych
innych niz emerytura i renta); dane o gospodarstwach utrzymujacych si¢ z niezarobkowych zrodet nie
sg publikowane w niniejszej publikacji.

Prezentowane wyniki badania budzetow gospodarstw domowych nie obejmujg gospodarstw
domowych zamieszkujacych obiekty zbiorowego zakwaterowania, tj. domoéw studenckich, domow
opieki spotecznej iinnych oraz gospodarstw cztonkéw korpusu dyplomatycznego panstw obcych.
Gospodarstwva domowe obywateli obcego panstwa zamieszkujace w Polsce stale lub przez dhuzszy
czas i postugujace si¢ jezykiem polskim biorg udziat w badaniu.

W badaniu uczestnictwa ludnosci w kulturze w 2014 r. osoby ankietowane (zgodnie
z nazewnictwem 1 podzialem zastosowanym w badaniu podstawowym budzetow gospodarstw
domowych) pogrupowano wedlug nastgpujacych poziomoéw uzyskanego przez nie wyksztatcenia:
wyzsze, policealne, §rednie ogolnoksztatcace, srednie zawodowe, zasadnicze zawodowe, gimnazjalne,
podstawowe, bez wyksztalcenia. W niniejszej publikacji przyjeto podzial na cztery grupy poziomow
wyksztatcenia:
- wyksztalcenie wyzsze,
- wyksztalcenie $rednie, na ktore — zgodnie z ustawa o systemie oswiaty — skladajg si¢ ujety
w badaniu poziom policealny, sredni ogolnoksztatcacy i §redni zawodowy,

- wyksztalcenie zasadnicze zawodowe,
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- wyksztalcenie pozostate, do ktorego zaliczono osoby posiadajace wyksztalcenie gimnazjalne,
podstawowe oraz osoby bez wyksztalcenia.

Wyniki badania opracowano dla nastepujacych grup wieku respondentow: 15—18 lat, 19-24 lata,
25-29 lat, 30-34 lata, 35-39 lat, 40—44 lata, 4549 lat, 50-54 lata, 55-59 lat, 60—64 lata, 65 lat lub
wigcej. Jednak ze wzgledu na obszerno$¢ podziatu, w tablicach publikacyjnych zastosowano podziat
na grupy wieku: 15-24 lata, 25-34 lata, 3549 lat, 50—64 lata oraz 65 lat lub wiece;j.

W podziale wedlug klas wielkosci miejscowosci przyjeto ogolnie stosowany podzial na miasto
i wie$, przy czym miasta podzielono na nastgpujace klasy wedtug liczby mieszkancoéw: miasta do
20 tys. mieszkancow, miasta liczace 20-99 tys. ludnos$ci, miasta liczace 100-199 tys. mieszkancow,

miasta liczace 200—499 tys. ludnosci oraz miasta liczace ponad 500 tys. mieszkancow.

Pochodzace z corocznych badan dane o wydatkach gospodarstw domowych na kulture
w 2014 r. zestawiono w czesci opisowej z danymi za 2013 r. Natomiast dane pochodzace
z realizowanego w cyklu 5-letnim badania modulowego uczestnictwa ludnosci w kulturze w 2014 r.
poréownano, tam gdzie to mozliwe, z wynikami poprzedniego badania z 2009 r.

Dane w ujeciu procentowym przedstawiono w tablicach z dwoma znakami po przecinku.
W przypadku, gdy suma przekracza 100% (o wiecej niz 0,02%), oznacza to, ze respondent miat
mozliwos$¢ udzielenia kilku odpowiedzi. W niektorych przypadkach (rowniez w tablicach
zamieszczonych w ponizszym tek$cie) dane nie sumuja si¢ ze wzgledu na zaokraglenia. W tablicach
podano odsetki dla wszystkich prezentowanych kategorii, jednak dane ponizej 1,0% dla kategorii
og6lnych (ogbétem, kobiety, mezczyzni, miasto, wie$) 1 ponizej 3,0% dla kategorii pozostatych nalezy

— ze wzgledu na wielko$¢ proby — traktowac¢ jako mato wiarygodne.
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1. METHODOLOGICAL NOTES

Publication “Participation in culture in 2014" was elaborated on the results of a survey
conducted as a module of the representative household budget survey in January of 2015.

The overall results of the household budget survey were presented in the publication
"Household budgets in 2014" published by the Central Statistical Office (Warsaw, 2015).

1.1. The survey objective

The aim of the survey was to obtain information on the forms of cultural activities of the
population, the frequency of participation in cultural life, the use of the offer of the cultural
institutions, development of artistic interests and hobbies in the field of culture and the use of modern
communication devices. In addition to quantitative data, it was important to obtain information on the
assessment of the possibilities of using cultural offer by the surveyed and the achievement of their own
interests based on cultural institutions, as well as to define the relationship between cultural activities
of the surveyed and the socio-economic conditions of the households and their members.

To achieve this objective the data collected on the forms and the frequency of cultural
activities of the surveyed were linked with the features of the surveyed households (socio-economic
type of household, biological type of household, income group, households' equipment with cultural

products and devices) and the individuals (age, sex, place of residence and educational level).
1.2. Characteristics of the survey method and implementation of the survey

The module survey "Participation in culture” was based on the representative method, on the
subsample of the households participating in the household budget survey in the fourth quarter of
2014.

According to the rules of module survey, this survey was conducted immediately after the
quarterly interview with households (form BR-04 in the basic survey) at the turn of December 2014
and January 2015, by interviewers employed in statistical offices. Such method allows to make use of
certain information obtained from respondents in the household budget survey, without re-asking the
same questions (among others, income or household composition).

In the sample surveys on household budgets, they apply a method of monthly rotation, which
means that within a year, each month, different households take the survey.

The adopted sampling scheme®, was a geographically stratified and two-stage one with
different selection probability at the first stage. The sampling units for the first stage were the area
survey points (783 asp) and those for the second stage were dwellings.

The first stage sampling frame was based on the records of statistical areas (sets of areas)
designed for the National Census purposes and updated annually by the changes resulting from the
administrative division of the country as well as construction of new and dismantle of old houses.
The sampling frame keeps in record information about every statistical area concerning address

characteristics as well as the estimated numbers of inhabitants and dwellings.

> A detailed description of the methodology (including sampling) for the Household budget survey is published
annually as part of the CSO publication, entitled “Household Budgets...”
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The representative survey on "The participation of the population in culture 2014" was
conducted through direct interview in January 2015 as a module survey on a sample of households.
The sample concerned households participating in the survey of household budgets in the fourth
quarter of 2014, belonging to the subsample of "2", which participated in the survey of household
budgets for the second time in 2014 (the so-called subsample "coming out” of the study).

The module survey is integrated with the basic household budget survey through the statistical
number of the household. It is also linked with data collected in the questionnaire BR-0la — known as
“Household’s Statistical Sheet”, the questionnaire BR-04 — “Supplementary information about
household”, as well as with expenditure based on "Budget Diary" — BR-01.

1.3. Characteristics of the surveyed
1.3.1. Characteristics of the surveyed households

In the fourth quarter of 2014 to the household budget survey randomly selected 4,665 households, of
which 4,542 households (97.4%) participated in the module survey “Participation in culture in 2014

2,628 of the surveyed households were located in towns and cities and 1,914 in the rural
areas. Among remaining 123 households not-participating in the survey 96 (78.0%) refused to take
part in the survey and 27 (22,0%) did not participate for another reason

The average duration of the interview amounted approx. 20 minutes (19'42"; in cities 19'54",
and in rural areas —19'30").

On average, 100 households counted 268 persons, 241 in the cities, and 305 — in rural areas.

Households of workers accounted for 47.2% of the tested sample (in manual positions —
25.1%, and in non-manual positions — 22.1%), households of farmers — 4.3%, households of the
self-employed — 6.7%, households of retirees and pensioners — 36.8% (households of retirees — 29.6%,
households of pensioners — 7.2%) and households living on non-earned sources (which are not
considered further in this document) — 5.0%. Distribution of results in urban and rural areas is as
follows:

Table. 1. The structure of the surveyed households

Households
Specification ; living on
pecif workers farmers self-employed retlre'es and unearned
pensioners
sources
Urban areas = 100 49,4 0,2 6,4 37,7 6,3
Rural areas = 100 443 9.8 7,2 35,6 3,1

Among the surveyed households 57.9% were located in cities and 42.1% — in rural areas.

Differentiation between town and country by socio-economic groups looks as follows:

Table 2. Households surveyed in urban and rural areas

Households
retirees and living on
Specification workers farmers self-employed ) unearned
pensioners
sources
in percentage
Urban areas 60,5 3,1 55,1 59,2 73,9
Rural areas 39,5 96,9 44,9 40,8 26,1
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1.3.2. Characteristics of household members

Households selected to the survey counted 12,512 people. The examined households counted
12,165 members, including 10,128 people aged 15 years or more. The interviews were carried out
with 8,213 people (81.1% among the population planned to survey), of which 57.6% were women and
42.4% men. Urban areas were inhabited by 52.3% of surveyed group, and rural areas — 47.7% of the
respondents.

The survey was not carried out with 1,915 people (673 women and 1,242 men). 562 people
(180 women and 382 men) did not participate in the survey due to the lack of opportunity to establish
contact with them, 1,104 people refused to participate in the survey (378 women and 726 men), 156 —
were not able to participate in the survey due to disease (82 women and 74 men), and 93 persons (33
women and 60 men) — due to other causes.

The average duration of the interview amounted 25 minutes 18 seconds (25'00" in case of men

and 25'30" — in case of women.

Among the examined population, in urban areas lived 50.3% of men and 53.7% women, and in rural
areas — 49.7% of men and 46.3% women. Distribution of results in each class of locality by gender is

as follows:

Table 3. The surveyed by class of locality (towns and cities by number of inhabitants and rural areas) and sex

i |y s bt
ificati areas elow - - - tnous. areas
Specification thous. thous. thous. thous. and more
in percentage
Women 59,2 59,1 59,0 59,2 60,7 58,7 55,9
Men 40,8 40,9 41,0 4,08 39,3 41,3 44,1
The structure of the age of the surveyed is presented in the following table:
Table 4. The surveyed by age group
Age group
Specification 15-18 19-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 years
years years years years years years or more
Total = 100 4,6 7.4 14,7 16,1 16,3 20,4 20,5
women = 100 4,0 6,6 14,0 16,4 16,2 20,7 22,1
men = 100 55 8,5 15,6 15,8 16,4 19,9 18,3

In the surveyed sample, the members of households

of employees constitute 50.7%

(households of manual workers — 28.3%, and non-manual workers — 22.4%), of farmers' households —
6.3%, of households of the self-employed — 6.9%, of households of retirees and pensioners — 32.1%
(households of retirees — 26.0%, and households of pensioners — 6.1%) and of households living on
unearned sources — 4.0%.

Among men and women the division is as follows:

Table 5. Sex of the surveyed by socio-economic group

Households
Specification ; living on
pecif workers Sfarmers self-employed retlrges and unearned
pensioners
sources
Women = 100 48,9 5,6 6,7 343 4,5
Men = 100 53,1 7,3 7,1 29,1 34
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In all types of households predominated women. Distribution by sex in the specific socio-

economic groups is shown in the following table:

Table 6. The diversity of the surveyed in households by sex

Households
. living on
Specification workers farmers self-employed };ZZ;ZSnZZj unearned
sources
in percentage
Women 55,6 51,2 56,3 61,6 64,4
Men 44,4 48,8 43,7 38,4 35,6

People with tertiary education accounted for 19.5% of the surveyed population, with

secondary education — 32.7%, with basic vocational — 26.8%, and with a lower secondary, primary

and less than primary — 21.0%.

Table 7. The diversity of the surveyed by level of education and sex

Education
Specification lower secodary,
tertiary secondary basic vocational primary and less
than primary
Women = 100 21,7 35,0 21,8 21,5
Men = 100 16,6 29,4 33,5 20,5

Both in urban and in rural areas the proportion of women with tertiary and secondary

education was higher than among men. The percentage of women living in urban areas with higher
education was almost twice as high as for women living in rural areas, while among men nearly

tripled. In case of persons with basic vocational education both in urban and in rural areas the

percentage of men was higher than the percentage of women on this level of education.

Table 8. The surveyed by level of education and sex in urban and rural areas

Education
Specification . lower secodary,
tertiary secondary basic vocational primary and less
than primary

Urban areas = 100 26,6 37,8 22,5 13,1
women = 100 28,0 39,9 18,6 13,5
men = 100 24,6 34,8 28,3 12,3
Rural areas = 100 11,8 27,0 31,4 29,8
women = 100 14,3 29,4 25,6 30,7
men = 100 8,6 23,9 38,8 28,7

Employed represent 49.0% of the surveyed, pupils accounted for 5.3%, students — 2.5% of

respondents, and the remaining non-employed persons — 43.2%.

Table 9. The diversity of the surveyed by occupation and sex, and in urban and rural areas

Specification Employees Pupils Students Other
Women = 100 42,9 4,5 2,5 50,1
Men = 100 574 6,4 2,3 33,9
Urban areas = 100 49,2 42 3,7 42,9
Rural areas = 100 48,8 6,6 1,1 435
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Working persons and students predominated in urban areas, while the percentage of pupils
and other non-employed persons was higher in rural than in urban areas. Distinctively higher was the

percentage of employed persons among men (57.4%) than women (42.9%).
1.4. Survey tools

Two questionnaires were used as survey tools: "DS-58G Culture in households. Questionnaire
for Household" and "DS-58i Participation in culture. Individual Questionnaire".

The questionnaire for household (DS-58G) consisted of five sections and was completed on
the basis of available information on the tested household, provided by the so-called reference
person®. It contained questions related primarily to the characteristics of the household (Section 1)
and interview completion (Section 5), possession of publications and its purchase (Section 2),
possession and use of audiovisual media (Section 3) and opinions on satisfying cultural needs of
household in the context of the financial possibilities and cultural offer in the place of residence
compared to a previous year (Section 4).

Section 1 of the questionnaire (7 questions) relates to the socio-demographic characteristics
of the household. In addition to the identification data of the household, there was information on the
main source of household maintenance and on its composition (number of persons aged 15 years or
more, including number of the surveyed).

The questions contained in Section 2. "Books and magazines in the household" (6 questions)
related to the number of books held by the household and their purchase, purchase of newspapers and
magazines and press subscription, and the reasons for the lack of purchase. Questions related to the
purchase of non-periodical publications covered 12 months preceding the survey, while referring to
newspapers and magazines — three months.

Section 3. "Audiovisual media in the household" (7 questions), related to the number of audio
and video devices (gramophone records, CDs and DVDs) possessed and purchased (or the lack of
purchase) by household and the use of rental mediums in the 12 months preceding the survey, as well
as other forms of borrowing a movie or TV (video on demand, pay-per-view, etc.).

In Section 4. "Other information about the household” (9 questions) one asked about
possession and purchase of works of art, antiques and handicrafts, as well as about situations in which
a household must refrain from purchasing "cultural articles" or forms of participation in culture for
financial reasons — in the 12 months preceding the survey. Questions were also related to customs
associated with various celebrations (eg. the Christmas season) in the household and the assessment
of the financial capacity to meet the cultural needs of the household, ability to use the offer of cultural
institutions in the place of residence and evaluation of the cultural offer compared to a previous year.

Section 5 (3 questions) concerned on the completion of the interview. In case of non-response,
the reasons for not participating in the survey was recorded.

The survey tool for household members aged 15 years or more was an individual
questionnaire "The participation in culture" (symbol DS-581), consisting of 10 sections. Sections:
"Culture" (3 questions), “TV, Film, Radio" (7 questions), "Using a computer"” (6 questions), "Reading"

(9 questions),"Music, Theatre" (9 questions),"Entertainment, social life" (10 questions), "Visiting"

® Reference person — a person at the age of 16 and over who gains the highest permanent in the longer time
income of all the household members
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(4 questions), "Cultural centres and other local cultural institutions, amateur activities and hobbies"
(8 questions) these sections had a factual character. Similar to the questionnaire for households, two
units had a technical nature: Section 1. "Characteristics of the persons" (5 questions) and Section 10.
"Completion of the interview" (3 questions).

Section 2. "Culture" involved 3 questions and related to the associations with the word
"culture"”, assessment of the importance of culture and features of "cultured man".

Section 3. "TV, Film, Radio" (7 questions), referred to the use of audio-visual media —
television and radio, going to the cinema and watching movies on DVD (video) and the use of rental
DVDs (videotapes). The questions concerned the frequency of watching TV or listening to the radio —
according to their kinds, frequency, watching movies on video or DVD, going to the cinema, as well as
the ability to replace other forms of participation in culture by television ("Can TV replace...?” —
reading, going to the cinema, theater, museums, concerts, listening to the radio, etc.)

Section 4. "Using a computer"” (6 questions) concerned the use of a computer: frequency of
use, place of use (at home, at work or at school) and the purpose for which the computer is used as
well as the frequency of use of various multimedia devices. There were also questions about the use of
the Internet: how often and for what purpose the respondent uses the Internet as well as (similar to
Section 3) about the ability to replace other forms of participation in culture by Internet ("Can the
Internet replace...?").

In Section 5. "Reading" (9 questions) respondent was asked about the number and type of
books (field of literature) read in the past 12 months, as well as how often he reads the daily
newspapers and illustrated magazines, and uses library or reading room. Additional questions
concerned the participation in meetings with authors.

Section 6. "Music, Theatre" (9 questions) concerned the activity associated with music and
theater in the 12 months preceding the survey. In addition to questions about the frequency of
attending artistic institutions (dramatic theater, opera and operetta, philharmonic hall), ballet or
dance presentations as well as concerts (other than philharmonic), respondent was asked about the
preferred kind of music and type of medium used to listening to the music.

In Section 7. "Entertainment, social life" (10 questions), the respondents answered the
question about the frequency of attending stage events or cabaret, circus or revue, the amusement
park, an amusement arcade or casino, going to dance to disco or club, taking part in social gatherings
and sports events, as well as participation in festivals of music, film, theater, etc. An additional
question was related to contacts with different people or groups of people (family, colleagues,
friends).

In Section 8. "Visiting" (4 questions), questions related to the frequency of visiting historical
sites, museums or galleries in the country and abroad, as well as going to the zoo, botanical garden
or planetarium.

Section 9. "Cultural centres, other local cultural institutions, the amateur artistic activities
and hobbies" (8 questions) referred to the use of the offer of institutions whose main task is promoting
and developing amateur artistic activities and hobbies — cultural centers and clubs and cultural
activities carried out by the church organizations. The respondents were asked about the participation
in different forms of cultural practices, offered by these institutions, as well as about forms of the
hobbies, taken in free time. They were asked about the evaluation of the free time possession and

manner of its use. They were also asked about the level of education attained by their parents.
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The module survey is integrated with the basic household budget survey through the statistical
number of the household. Thanks to this connection, it is possible to use some information collected in
the survey of household budgets:

— about socio-economic group (households of employees, households of farmers, the self-
employed, pensioners and retirees and households living on unearned sources — not presented
in this publication),

— about the place of residence (class size of the locality: rural areas and the towns and cities
grouped according to the number of inhabitants)

— about the composition of the household,

— about characteristics of individual household members (age, sex, education),

— about household’s equipment with "cultural products and devices" (e.g. computer with access to
the Internet, or device to receive satellite or cable TV),

— about household expenditures on culture.

Among the data collected in the Household Budget Survey, data on expenditure on culture

and data on audiovisual and multimedia devices in households were used in this publication.
1.5. The method of generalizing the results of the module survey

The results of a survey conducted on a sample of households participating in the survey of
household budgets have been generalized to the whole population of households.

Calculation of weights for households’

By Wi marked the weight for the i-th household, resulting from probability of household selection.
These weights are corrected by taking into account household structure due to the number of
household members. Using the weight W1, were estimated, on the basis of the examined sample, the

value gy, ie. the number of households which belong to the k-th group:
M) g, =YWl

where:

Wl — the weight Wi assigned to the household, belonging to k-th category, due to the number of

household members.

Then calculated:

o wa,=G,
g

k

G — the number of households in the k-th group, according to Census 2011.
The final weight for the i-th household takes the form:

€) Wi = WL >kVVZk’

7 The author of the algorithm of the generalization of the results from a random sample to the overall population
of households is Jakub Tarczynski (Department of Methodology, Standards and Registers in Central Statistical

Office).
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Calculation of weights for persons

Weights W; for households are the output weights for persons. By j marked the number for person.
Then, these weights are corrected by taking into account gender and age structure of people divided
into 12 age groups — total 24 groups. Using the weights W,, estimated, based on the surveyed sample,
the value of xy, ie. the number of persons belonging to the k-th group:

D) X =2 W e

where:
Wi — the weight of the Wi assigned to the j-th person, belonging to the k-th group by gender and age

group,
Then calculated:

0 W3, =,

k
Xy — the number of people in the k-th group, according to the LFS, the state of the 4th quarter of 2014.
The final weight for the j-th person takes the form:

3 Wos, =W W3,

This publication presents the results of a survey conducted on a representative sample of 4542
households and 8213 people aged 15 years or more after the generalization of the results to the whole
population of households in Poland.

1.6. Supplementary information concerning the presentation of survey results

The data on average household expenses, as well as on household’s durable goods, have been
derived from sample surveys on household budgets, conducted in 2014. These surveys have also
served as the source of information on income, expenses, and household equipment with durable
goods, and have been employed in the analyses of the structure, diversity and development tendencies
related to income, expenses, and consumption in households. The data presented are based on the
principles adopted in the Classification of revenues and expenditures for the household budget surveys
developed on the basis of the Classification of Individual Consumption by Purpose® which in force
since 2013.

A group of expenses related to culture and recreation is recognised as one of the basic groups
of expenditures in the surveys on family budgets. It comprises expenses on typically cultural activities,
expenses on recreational activities, and expenses on activities which are both cultural and
recreational, from which two separate sub-groups covering only one type of activity may not be
distinguished. Given the above, total expenses on culture, calculated together with such expenses on
recreation which may not be separated, are overstated.

Expenditure considered as a typical “cultural”, called here as expenditure on culture (other
than on cultural and recreational activities), presented in this publications, covers:

— purchase of newspapers and magazines — newspapers and magazines published weekly or monthly,

and other periodic publications involving subscription fees, including Internet subscription;

8 COICOP/HBS/HICP/PPP, Issue 2" (CSO, Warsaw 2013).
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— purchase of books for non-educational purposes — atlases, dictionaries, encyclopaedias, scientific

books, fiction books, album publications, the Bible, notes (scores) — not only in paper form but
also recorded on other types of data carriers, as well as children’s painting books, book covers,
and the like;

charges for admission tickets to cinemas, theatres, operas, musical comedies, circuses, etc.; tickets
for concerts, concert-hall performances, light or sound shows, admission tickets to museums,
zoological gardens, botanical gardens, national parks, and art galleries; charges for monument
sightseeing, and library charges, charges for services of musicians, clowns, performers for private
entertainments;

purchase of sound receivers, recorders and players — such as — radio sets, car radios, radio clocks,
two-way radios, amateur radio receivers and transmitters, gramophones, tape players and
recorders, cassette players and recorders, CD-players, personal stereos, stereo systems and their

constituent units (turntables, tuners, amplifiers, speakers, etc.), microphones and earphones;

— purchase of equipment for the reception, recording and reproduction of sound and vision: television

sets, including television aerials of all types, video recorders and DVD recorders and players,
"digiboxes", home theatre systems, video projectors, satellite receivers, Blu-ray players, sound and
vision players (with video function), hard disc recorders;
purchase of portable sound and vision devices such as: portable sound and vision players, —
portable TV receivers,

purchase of other equipment and accessories for the reception, recording and reproduction of
sound and picture such as earphones, digital photo frames, E-book readers, and other accessories;
charges for repair of audio-visual, photographic and information processing equipment,
installation of audiovisual equipment, including installation of cable television, satellite dish, car
radios, etc. including total value of the service — both the cost of labour and the cost of materials ;
purchase of musical instruments — traditional instruments such as pianos, organs, violins, guitars,
drums, trumpets, clarinets, flutes, recorders, harmonicas, etc. and electronic instruments;
purchase of photographic and film equipment including still cameras, movie cameras and sound-
recording cameras, film and slide projectors, enlargers and film processing equipment, video
cameras, including cam-corders and accessories such as screens, viewers, lenses (including zoom
lenses), flash attachments, filters, exposure meters,

purchase of data carriers — pre-recorded recording media (CDs, gramophone records, Blu-ray
discs, videos and DVDs, cassettes, video cassettes), music downloads and video/film downloads,
services provided by websites who offer streaming of music and for which customers need
a subscription and have to pay a monthly fee), unrecorded recording media (CDs /R and RW/,
videos and DVDs /R and RW/, Blu-ray discs, cassettes, video cassettes) as well as memory cards,
memory sticks, film rolls, unexposed films, cartridges and discs for photographic and
cinematographic use, photographic supplies such as paper;,

charges for television and radio licence fees, subscriptions — television and radio broadcasting
fee, subscription to cable TV and Pay-TV and television on demand (of which in hospitals), data do
not include fees for access to a television programme in the framework of the bundled

telecommunication services (included in the Communication section )
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— charges for hiring of equipment and accessories for culture — hire of DVDs, video cassettes, CDs,
Blu-ray, hire of equipment and accessories for culture, such as television sets, decoders, DVD,
video and CD players, photographic equipment, etc.

Presented here expenditure on culture not take account of household spending related to the use of
the Internet, classified according to COICOP to the “Communication” section.

Since 2005 households in household budget survey have been classified according to five
basic socio-economic groups of the population. There are:

— employees’' households — households whose exclusive or main (prevailing) source of
maintenance is income from hired work in either the public or private sector [Additional sources of
income for this group of households may include old age pension, other types of pension or any
unearned income, self-employment, a private farm in agriculture or free profession. The income
gained from the additional sources is lower than the income from hired work]; presented herein also
in the division into households of employees on manual labour positions and households of employees
on non-manual labour positions (or households of manual workers and white-collars),

— farmers' households — households whose exclusive or main (prevailing) source of maintenance
is income from the use of private farm in agriculture. [Additional sources of maintenance for this
group of households may include old age pension, other types of pension or any other unearned
income, hired work, self-employment or free profession. The income gained from additional sources is
lower than that from the private farm in agriculture];

— households of the self-employed — households whose exclusive or main (prevailing) source of
maintenance is self-employment (other than private farm in agriculture) or free profession.
[Additional sources of maintenance may include hired work, a private farm in agriculture, old age
pension, another type of pension or any other unearned income. The income gained from additional
sources is lower than that obtained from self-employment other than private farm in agriculture];

— household of pensioners and retirees — households whose exclusive or main (prevailing) source
of maintenance is old age pension or any other type of pension. [Additional sources of maintenance
may include other than pension unearned income (e.g. income from property, family benefits with
supplements, gifts), hired work, a private farm in agriculture, self-employment other than private farm
in agriculture or free profession. The income gained from additional sources is lower than that from
old age pensions and other types of pension]; presented herein also in the division into households of
pensioners and households of retirees;

— households living on unearned sources — households, whose exclusive or main (prevailing)
source of maintenance is provided by unearned income other than old age pension or another type
of pension, such as unemployment benefits, monetary and non-monetary assistance provided on the
basis of the Law on Social Welfare, housing subsidies, family benefits with supplements to them,
alimonies, donations, income from property or income from hiring (leasing) houses and buildings not
related to own business activity. [Additional sources of maintenance can be provided by hired work,
old age pension or another type of pension, self-employment, free profession or a private farm in
agriculture. The income gained from additional sources is lower than that from unearned sources
other than old age pensions and another type of pensions]. Data on households living on unearned
sources are not covered by the other data presented in this publication.

Presented results do not contain any figures referring to households who live in collective

homes, like students' hostels, social welfare homes (the so called collective households) as well as
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households of the diplomatic corps of foreign countries. The households of foreign citizens with
permanent or long-lasting residence in Poland and using Polish language participate in the survey.

In the survey "Participation in culture in 2014", the surveyed (according to the nomenclature
and division applied in the basic survey — Household Budget Survey) were grouped according to the
following levels of attained education: tertiary education, post-secondary, general upper secondary,
vocational upper secondary, basic vocational, lower secondary, primary and less than primary
education. In this publication, we accepted the division into four levels of attained education:

- tertiary education,

- secondary education, which — according to the Education System Act — consists of post-
secondary, general upper secondary and vocational upper secondary,

- basic vocational education,

- other education, which includes persons with lower secondary education, primary education
and less than primary education.

The results of the survey were developed for the following age groups of respondents: aged
15-18 years, 19-24 years, 25-29 years, 30-34 years, 35-39 years, 40-44 years, 45-49 years, 50-54
years, 55-59 years, 60-64 years, 65 years or more. However, because of the detail of division, in the
published tables the following division for the age groups were used: 15-24 years, 25-34 years, 35-49
years, 50-64 years and 65 years or more.

Distribution of results by class of locality, adopted generally used distinction between urban
and rural areas. The urban areas is also divided into the following classes according to the number
of inhabitants: the town to 20 thous. inhabitants, the town with 20-99 thous. population, the city with
100-199 thous. residents, the city with 200-499 thous. population and city with 500 thous. or more
inhabitants.

Derived from the annual survey, data on household expenditures on culture in 2014, were
compared — in the descriptive part — with data for 2013. Data from the survey on participation in
culture conducted in the 5-year cycle as a module survey, were compared, where possible, with the
results of the previous survey from 2009.

Data in percentage terms are presented in the tables with two characters after the decimal
point. If the sum exceeds 100% (more than 0.02%,), it means that the respondent could give more than
one answer. Due to the rounding of data, in some cases (also in the tables included in the text below)
sums of components can differ from the amount given in the item “total”. The tables present
the percentage for all the categories but in case where numbers are lower than 1.0% for general
categories (total, men, women, urban and rural areas) and lower than 3.0% for more detailed

divisions it is important to be careful about using the data in view of the size of the sample.
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II. KULTURA W GOSPODARSTWACH DOMOWYCH

2.1. Wydatki gospodarstw domowych na kulture
2.1.1. Udzial wydatkow na kulture w budzetach gospodarstw domowych

W 2014 r. udzial wydatkow na kulture w lacznych wydatkach gospodarstw domowych

wynidst 2.7% (w roku poprzednim — 2,8%). Nieznacznie wzrosta rozpigtos¢ odsetka tych wydatkow
w poszczegolnych grupach spoteczno-ekonomicznych (z 0,7 p. proc. w 2013 r. do 0,8 p. proc.).
Odsetek tych wydatkow w poszczegolnych grupach spoteczno-ekonomicznych wahat si¢ migdzy 2,1%
(rolnicy) a 2,9% (pracujacy na wlasny rachunek).

Tabl. 10. Wydatki na kultur¢ i ich udzial w przeci¢tnych wydatkach na 1 osob¢ w gospodarstwach

domowych wedlug grup spoleczno-ekonomicznych w latach 2013-2014
W tym gospodarstwa domowe

racownikow pracuja- emerytow i rencistow
Lata Ogotem na stanowiskach . cych na
razem robotni- | nierobot- rolnikow wiasny razem eme- ren-
czych niczych rachunek rytow cistow
Wydatki na kulture w ztotych
2013 359,16 358,20 232,44 515,04 212,52 457,80 399,24 | 423,00 | 310,80
2014 345,96 341,64 230,76 479,04 196,80 448,44 382,08 404,76 | 289,20
Odsetek wydatkoéw na kulture w wydatkach ogdtem gospodarstw domowych
2013 2,82 2,84 2,38 3,19 2,26 2,96 2,91 2,94 2,74
2014 2,67 2,68 2,33 2,94 2,05 2,87 2,75 2,80 2,49

Przecietne roczne wydatki na zakup artykulow 1 ustug kulturalnych w 2014 r. osiagnely

345,96 zt na 1 osobe w gospodarstwie domowym. Ich warto§¢ nominalna w poréwnaniu z rokiem

poprzednim byla zmniejszyla si¢ o 13,20 zi, tj. o 3,7% ibyla nizsza we wszystkich typach
gospodarstw domowych: o 2,0% w gospodarstwach pracujacych na rachunek wilasny, o4,3%
w gospodarstwach emerytéw 1irencistow, o 4,6% w gospodarstwach pracownikow i o 7,4%
w gospodarstwach rolnikow.

2.1.2. Wydatki gospodarstw domowych na zakup ksiazek

W 2014 r. ksigzki inne niz podreczniki szkolne kupito, otrzymalo w prezencie lub uzyskato
inng droga 60,1% gospodarstw domowych; w miastach — 64,1% gospodarstw, a na wsi — 51,9%

gospodarstw domowych. Ksiazki przybyly w 84,5% gospodarstw domowych, w ktérych osoba
odniesienia posiada wyksztalcenie wyzsze, 63,6% gospodarstw, w ktorych osoba odniesienia zdobyta
wyksztalcenie $rednie, 51,1% — zasadnicze zawodowe i1 31,0% gospodarstw, w ktérych osoba
odniesienia posiadala wyksztalcenie gimnazjalne Iub nizsze. Najwyzszy odsetek gospodarstw,
w ktorych w 2014 r. przybyly ksigzki odnotowano w grupie gospodarstw pracujacych na wlasny
rachunek — 80,7% i w gospodarstwach pracownikow — 67,5% (wsrdd gospodarstw pracownikow na
stanowiskach nierobotniczych — 79,4%, a na stanowiskach robotniczych — 56,8%). W gospodarstwach
rolnikéw odsetek ten wyniost 62,3%, a w gospodarstwach emerytow i rencistow — 45,9%. Wérod
ksigzkowych nabytkow 5,9% bylo w wersji cyfrowe;j.

Na 1000 ksigzek zakupionych przez gospodarstwa domowe — 378 to literatura beletrystyczna,

88 — wydawnictwa poradnikowe, 83 — ksiazki naukowe oraz w tej samej liczbie ksiazki fachowe

i zawodowe, 82 — to literatura popularno-naukowa, a 76 — wydawnictwa slownikowe
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i encyklopedyczne; pozostate 393 stanowily inne ksiazki. Najczesciej kupowanymi lub uzyskanymi

inng droga ksigzkami w 2014 r., zarbwno w miastach jak i na wsi, byly ksigzki beletrystyczne,

wydawnictwa stownikowe i encyklopedyczne oraz wydawnictwa poradnikowe.

Tabl. 11 Ksiazki, ktore przybyly w 2014 r. w gospodarstwach domowych wedlug rodzaju literatury i grup
spoleczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
pracownikoéw pracujg- emerytow i rencistow
. na stanowiskach . cych na
Wyszezegblnienie razem robot- | nierobot- | TOIMKOW | rachunek | r4sem emerytow | rencistow
niczych niczych wiasny
na 1000 zakupionych egzemplarzy
Ksiagzki
beletrystyczne 383 304 413 237 349 425 432 366
Ksigzki naukowe 82 63 90 48 120 66 68 54
Ksiazki fachowe,
zawodowe 90 70 97 72 116 61 64 33
Ksiazki popularno-
naukowe 75 58 82 92 83 96 102 47
Stowniki, encyklope-
die, leksykony, atlasy 72 110 57 179 76 74 70 109
Wydawnictwa
poradnikowe 84 103 78 164 73 99 98 104
Inne ksigzki 214 292 183 208 183 179 166 287

Przecigtnie w 1 gospodarstwie domowym (sposrod wszystkich badanych gospodarstw)
przybylo 8 ksigzek. Natomiast w tych gospodarstwach, w ktorych faktycznie przybyly ksigzki,
przybyto ich przecietnie 14 (w miastach — 15, a na wsi — 10 ksigzek).

Na ksigzki i inne wydawnictwa nie bedace podrecznikami do nauki gospodarstwa domowe
wydaty w 2014 r. przeci¢tnie na 1 osob¢ w gospodarstwie 20,88 zl, co stanowilo 6.0% wydatkow

gospodarstw domowych na kulturg. W poszczegodlnych typach gospodarstw wydatki te byty najnizsze

w gospodarstwach rolnikéw — 5,64 zl, a w pozostatych grupach spoleczno-ekonomicznych wyniosty:
16,68 zI w gospodarstwach emerytow irencistow, 22,68 zt w gospodarstwach pracownikow,
a w gospodarstwach pracujacych na wilasny rachunek — 35,28 zt. Podobnie ksztaltowat si¢ udziat
wydatkow na wydawnictwa nieperiodyczne — odpowiednio: 2,9%, 4,4%, 6,6%, i1 7,9% wydatkow
gospodarstw domowych na kultur¢. W miastach na ksigzki wydano przecigtnie 28,56 zt (1. 7,0%
wydatkow na kulture¢ gospodarstw miejskich), a na wsi— 9,00 zt (tj. 3,5%).

Warto zauwazy¢, ze ponadto — na podreczniki szkolne i inne ksigzki przeznaczone do celow
edukacyjnych — gospodarstwa domowe wydaly w 2014 r. przeci¢tnie na 1 osob¢ w gospodarstwie
42,84zt (od 10,80 zt w gospodarstwach emerytow i rencistow, 49,44 zI w gospodarstwach
pracownikow 166,84 zI w gospodarstwach osob pracujacych na rachunek wiasny, do 68,52 zt
w gospodarstwach rolnikow). W miastach wydano przecigtnie na ten cel 37,44 zt (o 11,1% mniej niz
w 2013 r.), aw gospodarstwach mieszkajacych nawsi — 51,24 zt (o 8,4% mniej niz w roku
poprzednim).’

2.1.3. Wydatki gospodarstw domowych na zakup i prenumerate prasy

W strukturze wydatkow gospodarstw domowych na kulture poczesne miejsce zajmuja zakupy

prasy. Wsrdd rozchodoéw na rozne grupy artykuldw i ushug kulturalnych udziat wydatkow na zakup

% Przecigtnie na 100 gospodarstw przypadato 33 dzieci w miastach, a na wsi — 56 dzieci w wieku 6-19 lat.
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wydawnictw periodycznych w wydatkach na kulture gospodarstw domowych jest nizszy jedynie
od udzialu optat za abonament radiowo-telewizyjny i telewizje kablowg oraz udzialu wydatkow

na sprzet do odbioru, rejestracji i odtwarzania dzwieku i obrazu. W 2014 r. gospodarstwa domowe

wydaly na gazety i czasopisma przeci¢tnie na 1 osob¢ w gospodarstwie w ciggu roku 31,68 zt (0 5,0%

mniej niz w roku poprzednim), co stanowito 9.5% wydatkéw na kulture. W miastach gospodarstwa

wydaly na gazety iczasopisma 38,52 zt (tj. 9,5% ogolnych wydatkéw na kultur¢ gospodarstw
miejskich), a gospodarstwa wiejskie — 21,00 zt (j. 8,3% wydatkéw na kulture tej grupy gospodarstw
domowych). W poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych wydatki te byly bardzo
zréznicowane: od 16,68 zt w gospodarstwach rolnikow i 23,04 zt w gospodarstwach pracownikow,
poprzez 30,60 zt w gospodarstwach pracujacych na rachunek witasny do 60,60 zt w gospodarstwach
emerytow 1irencistow. W strukturze wydatkow rdznice te nie byly tak duze i w poszczegodlnych
grupach gospodarstw wyniosty odpowiednio: 8,5%, 6,7%, 6,8% 1 15,9% ogdlnych wydatkow
gospodarstw domowych na kulture. Warto zauwazy¢, ze najwyzsze roczne wydatki na gazety
i czasopisma na 1 osobe poniosty gospodarstwa emerytow — 66,24 z1, co stanowito 16,7% wydatkow
tych gospodarstw na kulture.

Tabl. 12. Gospodarstwa domowe kupujace gazety i czasopisma w IV kwartale 2014 r.

W tym gospodarstwa domowe
pracownikow . emerytow i rencistow
na stanowiskach pracﬁqu-
Wyszczegodlnienie Lata . rolnikow cych na eme- ren-
razem robot- nierobot- rachunek razem , o
. . rytow cistow
niczych | niczych wlasny
w odsetkach
, 2009 96,0 95,2 97,1 96,6 97,2 91,2 91,5 90,0
Ogolem
2014 89,7 89,3 90,3 92,9 92,0 89,1 90,0 87,5
w tym: 2009 79,6 76,0 83,8 74,6 80,0 78,9 80,1 73,8
gazety codzienne 2014 67,7 66,0 69,6 65,8 72,7 72,3 74,1 71,5
w tym czgéciej niz 3 | 2009 25,5 20,1 31,9 18,6 33,0 30,1 32,8 19,0
razy w tygodniu 2014 19,3 17,7 21,2 14,9 20,3 26,2 28,4 19,7
czasopisma spoteczno- | 2009 28,6 17,3 41,8 22,7 38,8 23,0 254 134
kulturalne lub
polityczne 2014 31,0 20,4 42,7 31,9 41,2 26,2 29,0 14,4
czasopisma naukowe | 2009 16,7 8,7 26,1 8,7 23,9 7,3 8,3 32
lub popularno-
naukowe 2014 13,9 5,8 22,9 10,2 24,7 7,3 8,5 2,0
czasopisma fachowe, | 2009 18,2 11,2 26,5 28,5 33,1 6,8 7,7 32
zawodowe 2014 15,2 7,0 24,3 25,2 34,3 5,3 5,8 3,0
czasopisma 2009 23,4 17,6 30,2 8,6 26,4 11,6 13,1 5,7
hobbystyczne 2014 19,4 13,8 25,5 13,0 25,3 9,6 10,6 5,5
. . 2009 78,3 75,5 81,7 70,4 77,6 62,3 62,3 62,5
czasopisma dla kobiet
2014 75,7 75,1 76,4 71,9 74,6 67,0 67,0 67,1
czasopisma 2009 77,9 79,6 75,8 76,4 73,5 77,8 78,7 74,3
Z programem
telewizyjnym 2014 59,3 63,3 55,0 65,1 54,9 69,3 69,7 67,6

W ostatnim kwartale 2014 r.'° gazety lub czasopisma byly kupowane w 89.1% gospodarstw

domowych, w 88,8% gospodarstw mieszkajagcych w miastach i w 89,7% gospodarstw wiejskich
(tj. odpowiednio mniej o 4,7, 5,9 1 2,3 p. proc. w poréwnaniu z tym samym okresem 2009 r.).
W poszczegdlnych grupach spoleczno-ekonomicznych odsetek ten wahat si¢ od 89,1%

w gospodarstwach emerytow i rencistow do 92,9% w gospodarstwach rolnikow.

10 Gospodarstwa domowe pytano o zakupy prasy w okresie 3 miesigcy poprzedzajacych badanie.
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W 1V kwartale 2014 r. gazety codzienne kupowato 69.2% gospodarstw domowych (o 9,6

p. proc. mniej niz w 2009 r.), w tym 26,8% (w pordéwnaniu z 2009 r. — 0 5,5 p. proc. mnigj) czgsciej
niz 3 razy w tygodniu (w miastach i na wsi odpowiednio: 69,4% 1 22,9% oraz 68,7% i 18,0%).

Sposrdd czasopism najczesciej w IV kwartale 2014 r. kupowane byly przez gospodarstwa
domowe periodyki przeznaczone dla kobiet, ktoére kupowato 72,1% gospodarstw (72,0% w miastach
172,3% na wsi) iczasopisma zprogramem telewizyjnym, kupowane przez 62,3% gospodarstw
domowych (60,3% w miastach i 66,4% na wsi). Ponadto przynajmniej raz w okresie kwartatu
poprzedzajacego badanie 29,8% gospodarstw (31,8% w miastach i 25,9% na wsi) zakupito
czasopisma spoteczno-kulturalne lub polityczne, czasopisma hobbystyczne kupowalo 15,8%
gospodarstw, fachowe lub zawodowe — 13,1%, a czasopisma naukowe lub popularno-naukowe —
12,3% gospodarstw.

Prenumerata gazet i czasopism nie jest obecnie tak popularna, jak ok. 30 lat temu,
gdy w kazdym prawie kiosku odktadano prase do kilku Iub kilkudziesigciu teczek abonenckich.
Rozwinigta byla tez forma prenumeraty pocztowej. W latach 70-tych i 80-tych ztej formy zakupu
prasy korzystato ok. % gospodarstw domowych (w 1985 r. — 24,9% gospodarstw; 19,2% w miastach
134,0% na wsi). Od upadku tej formy dystrybucji prasy w poczatkach zmian ustrojowych w kraju
na poczatku lat 90-tych (w 1990 r. gazety i czasopisma prenumerowato 9,8% gospodarstw
domowych), sytuacja zmieniata si¢ w niewielkim stopniu i w 2004 r. pras¢ subskrybowato 11,8%
gospodarstw, a w 2009 r. — 10,2%. Jednak w ostatnich 5 latach nastapit istotny wzrost gospodarstw
domowych prenumerujacych prasg.

Warto tu zwrdci¢ uwage na znacznie zwigkszony dostgp do wydawnictw periodycznych
w porownaniu z okresem sprzed 20 lat, podkreslajac zard6wno wzrost liczby tytutdéw prasowych, w tym
licznych gazet bezptatnych, jak tez obecnos¢ prasy we wszystkich niemal sklepach samoobstugowych

i wielu innych placowkach handlowych. Odsetek gospodarstw prenumerujacych prase w 2014 r.

wynibst 20,7%, tj. o 10,5 p. proc. wiecej niz w 2009 r. (w miastach — 21,4%, a na wsi — 19,2%)

i wzrost w porownaniu z 2009 r. we wszystkich grupach spoteczno-ekonomicznych. Najwyzszy
odsetek abonentow wydawnictw periodycznych odnotowano w gospodarstwach rolnikow — 25,5%
(wzrost o 1,5 p. proc. w poréwnaniu z 2009 r.), w gospodarstwach emerytow i rencistow — 22,5%
(wzrost o 13,4 p. proc.), w gospodarstwach osob pracujacych na wilasny rachunek — 21,6% (wzrost
0 8,7 p. proc.), a w gospodarstwach pracownikow — 19,4% (wzrost o 9,4 p. proc. w poréwnaniu do
2009 r.). W prenumeracie przewazaja periodyki drukowane. Spo$rdd gospodarstw prenumerujacych
pras¢ 59,1% gospodarstw domowych prenumeruje gazety codzienne w wersji papierowej, a 63,8% —
czasopisma w tej samej formie (w miastach i na wsi odpowiednio: 59,4% 1 63,0% oraz 58,4%
165,6%). Prenumerate prasy w wersji cyfrowej — gazet codziennych i czasopism wybrato
odpowiednio 19,1% 119,7% gospodarstw prenumerujagcych periodyki. W tej formie prenumeraty
réwniez nieznacznie przewazaja gospodarstwa wiejskie, zar6wno w odniesieniu do gazet codziennych

(17,7% wobec 17,4% gospodarstw w miastach), jak i czasopism (24,3% wobec 22,8%).
2.1.4. Wydatki gospodarstw domowych na zakup sprzetu audiowizualnego

i no$nikoéw dzwieku i obrazu

Zakupy odbiornikéw radiowych 1 telewizyjnych, magnetofonéw, radiomagnetofonow
i gramofondw oraz magnetowidow, odtwarzaczy DVD 1 Blu-ray, dekoderow, kina domowego,

rzutnikow wideo, a takze zestawow sprzetu audiowizualnego stanowia istotng pozycje w wydatkach
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gospodarstw domowych na kulture. Jednakze wydatki na zakup sprzetu do odbioru, rejestracji
i odtwarzania dzwicku i1 obrazu w poréwnaniu z 2013 r. obnizyly si¢ o 30,3%, a ich udziat
w wydatkach gospodarstw domowych na kultur¢ — o 3,8 p. proc. Zarowno wydatki na ten rodzaj
sprzetu jak i ich udziat w wydatkach na kultur¢ byl nizszy w stosunku do 2013 r. we wszystkich
typach gospodarstw domowych. Obnizka wydatkow jest prawdopodobnie efektem dokonanej w latach
poprzednich wymiany odbiornikoéw telewizyjnych na nowsze modele, zwigzanej ze zmiang nadawania
sygnalu telewizyjnego z analogowego na cyfrowy, jak réwniez zakupu dekoderow. W 2014 r. na
sprzet audiowizualny gospodarstwa domowe wydaty tacznie (przecietnie na 1 osobg¢ w gospodarstwie)

— 33.72 zl, co stanowilo 9,7% wydatkéw gospodarstw domowych na kultur¢ (w miastach i na wsi
odpowiednio: 38,88 zt i 9,6% oraz 26,04 zt 110,3%). W poszczegdlnych grupach spoteczno-
ekonomicznych wydatki te rozkladaly si¢ nastepujaco: 25,08 zt w gospodarstwach pracujacych
na wlasny rachunek, 27,12 zt w gospodarstwach rolnikow, 31,80 zt w gospodarstwach emerytow
i rencistow 1 38,04 zl w gospodarstwach pracownikow. Podobnie jak nominalna warto§¢ wydatkow
na sprzgt audiowizualny, zroznicowany byt takze ich udziat w wydatkach ogdlnych na kulture z tym,
ze najwyzszy byl w gospodarstwach rolnikow — 13,8%. W pozostalych grupach spoteczno-
-ekonomicznych wyniost: 5,6% w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachunek, 8,3%
w gospodarstwach emerytow i rencistow, a 11,1% w gospodarstwach pracownikow.

Na zakup no$nikdéw dzwieku i obrazu — nagranych i nienagranych plyt: gramofonowych, CD

i DVD — gospodarstwa domowe wydaty przecietnie 7,68 zl, co stanowito 2,2% ich wydatkow ogdtem

na kulture (w 2013 r. — odpowiednio 8,16 zt i 2,3%); w miastach i na wsi odpowiednio: 10,92 zt
12,7% oraz2,52zt 11,0%). Wedlug typow gospodarstw domowych wydatki te w ujeciu
wartosciowym ksztaltowaly si¢ nastepujaco: od 1,56 zt w gospodarstwach rolnikéw do 14,76 zt
w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachunek; podobnie w strukturze wydatkow na kulture:
od 0,8% w gospodarstwach rolnikow do 3,3% w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachunek.

W 2014 r. noéniki z nagraniami muzycznymi zakupito 24.7% (w 2009 r. — 38,6%)

gospodarstw _domowych (26,7% gospodarstw w miastach i 20,7% na wsi; w 2009 r. odpowiednio:
40,8% 1 34,1%). Byly to przede wszystkim ptyty kompaktowe — zakupilo je 98,2% sposrod
gospodarstw kupujacych nagrania muzyczne. Zakupy no$nikow z nagraniami muzycznymi dotyczyty
40,8% (w2009 r. — 58,3%) gospodarstw pracujacych na wilasny rachunek, 31,2% (51,2%)

gospodarstw pracownikow, 25,2% (40,9%) gospodarstw rolnikéw i 12,4% gospodarstw emerytow

i rencistow (w 2009 r. — 18,4%). Znaczacy spadek wydatkéw na zakup plyt, jak rowniez odsetkow
gospodarstw domowych, ktore zakupity ptyty mozna thumaczy¢ zar6wno wzrostem cen wydawnictw
plytowych, jakirosnaca tatwoscig $ciagnigcia z Internetu — w sposdb legalny lub nielegalny —
darmowych nagran muzycznych. Odsetek gospodarstw, ktore kupowaly nos$niki z nagraniami
muzycznymi w 2014 r. zwickszal si¢ wraz ze wzrostem wielko$ci miasta — od 20,5% w miastach
do 20 tys. mieszkancow do 35,0% w miastach liczacych 500 tys. lub wigcej mieszkancow.

Nos$niki z filmami fabularnymi zakupilo, otrzymato w prezencie lub otrzymalo inna droga

26,3% gospodarstw _domowych; 28,1% mieszkajacych w miastach 1 22,5% na wsi. Odsetek tych

gospodarstw domowych byt mocno zréznicowany w poszczegolnych grupach spoleczno-
-ekonomicznych: od 10,6% w gospodarstwach emerytow i rencistow i 26,3% w gospodarstwach
rolnikow do 35,5% w gospodarstwach pracownikéow 1 39,2% w gospodarstwach pracujacych
na wlasny rachunek. We wszystkich typach gospodarstw domowych odsetek gospodarstw, ktore

zgromadzity no$niki z filmami fabularnymi, byt wyzszy w miastach niz na wsi.
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2.1.5. Wydatki gospodarstw domowych na zakup ustug kulturalnych

Na optaty za wstep do instytucji kultury, prowadzacych glownie dziatalno$¢ o charakterze
prezentacyjnym, gospodarstwa domowe wydaty w 2014 r. przecigtnie na 1 osobe w gospodarstwie
w ciggu roku 24,60 zt (mieszkajagce w miastach — 33,48 zt, a na wsi — 10,92 zl), co stanowilo 7,1%
wydatkéw gospodarstw domowych na kulture ogoétem (w miastach — 8,3%, ana wsi — 4,3%).
W poszczegdlnych grupach spoleczno-ekonomicznych udzial wydatkow na oplaty za wstgp
do instytucji scenicznych 1 prowadzacych dziatalno$¢ wystawienniczg wahal si¢ od 3,8%
w gospodarstwach rolnikow do 9,0% w gospodarstwach pracujacych na rachunek wtasny. Podkresli¢
trzeba, ze zasadnicza cze$¢ tych wydatkow stanowily optaty za wstep do kina, teatru, opery, operetki,
cyrku, na koncerty iwystepy estradowe czy pokazy $wiatet 1 dzwieku, ktére wyniosty 20,88 zt
(4. 84,9% *Yacznych wydatkdw na optaty za wstep do instytucji kultury). Wydatki na wstep
do muzedéw, galerii sztuki, ogrodow =zoologicznych i botanicznych, parkéw narodowych,
na zwiedzanie zabytkow, a takze optaty za korzystanie z bibliotek — 3,72 zt (tj. 15,1% wydatkow
na oplaty za wstgp do instytucji kultury) byly nieznaczne we wszystkich typach gospodarstw
domowych mieszkajagcych zarowno w miastach, jak ina wsi, nie przekraczajac 1,5% Ilacznych

wydatkow gospodarstw domowych na kulture.

Tabl. 13. Wydatki gospodarstw domowych na 1 osobe w gospodarstwie na niektére ustugi kulturalne
wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w zlotych)
W tym gospodarstwa domowe

racownikow . emerytow i rencistow
e na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie Lata rol- cych na
. . o, eme- ren-
razem | robotni- | nierobot- | nikéw wlasny razem tow cistow
czych niczych rachunek y
Wstep do teatru, na 2013 25,44 8,52 46,56 9,96 35,40 11,40 12,96 5,40
koncert, do kina 2014 23,52 8,04 42,60 7,08 35,28 13,20 15,00 6,24
Wstep do muzedw, 2013 4,56 1,68 8,28 0,48 6,12 1,80 2,04 0,96
200 itp. instytucji 2014 4,80 2,16 8,16 0,48 5,04 1,80 2,04 0,84
Naprawa artykutow 2013 2,64 2,04 3,48 0,84 2,40 4,20 4,68 2,64
rtv 2014 3,00 1,92 4,32 1,56 5,40 4,20 4,80 2,16
. 2013 5,28 3,48 7,56 3,36 4,44 3,12 3,60 0,96
Ustugi fotograficzne
2014 5,64 3,48 8,28 2,64 6,48 3,12 3,36 2,04
Inne ustugi w 2013 28,80 23,64 35,16 42,12 33,24 51,24 54,84 38,16
zakresie kultury 2014 29,16 24,48 3492 | 43,92 3528 | 5796 | 62,52 | 3888

Abonamentrtviza | 2013 | 109,20 | 102,96 116,88 85,44 130,92 | 171,48 | 175,68 | 156,00
telewizjg kablowg 2014 | 105,60 104,64 106,80 77,28 120,48 | 173,64 | 178,08 | 155,52

Na inne ustugi w zakresie kultury, zawierajace optaty za nagrywanie kaset wideo
i magnetofonowych, wykonywanie zdje¢ i inne ustugi fotograficzne, wypozyczanie gazet, oplaty
za korzystanie z ustug oferowanych przez organizacje religijne, kluby i organizacje prowadzace
dziatalno$¢ z zakresu kultury, oplaty w kawiarenkach internetowych, wynajem muzykow, artystow
estradowych (np. na wesela), a takze na imprezy o charakterze towarzyskim i podtrzymujace tradycje
(imprezy choinkowe, andrzejkowe, oplata za dyskoteke w szkole, wigilia w pracy itp.) — gospodarstwa
domowe wydaty 36,94 zt (w 2013 r. — 34,56 zl); w miastach — 33,96 zl, na wsi — 41,40 z,
a w poszczegolnych typach gospodarstw — od 29,16 zt w gospodarstwach pracownikow do 57,96 zt
w gospodarstwach emerytow i rencistow. Wydatki na inne ustugi stanowity 10,6% (w 2013 r. — 9,6%)
wydatkoéw gospodarstw domowych na kulture (w miastach i na wsi odpowiednio: 8,4% i1 16,3%). Byly

znacznie  zréznicowane W poszczegolnych  grupach  spoteczno-ekonomicznych  (rozpigtosé
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14,4 p. proc.), stanowiac — od 7,9% w gospodarstwach pracujacych na wiasny rachunek do 22,3%
w gospodarstwach rolnikoéw — wydatkow dokonanych przez gospodarstwa domowe na zakup
artykutow 1 ustug kulturalnych (w2013 r.: rozpigto§¢ — 12,3 p. proc., udzial — od 7,3%
w gospodarstwach pracujacych na wtasny rachunek do 19,8% w gospodarstwach rolnikow).

Na optaty radiowo-telewizyjne skladaja sie optaty za abonament radiowo-telewizyjny'
i optaty za ushugi dostarczane przez operatorow telewizji kablowe;.

W 2014 r. gospodarstwa domowe wydaly przecietnie na 1 osobe w _gospodarstwie 120,00 zt

(w2013 r. — 122,88 z}) na oplaty za abonament radiowo-telewizyjny i telewizje kablowa'?, w miastach
126,84 zt, ana wsi 109,32 zt (w 2013 r. odpowiednio 132,12 zt i 108,36 zl), a udzial tych optat
w wydatkach gospodarstw domowych na kulturg ogétem wyniost 34,7% (w 2013 r. — 34,2%),

w miastach i na wsi odpowiednio 31,3% 143,1% (w 2013 r. odpowiednio 31,4% i 41,2%). Operatorzy
telewizji kablowej obstuguja przede wszystkim duze miasta i osiedla podmiejskie. Dlatego tez
wydatki na optaty radiowo-telewizyjne w gospodarstwach domowych mieszkajgcych na wsi sg
mniejsze od wydatkéw gospodarstw miejskich. Rowniez dlatego wydatki gospodarstw rolnikéw sa
znacznie nizsze niz w pozostalych grupach spoteczno-ekonomicznych. W 2014 r. byly one mniejsze
0 26,8% niz w gospodarstwach pracownikow, o 35,9% mniejsze niz w gospodarstwach pracujacych
na rachunek wilasny i o 55,5% nizsze niz w gospodarstwach emerytow i rencistow. Podobnie jak
w przypadku wielkosci optat za abonament radiowo-telewizyjny i telewizje kablowa, rowniez ich
udzial w wydatkach na kulture, najwyzszy byt gospodarstw emerytow i rencistow — 45,4%, natomiast
w gospodarstwach rolnikow udziat ten wyniost 39,3%, w gospodarstwach pracownikow — 30,9%,
a w gospodarstwach pracujacych na rachunek wtasny — 26,9%.

W omawianych tu wydatkach na kultur¢ nie uwzgledniono wydatkow gospodarstw domowych
zwigzanych z Kkorzystaniem z Internetu, zaliczanych wedlug klasyfikacji COICOP do dzialu
»Lacznos$¢”. Trzeba jednak zwroci¢ uwage na fakt, ze w poréwnaniu z wydatkami na rézne artykuty
iustugi kulturalne, wydatki te stanowig znaczacg pozycje w budzetach gospodarstw domowych.
W 2014 r. wydatki gospodarstw domowych zwigzane z Internetem (pomniejszone o ustugi
internetowe ujete w pakiecie telekomunikacyjnym) przecietnie na 1 osobg w gospodarstwie domowym
wyniosty 93,72 zl, aw poszczegdlnych grupach gospodarstw domowych: w gospodarstwach
emerytow irencistow — 60,72 zi, w gospodarstwach rolnikow — 77,64 zl, w gospodarstwach
pracownikow — 104,40 zi, a w gospodarstwach pracujacych na wiasny rachunek — 118,92 zi
W gospodarstwach mieszkajacych w miastach oplaty te wyniosty 97,56 zt, a w gospodarstwach
wiejskich — 87,72 zt przecigtnie w ciggu roku na 1 osobg w gospodarstwie.

2.1.6. Ocena zmiany mozliwosci finansowych zaspokojenia potrzeb gospodarstw
domowych zwigzanych z uczestnictwem w kulturze

Blisko 3/4 gospodarstw domowych, tj. 73.9% uznato, ze ich mozliwosci finansowe

zaspokojenia potrzeb zwiazanych z uczestnictwem w_ kulturze w 2014 r. nie zmienily sie

w poréwnaniu do sytuacji sprzed roku (w 2009 r. — 65,1%), a niespetna 1/5 ocenita negatywnie

(,,pogorszyly si¢ lub bardzo si¢ pogorszyly”) mozliwosci zaspokojenia tych potrzeb — 17,1%

11 Faktycznie oplaty abonamentowe sg pobierane ,,za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych w celu
umozliwienia realizacji misji publicznej przez jednostki publicznej radiofonii i telewizji”.

2 Nie uwzgledniono optat abonamentowych za telewizje kablowa ujetych w tzw. pakietach
telekomunikacyjnych, zaliczanych do dziatu ,,t.acznos¢”.
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(w2009 r. — 26,4%). Natomiast 5,6% (w 2009 r. — 6,1%) gospodarstw domowych uznalo zmiane
finansowych mozliwosci realizowania potrzeb kulturalnych za pozytywna (,,poprawily si¢ lub bardzo
si¢ poprawity”). Odpowiedzi w tej kwestii nie potrafito udzieli¢ (,,nie mam zdania”) 3,5% badanych
gospodarstw domowych. Mozliwosci finansowe nie zmienity si¢ zdaniem 72,8% gospodarstw
domowych w miastach (w 2009 r. — 64,5%), negatywnie ocenito je 16,9% tych gospodarstw, za$
pozytywnie — 6,8% miejskich gospodarstw domowych (w 2009 r. odpowiednio: 26,8% 1 6,7%).
Na wsi odsetek gospodarstw uwazajacych, ze mozliwosci finansowe nie zmienity si¢ wynidst 66,3%,
negatywnie ocenito zmiany 25,5%, natomiast pozytywnie — 4,8% gospodarstw wiejskich. Trudnosci
z oceng mozliwosci finansowych (,,nie mam zdania”) miato 3,5% gospodarstw miejskich i 3,4%
gospodarstw mieszkajacych na wsi.

Natomiast w poszczegélnych grupach spoteczno-ekonomicznych ocena mozliwosci
finansowych zaspokojenia potrzeb kulturalnych w poréwnaniu do sytuacji przed rokiem, ksztalttowata
si¢ nastepujaco (Tabl. 14):

Tabl. 14. Ocena mozliwosci finansowych zaspokojenia potrzeb kulturalnych w 2009 i 2014 r. w por6wna-
niu do sytuacji w roku poprzednim wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
racownikow . emerytow i rencistOw
I na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie Lata rol- cych na
razem | robotni- | nierobot- | nikow wiasny razem er:l(,)e\;/ cir:tlcl’)-w
czych niczych rachunek y
. 2009 8,5 6,4 11,0 4,5 9,5 2,7 2,4 3,7
Bardzo si¢ popra-
wity lub poprawily 2014 7,9 6,2 9,7 24 9,3 2,1 1,7 34
. N 2009 64,9 60,7 69,9 68,7 69,8 65,7 68,6 53,9
Nie zmienity si¢
2014 73,8 71,6 76,2 76,8 80,0 74,7 76,6 67,1
. 2009 22,2 26,9 16,5 18,6 18,7 22,1 20,9 26,9
Pogorszyty si¢
2014 13,2 15,2 11,0 14,5 8,9 14,5 13,9 16,8
Bardzo sig¢ 2009 32 43 1,8 3,8 1,5 5,4 4,3 10,2
0gOISZ
pogorszyly 2014 2,9 39 1,8 3,7 0,7 33 2,3 7,2

W 2014 r. z zakupu gazety codziennej lub czasopisma ze wzgledéw finansowych (,,bardzo

czesto” lub ,,czgsto”) musiato zrezygnowaé¢ 20,1% gospodarstw domowych, w miastach — 18,8%,
anawsi—22,7% (w 2009 r. odpowiednio: 20,8%, 20,3% 1 21,9%). Z zakupu co najmniej 1 ksigzki dla
dzieci z przyczyn finansowych (z wylaczeniem podrecznikéw szkolnych) zrezygnowato 10.8%

gospodarstw domowych, w miastach — 10,0%, a na wsi — 12,4% (w 2009 r. odpowiednio: 11,9%,

11,6% 1 12,7%). Bardzo czgsta lub czesta konieczno$¢ rezygnacji z kupienia co najmniej 1 ksigzki dla

dorostych deklarowato 22,7% gospodarstw domowych, w miescie — 21,6%, a na wsi — 25,1%

(w 2009 r. odpowiednio: 25,1%, 24,3% i 26,7%). Z zakupu ptyty z nagraniami muzycznymi musiato

ze wzgledow finansowych zrezygnowaé 17.5% gospodarstw domowych, w miastach — 16,8%,

ana wsi — 18,8% (w 2009 r. odpowiednio: 20,7%, 19,9% i 22,3%). Sytuacja, w ktorej zrezygnowano
z pbiscia do kina w 2014 r. zdarzala sie czesto lub bardzo czesto w 23.2% gospodarstw, w miastach —
w 23,0%, anawsi — w23,7% gospodarstw (w 2009 r. odpowiednio: 24,3%, 24,9% i 23,0%).
Z wyj$cia do teatru, opery lub na koncert w 2014 r. zrezygnowalo z powodow finansowych 22.1%

gospodarstw, 22,5% gospodarstw miejskich 1 21,2% gospodarstw wiejskich (w 2009 r. odpowiednio:
22,9%, 24,2% 120,1%).
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Tabl. 15. Rezygnacja (,,czesto” lub ,,bardzo czesto) gospodarstw domowych z zakupow lub wyjscia do in-
stytucji kultury ze wzgledéw finansowych w 2009 i 2014 r. wedlug grup spoleczno-ekonomicz-
nych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
racownikow . emerytow i rencistow
. na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie Lata rol- cych na
razem | robotni- | nierobot- | nikow wlasny razem eme- ren-
czych niczych rachunek rytow cistow
Z zakupu ksigzki 2009 13,4 18,3 7.4 12,7 8,5 8,8 72 15,3
dla dzieci 2014 13,1 17,9 7,7 10,3 4,8 73 6,1 12,0
Z zakupu ksigzki 2009 23,6 30,6 15,1 24,4 12,9 26,5 23,9 37,0
dla dorostych 2014 21,2 27,6 14,0 22,3 8,2 24,5 21,9 35,0
Z zakupu plyty zna | 549 22,7 29,1 15,1 244 134 16,0 13.4 264
nagraniem
muzycznym 2014 19,9 25,9 13,2 15,7 9,0 13,1 11,1 21,0
. . 2009 26,1 333 17,5 22,9 14,3 21,2 18,1 33,4
Z wyjs$cia do kina
2014 24,6 32,3 16,1 20,1 10,9 21,0 19,3 27,4
Z wyjscia do teatru, | 2009 23,6 28,4 17,9 20,5 15,0 21,1 18,4 32,0
opery, na koncert 2014 23,4 29,0 17,2 18,8 11,2 20,2 19,0 24,7

2.2. Opinie gospodarstw domowych dotyczace zmiany mozliwosci uczestnictwa
w kulturze w miejscu zamieszkania

Na wstepie prezentujemy niektére dane statystyczne, pochodzace gtownie ze
sprawozdawczosci Glownego Urzgdu Statystycznego, ukazujace oferte instytucji kultury 1 jej
wykorzystanie w 2014 r. w poréwnaniu zrokiem poprzednim. W 2014 r. liczba przedstawien
teatralnych i koncertow prezentowanych przez profesjonalne instytucje sceniczne zwickszyla sig
0 1,2%, a liczba widzéw i stuchaczy — o 805,8 tys. 0sob, tj. o 7,3% w poréwnaniu z 2013 r. Liczba
zorganizowanych imprez estradowych wzrosta o 3,3%, ale zmniejszyta si¢ znacznie liczba widzow —
039,2%. W kinach zaprezentowano o 6,9% seansé6w wigcej niz w roku poprzednim, a frekwencja
wzrosta o 4,2 mln widzow, tj.o 11,5%. Zmniejszyta si¢ (o 18, tj. o 0,2%)) liczba bibliotek
publicznych. Zmniejszyta si¢ 0 2,1% liczba zarejestrowanych w nich czytelnikow i1 zmalata o 3,5 min
wol., tj. 03,0% liczba dokonanych przez nich wypozyczen (na wsi — liczba czytelnikow spadta
o0 1,0%, a wypozyczen o 2,5%, a w miastach — odpowiednio o 2,4% i 3,1%). Muzea zaprezentowaty
00,7% wystaw mniej niz w roku poprzednim, ale zwiedzito je o 5,4% o0sob wigcej, natomiast
wystawy w galeriach sztuki obejrzato o 0,6 mln osob (tj. o 12,3% wigcej niz w roku poprzednim).
O 1,1 tys. (tj. 0 15,6%) zwigkszyla si¢ liczba wydanych tytutow literatury pigknej, ale zmniejszyta sie
liczba tytutdow gazet codziennych (o 6) i czasopism (o 0,6 tys.) — tj. odpowiednio 0 12,0% i 8,2%
w stosunku do 2013 r.

Pytania o ocen¢ aktualnych mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty oraz jakos¢
tej oferty w miejscu zamieszkania respondenta, podobnie jak w badaniu z 2009 r., dotyczyly
porownania =z sytuacja sprzed roku. Ocena zmiany mozliwosci uczestnictwa w kulturze
instytucjonalnej przez gospodarstwa domowe oraz ocena oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania
byly znacznie bardziej zréznicowane niz w przypadku mozliwosci finansowych gospodarstwa.
Zaobserwowano znacznie wyzsze, od ocen dotyczacych mozliwosci finansowych, odsetki
gospodarstw domowych oceniajgcych, ze mozliwosci uczestnictwa w kulturze w miejscu
zamieszkania nie zmienily si¢ w porownaniu z rokiem poprzednim. Trzeba tez zwroci¢ uwage na
wyzszy odsetek ocen $wiadczacych o poprawie mozliwosci korzystania z oferty kulturalnej w miejscu

zamieszkania i jej jakosci. Z kolei znacznie nizszy, w poroOwnaniu z oceng zmiany mozliwosci
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finansowych, byt odsetek ankietowanych gospodarstw, stwierdzajacych pogorszenie si¢ mozliwosci
uczestnictwa w przedsiewzigciach oferowanych przez instytucje kultury i jakosci tej oferty
w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Natomiast znacznie wyzszy, niz w przypadku oceny zmiany
finansowych mozliwosci uczestnictwa w kulturze w miejscu zamieszkania, byt odsetek gospodarstw
domowych, ktorych reprezentanci nie potrafili oceni¢ (,nie mam zdania”) zmiany mozliwos$ci
korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania (12,7%) oraz jakosci oferty
kulturalnej w miejscu zamieszkania (14,1%), w poréwnaniu z sytuacjg sprzed roku (w 2009 r.
odpowiednio 10,0% i 10,9%).

Ponad 2/3 gospodarstw domowych, tj. 69.6% (w 2009 r. — 71,0%) uznata, ze ich mozliwosci

korzystania z instytucji_kultury 1 ich oferty w miejscu zamieszkania w 2014 r. nie zmienily sie

w poréwnaniu do sytuacji sprzed roku, natomiast 7,4% ocenito zmiany negatywnie (w 2009 r. —9,6%).
Wyzszy byt odsetek gospodarstw domowych — 10,2% (w 2009 r. — 9,4%), ktore pozytywnie ocenily
zmian¢ mozliwos$ci realizowania potrzeb kulturalnych w oparciu o oferte instytucji kultury w miejscu
zamieszkania. Zroéznicowane byly tez oceny mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty
w miejscu zamieszkania w porownaniu do sytuacji przed rokiem, podane przez poszczegodlne grupy

spoteczno-ekonomiczne (Tabl.16).

Tabl. 16. Ocena mozliwosci korzystania z instytucji kultury iich oferty w miejscu zamieszkania w 2009
12014 r. w poréwnaniu do sytuacji w roku poprzednim wedlug grup spoleczno-ekonomicznych

(w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe
racownikow . emerytow i rencistOw
A na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie Lata rol- cych na
. . . eme- ren-
razem | robotni- | nierobot- | nikoéw wlasny razem tow Cistow
czych niczych rachunek y
Bardzo si¢ popra- 2009 10,9 9,1 13,1 5,2 11,9 7,6 7,7 7.3
wity lub poprawity 2014 11,9 8,5 15,6 4,8 12,2 7,5 7,7 6,7
. T 2009 73,4 71,3 75,8 78,7 73,8 66,7 67,3 64,5
Nie zmienity si¢
2014 70,1 71,2 68,9 77,2 75,2 68,3 68,9 65,7
. 2009 8,1 10,0 5,8 8,4 8,0 7,8 7,3 9,9
Pogorszyty si¢
2014 5,9 6,6 5,2 6,7 5,2 5,7 5,5 6,7
Bardzo si¢ 2009 1,5 1,6 1,3 1,5 0,4 2,1 1,7 3,6
pogorszyly 2014 1,7 2,2 1,2 1,9 1,3 1,2 1,0 2,0

Zdaniem 65,0% gospodarstw domowych mieszkajacych w miastach, mozliwosci korzystania
z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania nie zmienity sie (w 2009 r. — 68,1%).
Negatywnie ocenito je 7,4% tych gospodarstw (w 2009 r. — 9,1%), za$ pozytywnie — 13,5% miejskich
gospodarstw domowych (wobec 11,8% w 2009 r.). Wedtug 79,2% gospodarstw wiejskich mozliwosci
korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania nie zmienity si¢ (w 2009 r. —
76,9%). Odsetek gospodarstw oceniajacych zmiany negatywnie wyniost 7,6% (w 2009 r. — 10,8%),
a pozytywna ocen¢ zadeklarowato 3,5% gospodarstw mieszkajacych na wsi (wobec 4,3% w 2009 r.).

Wsrod gospodarstw miejskich, odsetek zadowolonych z poprawy mozliwosci korzystania
z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania, tj. pozytywnie oceniajagcych zmiany,
zwigkszal si¢ wraz ze wzrostem klasy wielkosci miasta, a oceniajgcych je negatywnie — zmniejszat sie.
W miastach liczacych 500 tys. lub wiecej mieszkancéw 15,8% gospodarstw ocenilo pozytywnie
zmiany mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty, a w miastach liczacych ponizej 20 tys.
mieszkancow odsetek gospodarstw, ktore wydaly opini¢ pozytywna wyniost 8,4%. Z kolei 6,4%
gospodarstw w miastach liczacych 500 tys. lub wigcej mieszkancow ocenito negatywnie zmiang
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mozliwosci korzystania z instytucji kultury w poréwnaniu do sytuacji sprzed roku, podczas gdy
najwyzszy odsetek ocen negatywnych (9,9%) wystapit w gospodarstwach mieszkajacych w miastach
liczacych ponizej 20 tys. mieszkancow.

Wykres 1. Ocena mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania
w 2014 r. w poréwnaniu z sytuacja w 2013 r. (w odsetkach)

—o— Miasta —#— Wie§

/
ya - N\
e A I\.4==

poprawa bez zmian pogorszenie brak zdania

Warto zauwazy¢, ze odsetek gospodarstw miejskich nie majacych zdania na ten temat — 14,2%
byl wyzszy niz odsetek gospodarstw mieszkajacych na wsi — 9,6% (w 2009 r. odpowiednio 11,0%
18,0%).

Znacznie zréznicowany byl takze odsetek gospodarstw, ktore nie ocenity (,,nie mam zdania”)
zmiany mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania w 2014 r.
w poréwnaniu do sytuacji w 2013 r. w poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych. O ile
odsetek ten w gospodarstwach o0sob pracujacych na wlasny rachunek wyniost 6,2%,
w gospodarstwach rolnikow — 9,5% 1 pracownikow — 10,4%, toznacznie wyzszy byt
w gospodarstwach emerytow i rencistow — 17,3%. W 2009 r. odsetek gospodarstw, ktore nie mialy
zdania na temat zmiany mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty byl nizszy we
wszystkich grupach spoteczno-ekonomicznych i wynidst: w gospodarstwach osob pracujacych na
wlasny rachunek — 5,8%, rolnikow — 6,1%, pracownikow — 6,2%, emerytow i rencistow — 15,8%.

Trudno jest mowi¢ o wzroscie liczby profesjonalnych instytucji kultury, moze z wyjatkiem
muzeow 1 multipleksow powstajacych w duzych miastach, wypierajacych jednak przy tym male kina
i przyczyniajacych si¢ do ich likwidacji. Jednak szczegoélnie w wigkszych osrodkach zwigksza si¢
réznorodnos$¢ oferty kulturalnej proponowanej nie tylko przez instytucje kultury. W duzych miastach
obserwuje si¢ rozwdj dziatalnosci kulturalnej m.in. w rozmaitych lokalach gastronomicznych
i klubach, ktorych ambicjg sg prezentacje roznorodnych dokonan artystycznych: wystaw plastycznych
i instalacji, koncertow, przedstawien teatralnych i pokazow filmowych; rozwija si¢ tzw. dziatalnosc¢
offowa tworcow teatru i kina niezaleznego. Sytuacja ta znajduje takze odzwierciedlenie w ocenach
wyrazanych przez mieszkancow miast i wsi.

12.7% gospodarstw domowych pozytywnie ocenilo zmiane jako$ci oferty kulturalnej

w miejscu ich zamieszkania (,,poprawila si¢ lub bardzo si¢ poprawita”) — jej wielko$¢, réznorodnosé

i poziom — w poréwnaniu do sytuacji w roku poprzednim (w 2009 r. — 11,4%). Wedlug 66,4%
gospodarstw domowych (wobec 68,7% w 2009 r.) jakos$¢ oferty kulturalnej nie zmienita si¢. W 6,7%
gospodarstw domowych zmiang jako$ci oferty kulturalnej oceniono negatywnie (w 2009 r. — 9,0%).
Jako$¢ oferty kulturalnej nie zmienita si¢ zdaniem 61,1% gospodarstw domowych w miastach
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(w2009 r. — 65,1%), negatywnie (,,pogorszyta si¢ lub bardzo si¢ pogorszyta”) zmiane¢ oferty ocenito
6,2% tych gospodarstw, natomiast zmiany jakos$ci oferty za pozytywne uznato 16,6% miejskich
gospodarstw domowych (w 2009 r. odpowiednio 8,6% i 14,5%). W 2014 r. dla 77,2% gospodarstw
mieszkajacych na wsi (w 2009 r. — 76,1%) jako$§¢ oferty kulturalnej nie zmienita si¢ w poréwnaniu
z 2013 r. Negatywnie ocenito zmiany 7,8% gospodarstw, a pozytywnie ocenito je 4,8% gospodarstw
wiejskich (w 2009 r. odpowiednio: 9,0% i 5,1%).

Wykres 2. Ocena jako$ci oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania w 2014 r. w poréwnaniu do sytuacji
sprzed roku (w odsetkach)
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Oceny jakosci oferty kulturalnej przez gospodarstwa mieszkajace w miastach ksztattowaty sie
podobnie jak w przypadku oceny mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu
zamieszkania. Wsrod gospodarstw miejskich zadowolenie ze zmian jako$ci oferty kulturalnej
W miejscu zamieszkania (,,poprawita si¢ lub bardzo si¢ poprawita”) w poréwnaniu do sytuacji sprzed
roku wyrazito 18,2% gospodarstw w miastach liczacych 500 tys. lub wigcej mieszkancéw. Najmniej
ocen pozytywnych wystapitlo w gospodarstwach z miast o liczbie ludnosci do 20 tys. — 10,9%. Z kolei
najmniej ocen negatywnych odnotowano gospodarstwach mieszkajacych w miastach liczacych
500 tys. lub wigcej mieszkancow (5,0%), podczas gdy odsetek gospodarstw mieszkajacych
w miastach ponizej 20 tys. ludno$ci uwazajacych, ze jako$¢ oferty kulturalnej byta gorsza
w poréwnaniu do sytuacji sprzed roku, byl o przeszto potowe wyzszy (10,4%).

Natomiast w poszczegolnych grupach spoteczno-ekonomicznych ocena jakosci oferty
kulturalnej w miejscu zamieszkania w poréwnaniu do sytuacji w roku poprzednim, ksztattowata si¢
nastgpujaco (Tabl. 17):

Tabl. 17. Ocena jakosci oferty Kkulturalnej w miejscu zamieszkania w 2009 i2014 r. w poréwnaniu

do sytuacji w roku poprzednim wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe

racownikow . emerytow i rencistow
s na stanowiskach pracuja-
Wyszczegolnienie Lata rol- cych na
. . o eme- ren-
razem | robotni- | nierobot- | nikow whasny razem 6w | cistow
czych niczych rachunek y
Bardzo si¢ poprawity 2009 12,9 11,5 14,6 5,8 14,2 9,8 10,0 9,1
lub poprawily 2014 13,3 10,3 16,6 4,2 17,6 11,1 11,4 9,6
. P 2009 714 70,6 72,3 78,3 71,7 63,8 64,1 62,7
Nie zmienitly si¢
2014 68,2 68,1 68,3 76,7 69,4 63,5 63,9 62,0
. 2009 7,3 7,9 6,5 8,5 6,7 7,5 7,3 8,5
Pogorszyty si¢
2014 5,7 6,5 4,9 7,0 3,9 4,8 4,6 5,7
Bardzo si¢ pogorszyty 2009 1.4 1.7 1,1 L7 L1 1.8 1,3 3,7
2014 1,5 2,1 0,9 2,2 1,3 0,9 0,7 1,5

Odsetek gospodarstw domowych, ktore nie umialy dokonaé oceny zmiany jakosci oferty

kulturalnej w miejscu zamieszkania (,,nie mam zdania”) byt wyzszy w miastach — 16,0% wobec
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10,2% na wsi (w 2009 r. — 11,8% wobec 9,0%). By¢ moze trudniej jest porownac oferte kulturalng
tam, gdzie jest ona wigksza, a propozycje sa bardziej zroznicowane. Swiadczylyby o tym wzrastajace
odsetki gospodarstw nie majacych zdania wraz ze wzrostem liczby mieszkancow miasta. Podobne,
jak w przypadku braku oceny zmiany mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty
w miejscu zamieszkania, cho¢ bardziej zréznicowane, byly takze odsetki gospodarstw, ktore nie miaty
zdania o zmianie jako$ci oferty kulturalnej w odniesieniu do sytuacji z roku poprzedniego
w poszczegolnych grupach spoteczno-ekonomicznych. Odsetki te wyniosly: w gospodarstwach osob
pracujacych na wiasny rachunek — 7,7%, w gospodarstwach rolnikow — 9,9% 1 w gospodarstwach
pracownikow — 11,3%, a w gospodarstwach emerytow i rencistow — 19,7%. Natomiast w 2009 r.
odsetki gospodarstw nie majacych zdania na temat zmiany jakosci oferty kulturalnej byly nizsze
we wszystkich grupach spoleczno-ekonomicznych: o 1,4 p. proc w gospodarstwach pracujacych
na wlasny rachunek, o 4,1 p. proc. w gospodarstwach rolnikéw, o 4,3 p. proc. w gospodarstwach

pracownikoéw, a 0 2,7 p. proc. — w gospodarstwach emerytéw i rencistow.
2.3. Wyposazenie gospodarstw domowych w artykuly uzytku kulturalnego

O uczestnictwie w kulturze $wiadczy oczywiscie nie tylko uczeszczanie do instytucji kultury
i korzystanie z ich oferty, ale réwniez realizowane w domu praktyki kulturalne, zakupy dobr
i pozostalych ustug kulturalnych oraz wyposazenie gospodarstw domowych w tzw. artykuly uzytku

kulturalnego.
2.3.1. Ksiazki

Ksigzki inne niz podreczniki szkolne i akademickie posiadato 88,3% gospodarstw domowych
(w2009 r. — 87,3% ), w miastach — 90,1%, a na wsi — 84,5% (w 2009 r. odpowiednio 90,1% i 81,6%).
Sposrod tych gospodarstw 81,1% dysponowato pozycjami literatury beletrystycznej, 85,4% posiadato

encyklopedie, stowniki lub leksykony, a 63,8% — wydawnictwa poradnikowe (W miastach
odpowiednio: 84,4%, 86,2% i 64,8% oraz na wsi odpowiednio: 73,9%, 83,6% 1 61,5%).

Tabl. 18. Gospodarstwa domowe posiadajace ksiazki (w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe

racownikow . emerytow i rencistow
e na stanowiskach pracja-
Wyszczeg6lnienie Lata rol- cych na
razem | robotni- | nierobot- | nikoéw wiasny razem eme- ren-
czych niczych rachunek rytow cistow
, 2009 92,8 88,7 97,6 85,0 96,9 79,2 80,5 74,0
Ogotem
2014 92,4 88,6 96,6 91,0 97,9 81,4 82,1 79,0
Ogotem =100

ksigzki 2009 74,9 68,4 82,0 68,3 83,5 75,5 76,6 70,5
beletrystyczne 2014 81,4 74,9 87,9 67,5 85,4 83,2 85,2 74,8
stowniki, encyklo- 2009 92,5 90,4 94,8 93,2 94,6 80,2 80,3 79,9
pedie, leksykony 2014 88,5 85,6 91,4 80,5 92,8 80,7 82,1 75,1
wydawnictwa 2009 72,7 67,1 78,7 72,2 84,6 67,7 67,8 67,3
poradnikowe 2014 66,0 58,9 73,2 56,8 72,6 61,8 63,8 53,6

Warto zwroci¢ uwage na wzrost w porownaniu z 2009 r. odsetkow gospodarstw posiadajgcych
literatur¢ pickng i1 znaczny spadek odsetkow gospodarstw bedacych w posiadaniu wydawnictw
encyklopedycznych i poradnikowych (z wyjatkiem gospodarstw domowych emerytow). Spadek ten
moze by¢ efektem zaréwno licznych portali internetowych o charakterze encyklopedycznym (np.
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Wikipedia), jak tez duzej liczby programéw telewizyjnych popularyzujacych wiedze i majacych
charakter poradnikowy (programy kulinarne, dla gospodyn domowych, audycje ogrodnicze itp.).

Biblioteki gospodarstw domowych byly znacznie zréznicowane pod wzgledem liczebno$ci
ksiegozbioru. Wsrdd gospodarstw pracownikow najwyzszy byl odsetek gospodarstw posiadajacych
0od 26 do 50 ksiazek (28,7%) 1 51-100 egz. (22,7%), w gospodarstwach rolnikow — 6-25 ksigzek
(37,0%) 1 26-50 ksiazek (27,2%). Wsrdd gospodarstw emerytow i rencistow przewazaty gospodarstwa
posiadajace od 6 do 25 ksigzek 1 25-50 ksigzek (odpowiednio 25,8% i 26,3% tych gospodarstw),
a wsrdd gospodarstw pracujacych na rachunek wlasny — posiadajace 26-50 1 od 51 do 100 ksigzek
(odpowiednio 26,0% i 25,6%).

Wykres 3. Gospodarstwa domowe wedlug liczby posiadanych ksiazek (w %)
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W miastach przewazaly gospodarstwa posiadajace zbiory ksigzek wielkosci 26-100 egz.
(tacznie 49,6% gospodarstw miejskich), a na wsi — 6-50 egz. (60,5%). Ponad 100 ksiazek posiadato
29,1% gospodarstw pracujacych na wiasny rachunek (35,3% w miastach 1 17,7% na wsi), 23,4%
gospodarstw pracownikow (27,2% w miastach i 14,5% na wsi), 23,4% gospodarstw emerytow
i rencistow (26,7% w miastach i 14,8% na wsi) oraz 9,9% gospodarstw rolnikow.

Przyrost ksiegozbioru domowego w 2014 r. w efekcie zakupu, otrzymania ksiazki w prezencie

lub w inny sposéb deklarowato 60.1% gospodarstw domowych (64,1% w miastach i 51,9% na wsi).

Najwyzszy odsetek gospodarstw, w ktorych zwigkszyt sie ksiggozbidr, odnotowano w grupie
gospodarstw pracujacych na wlasny rachunek — 80,7%. Wsrod gospodarstw pracownikow wyniost on
67,5%, rolnikow — 62,3%, a emerytodw i rencistow — 45,9%.

Tabl. 19. Gospodarstwa domowe posiadajace ksiazki wedlug rodzaju literatury i wyksztalcenia osoby

odniesienia
Wyksztatcenie
gimnazjalne,
Wyszczegodlnienie Lata Ogotem wyzZsze $rednie Zf:gg:ij: pod?tszs;owe
wyksztatcenia
w odsetkach
Ogotem 2009 87,3 98,2 93,9 86,0 64,1
2014 88,3 98,1 92,1 86,0 68,0
z wiersza ,,Ogotem”:
ksigzki beletrystyczne 2009 75,1 85,9 81,9 60,3 62,1
2014 81,1 90,7 82,3 76,6 66,6
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Wprawdzie o stanie posiadania ksigzek i o ich zakupach §wiadczg przede wszystkim dochody
gospodarstwa domowego i mozliwo$¢ dokonywania zakupu, to istotne znaczenie zdaje si¢ mie¢ w tym
przypadku rowniez wyksztatcenie osoby odniesienia w gospodarstwie domowym.

Najwyzszy odsetek gospodarstw z powigkszonym w 2014 r. ksiggozbiorem byl w grupie
gospodarstw, w ktorych osoba odniesienia posiadata wyksztalcenie wyzsze — 84,5%. Wzrost liczby
ksigzek deklarowalo 63,6% gospodarstw, w ktorych osoba odniesienia miata wyksztalcenie $rednie,
51,1% — zasadnicze zawodowe i 31,0% — gimnazjalne, podstawowe lub byla bez wyksztaltcenia.
Podobne relacje odnotowano w odniesieniu do uzupetniajacych ksiggozbior ksiazek beletrystycznych,
jak rowniez ksiazek w wersji cyfrowe;.

Sposréd gospodarstw domowych, ktore posiadaty ksigzki, 13,3% (w 2009 r. — 8,2%)
deklarowato posiadanie ksiazek w wersji cyfrowej; w miastach 15,4%, a na wsi — 8,7% (w 2009 r.
odpowiednio 8,5% 1 7,3%). W miastach liczacych 500 tys. mieszkancéw lub wigcej odsetek ten
wyniost 27,8%, a 8,8% w miastach liczacych ponizej 20 tys. mieszkancow. Wsrod grup spoteczno-
ekonomicznych najwyzsze odsetki gospodarstw domowych posiadajacych takie ksigzki odnotowano
w gospodarstwach pracujacych na wilasny rachunek — 17,2% 1 w gospodarstwach pracownikow —
16,3%.

Czytnikiem e-bookéw dysponowato 5,8% gospodarstw domowych (8,2% w miastach i 4,7%
na wsi). W poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych odsetki gospodarstw posiadajacych
czytniki wygladaty nastgpujaco: 10,0% w gospodarstwach pracujacych na rachunek witasny, 8,0%
w gospodarstwach pracownikow (3,4% na stanowiskach robotniczych a 13,2% na stanowiskach

nierobotniczych), 1,9% w gospodarstwach rolnikow i 1,8% w gospodarstwach emerytow i rencistow.
2.3.2. Sprzet audiowizualny i komputerowy oraz nos$niki dzwieku i obrazu

Najbardziej powszechna forma aktywnos$ci kulturalnej realizowanej w domu jest korzystanie
z przekazow kultury przy pomocy sprzetu audiowizualnego i urzadzen multimedialnych.

Wsrod  sprzetu  audiowizualnego, w ktory wyposazone byly gospodarstwva domowe,
najbardziej powszechny byt odbiornik telewizyjny, ktéry posiadato 96.7% gospodarstw domowych,

a blisko 2/3 gospodarstw (65,9%) dysponowalo urzadzeniem do odbioru telewizji satelitarnej lub
korzystalo zustug operatora sieci telewizji kablowej (w 2013 r. odpowiednio: 97,1% 1 66,3%).
Obnizyly si¢ znacznie, o czym juz wspomniano, o 30,3% w pordéwnaniu z 2013 r., wydatki na zakup
sprzetu do odbioru, rejestracji i odtwarzania dzwigku i obrazu we wszystkich typach gospodarstw
domowych (od 14,4% w gospodarstwach rolnikow i 24,9% w gospodarstwach pracownikow do 40,8%
w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachunek i 43,5% w gospodarstwach emerytdéw i rencistow).
Odnotowano jednocze$nie nieznaczny spadek liczby osob oplacajacych abonament za posiadanie
radiowo-telewizyjnych urzadzen odbiorczych (o 14,1 tys. abonentow, tj.o 0,2% w poréwnaniu
z 2013 r.). Rozwdj nowych technologii sprawia, ze odsetek gospodarstw domowych wyposazonych
w urzadzenia audiowizualne nieco starszego typu (odtwarzacz mp3, odtwarzacz DVD, tzw. wieza itd.)
stale zmniejsza si¢ w ostatnich latach. W 2014 r. przynajmniej jeden telefon komoérkowy posiadato
94,4% gospodarstw domowych (w tym 32,9% smartfon); 95,4% w miastach i 92,3% na wsi (w 2013 r.
— 93,5%; w miastach — 94,5%, a na wsi — 91,3%). Warto tez zauwazy¢ obnizajacy si¢ odsetek
gospodarstw domowych posiadajacych zestawy kina domowego w poréwnaniu z 2013 r. (spadek
7 14,2% do 13,6%) czy kamere wideo (z 9,2% do 8,8%), a takze aparatow fotograficznych (z 56,8%

do 55,5%). Dotyczy to zardéwno gospodarstw domowych mieszkajacych w miastach, jak 1 na wsi.
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Podobnie jak udziat wydatkéw na kulturg, tak tez stopien wyposazenia w tzw. artykuty uzytku
kulturalnego (przede wszystkim w sprzet audiowizualny) najwyzszy byt w grupie gospodarstw osob
pracujacych na wiasny rachunek. Urzadzenie do odbioru telewizji satelitarnej lub kablowej posiadato
72,7% gospodarstw pracujacych na wiasny rachunek, podczas gdy gospodarstw pracownikow —
71,0%, gospodarstw emerytow i rencistow — 61,1%, a 55,2% — gospodarstw rolnikow. W tej ostatniej
grupie najwyzszy byl z kolei odsetek gospodarstw posiadajacych odbiornik telewizyjny (98,9%).
Wsrod rolnikow najwyzszy byt tez odsetek gospodarstw posiadajacych radio lub magnetofon
z odtwarzaczem plyt kompaktowych — 74,6%. W zdecydowanej wigkszosci przypadkoéw, zwlaszcza
w odniesieniu do artykutéw wykorzystujacych nowe technologie, kolejno$¢ gospodarstw domowych
wedhug odsetka wyposazonych w taki sprzet wygladata podobnie: gospodarstwa pracujacych na
wlasny rachunek, gospodarstwa pracownikow, rolnikow oraz emerytow i rencistow. Odsetki
gospodarstw domowych wyposazonych w tradycyjny sprzet audiowizualny obnizaja si¢, wzrasta
natomiast odsetek gospodarstw domowych posiadajacych komputery z dostepem do Internetu oraz
telefony komodrkowe. Wzrasta réwniez ich liczba w gospodarstwach domowych. W 2014 r. na 1000
gospodarstw przypadato 965 komputerow z dostepem do Internetu i 510 smartfonéw (wobec
odpowiednio 899 i1 307 w 2013 r.). Teurzadzenia pozwalajag obecnie natyle form odbioru
i przetwarzania obrazu i dzwigku, ze gospodarstva domowe czgsto rezygnuja z posiadania innego
sprzetu audiowizualnego zajmujacego wiele miejsca ipowielajacego funkcje komputera
lub smartfona.

Multimedia to przekaz opierajacy si¢ na wykorzystaniu wielu zintegrowanych no$nikow
informacji: tekstu, grafiki, animacji, dzwigku, muzyki, wideo, itp., a wiec powigzanie wielu
roznorodnych medidw (telewizji, technik audio i wideo, informatyki, teletransmisji) na pewnej
wspoélnej bazie, ktérg moze stanowi¢ np. komputer, specjalny odtwarzacz ptyt kompaktowych
lub przystawka dotaczana do odbiornika telewizyjnego, telefon komodrkowy. Podstawowym
urzadzeniem multimedialnym jest komputer przeznaczony do uzytku indywidualnego.

W 2014 r. komputer osobisty posiadalo 73.1% gospodarstw domowych, w tym 71.2%

z dostepem do Internetu, wobec — odpowiednio 71,5% i 68,8% w 2013 r. Zauwazy¢ mozna roznicg

W wyposazeniu w sprzet komputerowy gospodarstw mieszkajgcych w miastach i na wsi. W miastach
75,3% gospodarstw domowych posiadato komputer osobisty, w tym 73,7% z dostgpem do Internetu,
podczas gdy na wsi — odpowiednio: 68,6% 1 65,8%. Ponadto ponad potowa gospodarstw domowych
(54,8%) dysponowata w 2014 r. coraz bardziej popularnym laptopem. Na 1000 gospodarstw
w miastach przypadato 745 laptopow, podczas gdy na wsi — 557 (w 2013 r. — odpowiednio 651 i 472).

Tabl. 20. Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany sprzet audiowizualny w miastach i na wsi

Ogoétem ‘ Miasta Wies
Wyszczegdlnienie na 1000 gospodarstw w sztukach
2009 2014 2009 2014 2009 2014
Telewizor 1300 1273 1300 1245 1300 1331
Urzadzenie do odbioru tv sat. lub kablowej 613 701 675 749 486 604
Odtwarzacz DVD 528 413 537 415 509 408
Wieza 437 329 452 336 408 313
Odtwarzacz MP3/MP4 343 309 375 336 278 253
Zestaw kina domowego 164 137 177 149 137 113
Komputer 668 1005 713 1050 576 913
Cyfrowy aparat fotograficzny 484 543 522 569 407 489
Kamera wideo 95 89 111 101 63 64
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Warto tez zwréci¢ uwage na znaczne zréznicowanie odsetka gospodarstw wedlug grup
spoleczno-ekonomicznych posiadajacych komputery, w tym zdostgpem do Internetu. Sposrod
gospodarstw pracujacych na wlasny rachunek — 94,4% posiadato komputery osobiste, w tym 78,8%
z szerokopasmowym dostepem do Internetu, a w pozostatych grupach - odpowiednio:
w gospodarstwach pracownikéw — 91,4% 1 74,4%, w gospodarstwach rolnikow — 82,7% 163,5%,
a w gospodarstwach emerytow i rencistow — 41,7% 1 32,4%.

Nagrywarke DVD lub Blu-Ray posiadato 27.4% gospodarstw domowych (29,1% w miastach

123,8% na wsi), natomiast wedtug grup spoteczno-ekonomicznych: 14,3% gospodarstw emerytow
i rencistow, 30,8% gospodarstw rolnikow, 35,2% gospodarstw pracownikow i1 41,9% gospodarstw
pracujacych na wlasny rachunek.

Do korzystania z réznorodnych odtwarzaczy dzwigku i obrazu, takich jak magnetowid,
magnetofon czy komputer, niezbgdne sa ich nosniki — r6znego typu ptyty lub kasety.

Obnizyt si¢ znacznie w porownaniu z 2009 r. odsetek gospodarstw domowych deklarujacych
gromadzenie nosnikOw z nagraniami muzycznymi. Nagrania muzyczne na kasetach
magnetofonowych, ptytach gramofonowych lub kompaktowych czy =zapisane na dyskach
komputerowych lub w innej formie w 2014 r. gromadzito 50,9% gospodarstw domowych (o 8,8
p. proc. mniej niz w 2009 r.); 53,6% gospodarstw miejskich i 45,4% mieszkajacych na wsi (w 2009 r.
odpowiednio: 62,7% 1 53,6%), aw poszczegdlnych typach gospodarstw domowych: 31,1%
gospodarstw emerytow i rencistow, 56,5% gospodarstw rolnikow, 61,9% gospodarstw pracownikow
167,2% gospodarstw pracujacych na wiasny rachunek. Spadek odsetka gospodarstw gromadzacych
no$niki z nagraniami muzycznymi wigze si¢ m.in. z faktem zaprzestania produkcji (a zatem i podazy)
nagranych i nienagranych kaset magnetofonowych oraz sprzetu do ich odtwarzania. Jednoczesnie
zwickszyly si¢ znacznie mozliwosci odtworzenia w dowolnym momencie wybranego nagrania przy
pomocy urzadzen stacjonarnych i przenosnych.

Nosniki z nagranymi filmami fabularnymi znajdowaly si¢ w posiadaniu 50,6% gospodarstw
domowych (w 2009 r. — 45,9%). W 21,2% tych gospodarstw bylo przecigtnie od 1 do 5 nosnikow
z filmami fabularnymi, 65,7% gospodarstw posiadalo od 6 do 50 ptyt lub kaset, a 13,1% bylo
wyposazonych w wiecej niz 50 no$nikéw z filmami fabularnymi. W miastach pltyty DVD lub kasety
wideo z filmami fabularnymi posiadato 52,8% gospodarstw domowych, a na wsi — 46,2% (w 2009 r.
odpowiednio: 48,5% 1 40,5%). Odsetki gospodarstw posiadajacych nosniki z nagranymi filmami
fabularnymi wedtug grup spoteczno-ekonomicznych ksztattowaty si¢ nastepujaco: 28,6% gospodarstw
emerytow i rencistow, 50,5% gospodarstw rolnikow, 64,1% gospodarstw pracownikow i 68,6%
gospodarstw pracujacych na wlasny rachunek.

W ostatnich kilku latach niemal znikngty, szeroko rozpowszechnione przez ponad dekade —
szczegolnie w duzych miastach — wypozyczalne filmow. Z kolei wzrosta podaz ptyt z filmami,
powstaty ,filmowe” kanaly telewizyjne. Zwigkszyla si¢ wprawdzie liczba nadawcow programéw
telewizyjnych oferujacych odplatne udostepnianie filméw i programow, ale jednocze$nie mozna
skorzysta¢ z oferty tych samych nadawcoéw, zapewniajacych dostep do obszernych zestawow
darmowych programéw, filmow fabularnych i dokumentalnych oraz seriali telewizyjnych.

W 2014 r. z odplatnego wypozyczania filméw lub programéw telewizyjnych korzystato 6,4%
gospodarstw domowych (7,7% w miastach i 3,7% na wsi), a wérdd nich 58,9% wypozyczyto 1-5,
a26,3% — 6-12 filmow lub programéw. W 2009 r. z réznych form odplatnego wypozyczenia filmow
skorzystato 14,1% gospodarstw domowych (16,6% gospodarstw w miastach i 8,8% na wsi).
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2.4. Zwyczaje w gospodarstwie domowym

Czeste (W ocenie 0sob ankietowanych) kontakty z bliska rodzing" deklarowato 78.0%

respondentéw w wieku 15 lub wiecej lat (75,6% megzczyzn i 80,0% kobiet). Odsetek os6b majacych

czeste kontakty z bliskg rodzing byl podobny w miastach (78,8%) i na wsi (76,6%). Okazjonalnie
kontaktowato si¢ z cztonkami bliskiej rodziny 21,0% respondentow (23,2% mezczyzn i 19,4% kobiet).
Odsetek 0s6b majacych okazjonalne kontakty z bliska rodzing byt zblizony w miastach i na wsi
(odpowiednio 20,2% 1 22,3%). Ok.1% respondentow (zarowno wsrod mezczyzn, jak i1 kobiet,
w miastach i na wsi) nie miato kontaktoéw z bliskg rodzing. W kontaktach z dalszg rodzing

odnotowano niemal odwrotnie proporcje. Czgsto z cztonkami dalszej rodziny kontaktowalo si¢ 13.3%

osob w wieku 15 lub wigcej lat (12,4% mezczyzn i 14,0% kobiet), a okazjonalnie — 74,8%
respondentdéw (75,5% mezezyzn 1 74,2% kobiet). W tym przypadku odsetek osob kontaktujacych sig
z dalsza rodzing zaréwno czgsto, jak i okazjonalnie rowniez byt podobny na wsi (odpowiednio 13,7%
177,1%) i w miastach (odpowiednio o 13,1% i 73,3%). Kontaktow z dalsza rodzing nie utrzymywato
11,6% respondentow (11,9% mezczyzn i 11,4% kobiet); wigcej w miastach (13,4%) niz na wsi
(8,9%). Najwyzszy odsetek osob czesto kontaktujacych si¢ z bliska rodzing odnotowano w grupie
os6b w wieku 25-34 lata — 83,3% z tej grupy respondentéw, zardbwno w miastach, jak i na wsi
(odpowiednio 84,0% i 88,1%). Najnizsze natomiast odsetki oséb majacych czeste kontakty z bliska
rodzing odnotowano w najstarszej grupie wieku — 65 lat lub wigcej (74,9%), zar6wno w miastach, jak
i na wsi (odpowiednio 75,8% 1 73,1%). W tej samej grupie wiekowej najwyzsze byty odsetki osob
deklarujacych czeste kontakty z dalsza rodzing.

Tabl. 21. Kontakty z rodzing wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
3racown1kow' pracuja- emerytow i rencistow
Wyszczegodlnienie na stanowiskach rol- | cychna
. o eme- ren-

razem | robot- | nierobot- | nikow | wlasny | razem . .

. . rytow | cistow
niczych | niczych rachunek

Kontakty z bliska rodzing: czgste 78,8 75,4 83,0 77,2 82,4 75,2 75,2 75,0
okazjonalne 20,5 23,7 16,6 21,3 17,1 23,4 23,2 24,2
Kontakty z dalszg rodzing: czeste 12,7 12,4 13,0 16,6 15,1 13,3 14,1 9,9
okazjonalne 76,5 74,5 79,0 74,8 76,2 72,4 72,2 73,1

Odsetek o0sob deklarujacych czeste kontakty z bliska rodzing byl najwyzszy w grupie osob
z wyksztalceniem wyzszym — 85,0% i obnizal si¢ wraz z poziomem wyksztalcenia respondentow
do 73,1% w grupie osob z wyksztalceniem gimnazjalnym i nizszym, a w ramach kontaktow
okazjonalnych malal wraz ze wzrostem poziomu wyksztalcenia od 24,9% do 14,2%. Natomiast
odsetek osob deklarujacych kontakty z dalszg rodzing obnizal si¢ wraz z poziomem wyksztalcenia
respondentow zaréowno w sferze kontaktow czestych (z 15,5% do 12,2%) jak i okazjonalnych
(z 77,3% do 72,2%). Te same prawidlowosci dotyczyly mezczyzn i kobiet.

W__wiekszosci gospodarstw _domowych (87,9%) przyjety jest zwyczaj $Swigtowania

uroczystosci domownikow, takich jak imieniny, urodziny, rocznica §lubu itp. (w miastach — w 88,8%,

a na wsi — w 86,2% gospodarstw). Zwyczaj ten jest w roéznym stopniu kultywowany
w poszczegolnych regionach kraju (zréznicowanie wynosi 5,0 p. proc.) od 84,9% w regionie
centralnym (woj. mazowieckie i todzkie) do 89,9% w regionie poludniowym (woj. matopolskie

13 Za bliska rodzine uwazani byli rodzice, dzieci i rodzenstwo, natomiast za dalsza — powinowaci i pozostali
krewni.
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i $lgskie). Im nizszy poziom wyksztatcenia osoby odniesienia w gospodarstwie domowym, tym nizszy
odsetek gospodarstw obchodzacych uroczystosci domownikéw — od 93,0% w gospodarstwach,
w ktorych osoba odniesienia ma wyksztalcenie wyzsze do 78,4% w gospodarstwach, w ktorych osoba

odniesienia ma wyksztalcenie gimnazjalne lub nizsze.

Tabl. 22. Zwyczaje w gospodarstwie domowym wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
pracownikow . emerytow i rencistow
e pracujg-
Wyszczegolnienie na stanowiskach rol- cychna
- nikow | wlasny eme- ren-
razem | robot- | nierobot- rachunck | "2S™ 1 rytow | cistow
niczych | niczych
Swietowanie uroczystosci domownikdéw 91,2 89,4 92,2 86,6 93,6 82,9 84,0 78.8
Uroczyste obchodzenie §wiat 97,0 96,8 97,1 97,3 97,9 94,7 95,3 92,4
Gromadzenie zdje¢ i dokumentow 90,9 89,8 92,0 87,8 92,6 87,7 88,6 84,2

Wyzsze odsetki niz dla $wictowania uroczysto$ci domownikoéw odnotowano w przypadku
gospodarstw domowych uroczyscie obchodzacych $wieta (tradycyjne potrawy, dekoracje, rodzinny
obiad itp.) — 95.9% gospodarstw deklarowato podtrzymywanie tradycji $wiatecznych (95,6%

w miastach 1 96,4% na wsi). Mniejsza byla tez roznica migdzy odsetkami gospodarstw domowych
w poszczegolnych regionach kraju (2,4 p. proc.) obchodzacych uroczyscie $wigta — od 94,3%
w regionie centralnym do 96,7% w regionie poludniowym). Podobnie jak w przypadku obchodzenia
uroczystosci domownikow, im nizszy poziom wyksztalcenia osoby odniesienia w gospodarstwie
domowym, tym nizszy odsetek gospodarstw obchodzacych uroczystosci domownikow — od 96,7%
w gospodarstwach, w ktorych osoba odniesienia ma wyksztalcenie wyzsze do 93,8%
w gospodarstwach, w ktorych osoba odniesienia ma wyksztalcenie gimnazjalne lub nizsze.

W 89,3% gospodarstw domowych (w 90,1% gospodarstw miejskich i 87,5% wiejskich) jest

zwycza] gromadzenia zdje¢ 1 dokumentow, majacych charakter domowego archiwum. Zbieranie

i opracowywanie rodzinnej dokumentacji w rdéznym stopniu jest prowadzone w poszczegdlnych
regionach kraju (zr6znicowanie miedzy regionami — 4,6 p. proc.) od 87,8% w regionie centralnym
do 92,4% w regionie poélocnym (woj. kujawsko-pomorskie, pomorskie i warminsko-mazurskie).
Istotne zréznicowanie mozna rowniez odnotowaé biorac pod uwage wyksztatcenie osoby odniesienia.
Im nizszy poziom wyksztatcenia, tym nizszy odsetek gospodarstw gromadzacych zdjecia i dokumenty
rodzinne — od 93,4% w gospodarstwach, w ktorych osoba odniesienia ma wyksztatcenie wyzsze do

81,8% w gospodarstwach, w ktorych osoba odniesienia ma wyksztalcenie gimnazjalne lub nizsze.

2.5. Kultura w odbiorze spolecznym

Najtrudniej jest okresli¢ zakres pojecia ,kultura”. Mimo, ze w literaturze naukowe;j istnieje
okoto 200 definicji kultury, nie udato si¢ stworzy¢ ogolnie akceptowanego, zamknictego zakresowo
pojecia kultury. Juz w XVIII wieku niemiecki filozof Johann Helder w ,,Myslach o filozofii dziejow”
stwierdzil, ze ,,nie ma nic bardziej nieokreslonego niz stowo kultura”.

Kultura jest $ci$le powigzana z innym dziedzinami zycia. W potocznym rozumieniu ,.kulturg”
lub jej brakiem moze by¢ wszystko. Pojec ,kultura”, , kulturalny” czy ,kulturowy” — uzywa si¢ we
wszystkich aspektach rzeczywistosci. Mamy wigc np. kulturalne zachowanie i zachowania kulturowe,
instytucje kultury i przemysty kultury, turystyke kulturalng i kulturg rolng itd. Najcze$ciej utozsamia
si¢ kulture z czasem wolnym, wypoczynkiem i rekreacja. I chociaz rozdziela si¢ kulture i rekreacje,

nie sprecyzowano, gdzie konczy si¢ jedna, a zaczyna druga.
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2.5.1. Z czym kojarzy si¢ stowo ,,kultura”?

Kultura kojarzy si¢ przede wszystkim'* ze sztuka (muzyka, teatr, kino, balet, opera,

architektura, malarstwo itp.) oraz stylem zycia i obyczajami — tak uwaza odpowiednio 41,0% i 40,8%

respondentéw w wieku 15 lub wiecej lat, a takze z edukacja i rodzing (wychowanie) — 32,7% oraz

tradycja, zwyczajami oraz wspolnotami spotecznymi i kulturowymi — 32,1% osdb, a takze z wiedza
i nauka (badania) — 26,7% os6b ankietowanych.

Tabl. 23. Skojarzenia ze slowem ,,kultura” wedlug grup wieku (w odsetkach)
Tradycja, jezyki,
Grupy wicku Sstuka Styl Zyci.a i obyczaje i wspol- | Edukacja i rodzina Wiedza i pauka
obyczaje noty spoteczne (wychowanie) (badania)
i kulturowe

15-24 lata 43,7 43,1 36,1 26,9 28,8
25-34 lata 46,6 39,9 33,9 33,4 274
35-49 lat 43,8 41,5 31,8 344 24,7
50-64 lata 38,7 41,9 30,1 33,4 26,7
65 lub wiecej lat 33,9 37,1 31,1 32,8 27,2

U wigkszosci badanych os6b odnotowano podobna hierarchi¢ skojarzen ze stowem ,kultura”
— na pierwszym miejscu sztuka, a na drugim styl zycia i obyczaje. Tak bylo wsrod kobiet (42,3%
wobec 41,4%) i mieszkancow miast (44,6% wobec 40,2%), gospodarstw pracownikow (44,3% wobec
41,5%) oraz oséb z wyksztalceniem wyzszym (53,1% wobec 40,6%) i srednim (44,2% wobec 41,9%),
a takze osob w wieku 15-49 lat.

Wykres 4. Skojarzenia ze stowem "kultura" (Gdy myslg o stowie "kultura" przychodzi mi do gltowy)

i kulturowe

galeria sztuki)

0,50
44,6%
0,45
41,6%
40,2% B Miasto
0,40
B Wies
o 35,3%
0,35 32,6% 32.5%
32,89
% 31,6%
0,30
27,2%
26,0%
0,25
0,20 17,5% 15,7%
14,3%
0,15 13,4%
) A% . 12,9% 12,1% 12,0%
9,8% 10,6% 1,1%
0.10 9.1% 9.3%
b
0,05 I II
0,00
cywilizacja wiedza edukacja tradycja, styl zycia wypoczynek, sztuka literatura, historia wartosci i muzea
(europejska, i nauka irodzina jezyki, i obyczaje sport, (muzyka, kino poezja, przeKonania i zabytki
hodni badania)  (wych ie) obyczajei podroze, teatr, balet, dramaturgia, (W tym
etc.) wspélnoty zabawa architektura, autorzy filozofia
spoleczne malarstwo, i religia)

14 Respondenci mogli poda¢ jedno, dwa lub trzy najwazniejsze skojarzenia ze stowem , kultura”.
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Odwrotna sytuacje odnotowano wsréod mezczyzn (styl zycia — 39,8%, a sztuka — 39,2%)),
mieszkancow wsi (41,6% wobec 35,3%), w gospodarstwach rolnikow (42,8% wobec 35,0%)
oraz emerytow i rencistow (40,7% wobec 35,4%), a takze wsrod osob z wyksztalceniem zasadniczym
zawodowym (40,8% wobec 35,5%), gimnazjalnym, podstawowym i bez wyksztatcenia (38,9% wobec
30,9%) oraz osob w wieku 50 Iub wigcej lat. Wyjatek stanowili cztonkowie gospodarstw pracujacych
na wilasny rachunek, ktorym kultura kojarzy si¢ przede wszystkim ze sztuka (47,0%) i tradycja
lubelskie,
i $wictokrzyskie) i potudniowo-zachodniego (woj. dolnoslaskie i opolskie), ktorym kultura kojarzy si¢

(36,7%) oraz mieszkancy regionu wschodniego (woj. podkarpackie, podlaskie
glownie ze stylem zycia (odpowiednio 45,0% i 44,9% oraz na drugim miejscu odpowiednio z tradycja
(33,%) i1 edukacja i rodzing (36,7%).

Na pytanie o skojarzenia ze stowem ,kultura” nie udzielito odpowiedzi 1,7% o0sdb
ankietowanych: 1,9% mezczyzn i 1,5% kobiet; 1,4% mieszkancow miast i 2,2% os6b mieszkajacych

na wsi.
2.5.2. Cechy czlowieka kulturalnego

Wedhig osob ankietowanych najwazniejszymi cechami cztowieka kulturalnego"® byty

umiejetnos$¢ zachowania sie w kazdej sytuacji — tak uwaza 64,0% o0sob w wieku 15 lat lub wiecej oraz

dbato$¢ o sposdb wypowiedzi i nicuzywanie wulgaryzmow — 56,5%. Podobnie uwazaly kobiety

(odpowiednio 65,5% 1 58,5%) 1 mezczyzni (odpowiednio (61,9% i1 53,9%) oraz w nieco wigkszym
stopniu mieszkancy miast (odpowiednio 65,3% i 61,8%) i wsi (odpowiednio 58,7% i 53,0%). Wbrew
obiegowym opiniom dopiero na trzeciej pozycji wsrod cech cztowieka kulturalnego respondenci
wymieniali wyksztatcenie (25,7% osob ankietowanych). Wyksztatcenie bylo wazniejsze dla kobiet
(26,3%) niz dla mezczyzn (24,9%) oraz dla mieszkancow wsi (28,1%) niz miast (24,2%). Wazne jest
tez dla os6b w wieku 15-24 lata (29,4%) i 0s6b z wyksztalceniem gimnazjalnym, podstawowym lub

bez wyksztatcenia (29,2%), ktore wsrdd cech cztowieka kulturalnego umiescily je na trzeciej pozycji.

Tabl. 24. Cechy czlowieka kulturalnego wedlug grup wieku (w odsetkach)

Umiejetnosé Dbalos’c Tolerancja Czytanie
. 0 sposob . . .
. zachowania si¢ S . wobec innych Czystosé¢ ksigzek,
Grupy wieku o wypowiedzi, | Wyksztalcenie , . . .
w kazdej S . przekonan, rasy, | i schludny ubiér bywanie
% nieuzywanie L L
sytuacji ; religii w bibliotece
wulgaryzmow
15-24 lata 62,2 54,7 294 21,2 19,7 15,5
25-34 lata 63,6 57,5 26,3 27,6 19,9 19,6
35-49 lat 65,0 56,9 24,3 25,5 21,5 20,0
50-64 lata 65,0 55,3 24,9 23,6 20,7 21,2
65 lub wigcej lat 62,7 58,2 25,5 19,7 23,8 21,9

Wedhlug 23,7% respondentow (24,8% kobiet i 22,1% mgzczyzn) cztowieka kulturalnego
powinna charakteryzowac tolerancja wobec innych przekonan, rasy i religii. Tolerancja byta wazna
przede wszystkim dla oséb w wieku 25-34 lata (27,6%), osob z wyksztalceniem wyzszym (33,4%)
oraz dla cztonkéw gospodarstw pracujacych na rachunek witasny (29,3%) i gospodarstw pracownikow
(25,3%), ktorzy umiescili ja na trzecim miejscu wsrod cech czlowieka kulturalnego. Zachowania

tolerancyjne miaty wigeksza wage dla mieszkancow miast (26,8%) niz wsi (18,7%). Odsetek osob

15 Respondenci byli proszeni o podanie trzech najwazniejszych cech, jakimi powinien odznaczaé si¢ cztowiek
kulturalny.
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uwazajacych tolerancje za cech¢ wazna zmniejszal si¢ wraz zobnizajacym si¢ poziomem
wyksztalcenia: 25,1% u o0s6b z wyksztalceniem S$rednim, 19,7% u oséb z wyksztalceniem
zasadniczym zawodowym az do 16,5% u o0s6b z wyksztatceniem gimnazjalnym, podstawowym lub
bez wyksztalcenia. Wsrod wazniejszych cech czlowieka kulturalnego osoby ankietowane wymieniaty
takze czysto$¢ i schludny ubioér (21,2% os6b) oraz czytanie ksigzek i bywanie w bibliotece (20,0%
respondentow).

2.5.3. Czy kultura jest wazna?

W 2014 r._80,3% Polakow w wieku 15 lat lub wiece] uwazalo, ze kultura jest wazna (,,bardzo
wazna” lub ,,do$§¢ wazna”), a niewazna dla 16,5% respondentéw (,,niezbyt wazna” lub ,,zupeie
niewazna”). Kultura byta wazna dla 84,1% kobiet i 75,1% mezczyzn, a przeciwnego zdania bylo
13,2% kobiet i 21,2% mezczyzn. Kultura byta tez wazniejsza dla mieszkancow miast niz dla osob
mieszkajacych na wsi — za wazna lub bardzo wazna uznalo ja odpowiednio 84,7% i 73,4% o0s6b
ankietowanych. Natomiast 12,8% mieszkancow miast i 22,5% mieszkancow wsi uwazato, ze kultura
jest niewazna. Znaczenia kultury nie potrafito oceni¢ (,,nie wiem” lub brak odpowiedzi) 3,1% o0s6b
ankietowanych (2,7% kobiet i 3,7% mezczyzn), 2,3% mieszkancéw miast i 3,5% osob mieszkajacych
na wsi.

WyKkres 5. Znaczenie kultury

Nie wiem / brak

Kultura jest odpowiedzi
zupelnie niewazna 3%
2%

Kultura jest niezbyt

wazna
14%
Kultura jest
bardzo wazna
28%

Kultura jest dosé
wazna
53%

Wsréd grup wiekowych odsetek uznajacych kulture za wazng byt najwyzszy wsrod ludzi
miodych — osdb w wieku 25-34 lata (84,0%) i15-24 lata (81,8%). Najnizszy odsetek o0sob
uwazajacych kulture za wazna odnotowano w najstarszej grupie osob w wieku 65 lub wiecej lat
(77,3%). Jesli jednak wezmiemy pod uwage jedynie osoby, ktore uznaty kultur¢ za bardzo wazna,
to okaze sig, ze odsetek osob tak uwazajacych wzrastat wraz z wiekiem od 24,3% w grupie wieku
15-24 lata do 31,9% w grupie wieckowej 65 lub wigce;j lat.

Odsetek 0s6b uwazajacych kulturg za wazng zmniejszat si¢ wraz z poziomem wyksztalcenia —
od 93,8% o0sob z wyksztalceniem wyzszym do 66,4% o0s0b z wyksztalceniem gimnazjalnym,
podstawowym lub bez wyksztatcenia. Z kolei odsetek osob, ktére uznaly kulture za niewazna
najwyzszy byl w grupie osob z wyksztalceniem gimnazjalnym i nizszym (26,4%), a najnizszy
w grupie osob z wyksztalceniem wyzszym (5,4%). Warto tez zauwazy¢, ze odsetek osob nie majacych
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zdania na temat znaczenia kultury (,nie wiem” lub brak odpowiedzi) w grupie respondentow
z wyksztatlceniem wyzszym wyniost 0,8%, podczas gdy wsrdd osob z wyksztalceniem co najwyzej

gimnazjalnym — 7,2%.

Tabl. 25. Znaczenie kultury wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
pracownikoéw . emerytow i rencistow
e pracujg-
Wyszczegblnienie na stanowiskach rol- cych na
; nikow | wilasny eme- ren-
Tazem | robot- | nierobot- rachunck | 2™ | rytow | cistow
niczych | niczych
Kultura jest:
bardzo wazna 26,6 20,8 33,8 18,1 3301 29,9 31,8 22,2
do$¢ wazna 55,0 55,3 54,5 53,0 52,6| 48,7 47,6 53,5
niezbyt wazna 13,9 17,7 9,0 22,7 11,9 14,3 13,4 18,1
zupehnie niewazna 1,9 2,7 1,0 2,7 1,5 2,7 2.8 1,9
Nie wiem/brak odpowiedzi 2,6 3,5 1,6 3,5 1,0 4.4 4.4 43

Kultura jest wazna lub bardzo wazna dla 85,6% czlonkow gospodarstw pracujacych na wlasny

rachunek, dla 81,5% gospodarstw pracownikow, dla 78,7% gospodarstw emerytdw i rencistow i dla

71,1% gospodarstw rolnikow.

Wykres 6. Znaczenie kultury wedlug plci

60,0%
52,1%
50,0%

40,0%

31,1%

30,0%

23,0%

20,0%

10,0%

0,0%

53,0%

Kultura jest bardzo Kultura jest do$é

wazna wazna
B Mezczyzni

= Kobiety

17,6%

11,9%

Kultura jest niezbyt

wazna

3,6%
1,3%

Kultura jest zupelnie

niewazna

3,7%

nie wiem/brak

odpowiedzi

2,7%

Odnotowano takze zréznicowanie w ocenie znaczenia kultury migdzy mieszkancami
poszczegblnych regiondw kraju. Najwyzszy odsetek os6b uwazajacych, ze kultura jest wazna (,,bardzo
wazna” lub ,,do§¢ wazna”) byt w regionie poludniowo-zachodnim (woj. dolnoslaskie i opolskie),
anajnizszy w regionie wschodnim (woj. lubelskie, podkarpackie, podlaskie i S$wigtokrzyskie).
Natomiast odwrotng sytuacj¢ zarejestrowano w przypadku osob uznajacych kulture za niewazna
(,,niezbyt wazng” lub ,,zupelnie niewazng”). Najwyzszy odsetek odnotowano wsrdd respondentow
z regionu wschodniego (18,5%), a najnizszy w regionie potudniowo-zachodnim (11,4%).
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2.6. Uczestnictwo w formach aktywnosci kulturalnej

Uczestnictwo (praktyki) kulturalne obejmuje sztuki oraz codzienne zajgcia skojarzone
z rozrywka. Odnosi si¢ do ,,sposobow, w jakie naznaczone etnicznie réznice w upodobaniach,
wartosciach i1 zachowaniach kulturowych nie tylko przenikaja do upodoban artystycznych
i medialnych, lecz zakorzeniajg si¢ w roznych stylach zycia; oraz do sposobow, w jakich dotycza one
pozostatych cech spotecznych — np. warstwy spotecznej i ptei”.'®

W Rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 13/2005' uczestnictwo w kulturze uproszczono
do ,,uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych, co oznacza: wyj$cia do kina, uczestnictwo
w wydarzeniach ‘na zywo’, odwiedzanie miejsc zwigzanych z kultura lub uczestnictwo w imprezach
sportowych na zywo, bez wzgledu na miejsce oraz amatorski lub profesjonalny charakter wydarzenia.
Uczestnictwo w imprezach sportowych i innych wydarzeniach ‘na zywo’ oznacza bycie widzem.”

Na jednej ze stron internetowych Rady Europy'® znajdujemy stwierdzenie, ze ,,szerszy udziat
w zyciu kulturalnym jest gtéwnym problemem krajowych polityk kulturalnych w réznych krajach
na catym $wiecie. Uczestnictwo w kulturze jest zwigzane z bardziej aktywnym trybem zycia; ci,
ktorzy sa wykluczeni z udzialu w dziatalnosci kulturalnej maja rowniez nizszy poziom spojnosci
spotecznej.” I dalej, probuje si¢ zdefiniowaé uczestnictwo w kulturze, powotujac si¢c na Ramy dla
statystyki kultury", ktére okreslaja uczestnictwo w kulturze jako "praktyki kulturowe, ktére moga
wiaza¢ konsumpcjg, i dziatania, ktore sa podejmowane w ramach wspolnoty, odzwierciedlajace jakos¢
zycia, tradycje i przekonania. To obejmuje uczestnictwo w formalnych i ptatnych wydarzeniach,
takich jak poéjscie do kina lub na koncert, jak rowniez nieformalnych dziataniach kulturalnych, takich
jak udzial w spotecznych wydarzeniach kulturalnych iamatorskich produkcjach artystycznych lub
codzienne czynnos$ci, jak czytanie ksigzki. Ponadto, uczestnictwo w kulturze obejmuje zaréwno
zachowania czynne jak i bierne. Dotyczy osoby, ktora stucha koncertu i osoby, ktéra praktykuje
muzyke. Celem badan uczestnictwa w kulturze powinna by¢ ocena ogodlnego poziomu uczestnictwa,
cho¢ mogg by¢ trudne do odréznienia zachowania aktywne od biernych. Na przyktad, w czasie
niektorych festiwali czlowiek moze by¢é wykonawcg w jednym momencie (aktywnym, tworczym
i inspirujagcym innych) i by¢ publicznoscia w innym czasie (biernym i poszukujacym inspiracji).
Uczestnictwo w kulturze nie dotyczy dziatan realizowanych w ramach zatrudnienia; na przyktad
uczestnictwo w kulturze obejmowatoby odwiedzajacych muzeum, ale nie ptatnych przewodnikow".

Trudno jest znalez¢ domknietg zakresowo definicje uczestnictwa w kulturze. W praktyce wigc
przez uczestnictwo ludnosci w kulturze rozumie si¢ aktywnos$¢ w dziedzinach i formach, jakie zostaly
zakres$lone w kwestionariuszu do jego badania.

O poziomie uczestnictwa w kulturze swiadczy wielko$¢ odsetka ludno$ci uprawiajacej roézne
formy aktywnosci kulturalnej. Wyniki badania ,,Uczestnictwo ludnosci w kulturze” informuja
o opiniach respondentéw odnoszacych si¢ do kontaktow z réznymi typami instytucji kultury i ich

ofertg oraz deklaracjami os6b ankietowanych dotyczacymi korzystania z dobr kulturalnych i ushug

16 Bennett Tony. Differing Diversity: Cultural Policy and Cultural Diversity. Council of Europe Publishing,
Strasbourg, 2001.

17 Rozporzadzenie Komisji (WE) NR 13/2005 z dnia 6 stycznia 2005 r. wdrazajace rozporzadzenie (WE) nr
1177/2003 Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczace statystyk Wspolnoty w zakresie dochodow i warunkow
zycia (EU-SILC) w odniesieniu do wykazu dodatkowych zmiennych obowigzkowych odnoszacych si¢ do
»uczestnictwa spotecznego”.

18 http://www.culturalpolicies.net/web/cultural-participation.php.

19 The 2009 UNESCO Framework for Cultural Statistics.
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w dziedzinie kultury. Swiadcza o czestotliwosci uczestnictwa w zyciu kulturalnym, rozwijaniu
zainteresowan artystycznych i hobbystycznych w dziedzinie kultury i o realizacji wlasnych
zainteresowan w oparciu o instytucje kultury oraz korzystaniu z przekazow i form kultury

pozainstytucjonalne;.
2.6.1. Ocena oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania

Chcac w sposob aktywny ibierny?® braé udzial w réznorodnych formach uczestnictwa
w kulturze, niezbedne jest m.in. dysponowanie odpowiednig ilo$cig czasu wolnego i dostep do kultury
— do instytucji prowadzacych dziatalnos¢ kulturalng iich oferty oraz sieci punktow sprzedazy
oferujacych tzw. artykuly uzytku kulturalnego: ksigzki, gazety i czasopisma, nosniki z nagraniami
muzycznymi i filmami, a takze sprzet audiowizualny i multimedialny.

W 2014 r. z sieci punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego®' w miejscu

zamieszkania bylo bardzo zadowolonych lub zadowolonych 36.7% o0s6éb w wieku 15 lat lub wiecej,

natomiast 20,9% osob ankietowanych byto niezadowolonych lub bardzo niezadowolonych. Przewagg
ocen pozytywnych odnotowano zaréwno wsrod kobiet (37,9% wobec 21,1%), jak 1 me¢zczyzn (34,9%
wobec 21,9%). Dotyczylo to jednak tylko mieszkancow miast (50,3% wobec 9,4%), zarowno kobiet
(51,4% wobec 9,1%), jak i mezczyzn (48,8% wobec 9,8%). Oceny negatywne przewazaly natomiast
zdecydowanie na wsi. 39,0% respondentdow mieszkajacych na wsi byto niezadowolonych Iub bardzo
niezadowolonych z sieci punktow prowadzacych handel artykulami uzytku kulturalnego wobec 15,1%
0s6b zadowolonych lub bardzo zadowolonych. Przewazajgce opinie negatywne odnotowano zar6wno
wsrod mieszkanek wsi (38,6% wobec 15,4%), jak 1 mieszkajacych na wsi mezczyzn (39,4%
niezadowolonych lub bardzo niezadowolonych wobec 14,7% zadowolonych lub bardzo
zadowolonych).

Trzeba pamigtac, ze w wielu wsiach nie ma nawet kiosku, w ktérym mozna by naby¢ biezaca
prase¢, nie moéwiac o ksiazkach czy ptytach z nagraniami muzycznymi lub filmami. Okoto 2/5 0sob
ankietowanych, zar6wno w miastach jak i na wsi oraz ws$réd me¢zczyzn i1 kobiet nie mialo
sprecyzowanej oceny na temat sieci punktow sprzedazy artykutdéw uzytku kulturalnego (,,ani

zadowoleni ani niezadowoleni’).

Tabl. 26. Zadowolenie z sieci punktow prowadzacych handel artykulami uzytku kulturalnego wedlug
grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

Ani zadowoleni
Bardzo . - . . Bardzo
Gospodarstwa domowe . Zadowoleni ani niezado- | Niezadowoleni | . .
zadowoleni . niezadowoleni
woleni

Pracownikéw 1,6 35,1 42,1 16,4 47
na stanowiskach: robotniczych 1,2 29,0 44,9 19,7 5,3
nierobotniczych 22 429 38,7 12,3 39
Rolnikow 0,2 12,7 443 31,7 11,2
Pracujacych na wlasny rachunek 3,1 39,7 35,8 16,7 4.7
Emerytéw i rencistow 2,1 36,7 44,5 12,7 4,1
emerytow 2,4 39,1 43,5 11,5 3,5
rencistow 2,7 26,9 48,2 17,4 6,7

20 Przez uczestnictwo aktywne rozumie si¢ np. bycie czlonkiem amatorskiego zespotu artystycznego, przez
uczestnictwo w sposob bierny — np. ogladanie programu telewizyjnego.

2l Dotyczy zaréwno kioskow z gazetami i innych punktow sprzedazy prasy, jak i sklepéw wyspecjalizowanych,
np. ksiggarni, sklepo6w muzycznych (plyty, instrumenty).
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Biorac pod uwage przedstawione powyzej oceny nie mozna si¢ dziwié, ze wsrod
przedstawicieli grup spoteczno-ekonomicznych najwigcej ocen negatywnych, dotyczacych sieci
punktow prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego w miejscu zamieszkania respondenta,
odnotowano w gospodarstwach rolnikow (42,9% osdéb niezadowolonych lub bardzo niezadowolonych
wobec 12,9% o0s6b zadowolonych lub bardzo zadowolonych). Najwyzszy odsetek ocen pozytywnych
byl w grupie przedstawicieli gospodarstw pracujacych na rachunek wilasny (42,8%) wobec o potowe
mniejszego odsetka 0sob niezadowolonych lub bardzo niezadowolonych (21,4%).

Pozytywnie (,,zadowoleni” i ,bardzo zadowoleni”) ocenito sie¢ instytucji prowadzacych

dziatalno$¢ kulturalng®® w_miejscu zamieszkania 22.6% respondentdw, a opini¢ przeciwna
(,,niezadowoleni” i ,,bardzo niezadowoleni”) wyrazito 24,6% os6b (wsrod kobiet 23,6% wobec 24,0%,
u mezezyzn — 20,7% wobec 25,7%). Podobnie jak w przypadku oceny sieci punktow prowadzacych
handel artykutami uzytku kulturalnego, pozytywne oceny sieci instytucji prowadzacych dziatalnosc¢
kulturalng byly wyzsze wsrdod mieszkancow miast (30,2%) niz wsi (14,5%), a oceny negatywne —
wyzsze wérod osob mieszkajacych na wsi (40,6%) niz w miastach (10,8%).

Tabl. 27. Zadowolenie z sieci instytucji prowadzacych dzialalno$¢ kulturalna wedlug grup spoleczno-
-ekonomicznych (w odsetkach)

Ani zadowoleni
Bardzo . o . . Bardzo
Gospodarstwa domowe . Zadowoleni ani niezado- | Niezadowoleni | . .
zadowoleni . niezadowoleni
woleni

Pracownikow 1,3 21,3 51,5 20,8 5,1
na stanowiskach: robotniczych 0,6 17,4 52,9 24,0 5,1
nierobotniczych 2,1 26,3 49,7 16,8 5,1
Rolnikow 0,4 9,0 48,6 29,9 12,1
Pracujacych na wlasny rachunek 3,7 25,9 43,9 19,8 6,6
Emerytoéw i rencistow 1,7 20,9 58,5 14,6 43
emerytow 1,7 27,8 58,6 13,1 3,7
rencistow 1,6 12,9 58,1 20,5 6,9

Odsetki ocen negatywnych na wsi zarowno wsrdd kobiet (40,0%), jak 1 mezczyzn (41,5%)
roznily si¢ znacznie od odsetkow o0sdb pozytywnie oceniajacych sie¢ instytucji prowadzacych
dziatalno$¢ kulturalng (odpowiednio 11,2% i 9,0%). W miastach natomiast przewazaly oceny
pozytywne zaré6wno wsrdd kobiet (30,9% wobec 14,4% ocen negatywnych), jak 1 wérod mezczyzn
(29,6% wobec 14,8%). Roznice miedzy ocenami pozytywnymi a negatywnymi byly znacznie wigksze
na wsi niz w miastach, zarowno wsrod kobiet , jak i mezczyzn.

W grupach spoteczno-ekonomicznych, oprocz przewazajacego znacznie odsetka o0sob
niezadowolonych lub bardzo niezadowolonych z sieci instytucji prowadzacych dzialalnos¢ kulturalng
w miejscu ich zamieszkania wsrod gospodarstw rolnikow (42,0% wobec 9,4%), zwraca uwage
rowniez duza rdznica ocen 0sOb z gospodarstw pracownikow na stanowiskach robotniczych
i nierobotniczych, a takze miedzy ocenami oséb z gospodarstw emerytéw i gospodarstw rencistow.
Wsrod osob z gospodarstw pracownikow na stanowiskach robotniczych przewazaty oceny negatywne
(29,1% wobec 18,0%), a w grupie 0sob z gospodarstw pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych
odsetek ocen negatywnych byl nizszy niz pozytywnych (21,9% wobec 28,4%). Podobnie w przypadku
respondentdw z gospodarstw rencistow, wsrod ktorych odsetek osdéb negatywnie oceniajacych siec
instytucji prowadzacych dziatalno$¢ kulturalng byl wyzszy niz ocen pozytywnych (27,4% wobec

22 Centra, domy i o$rodki kultury, kluby i $wietlice, biblioteki, muzea, kina oraz profesjonalne instytucje
prowadzace dzialalno$¢ sceniczna.
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14,5%), podczas gdy w gospodarstwach emerytow nizszy byt odsetek ocen negatywnych niz
pozytywnych (16,8% wobec 29,5%).

Zwraca uwag¢ wysoki, przewazajacy w miastach (49,8% wobec 45,2% na wsi), odsetek osob
nie majacych de facto zdania na temat funkcjonowania instytucji kultury w miejscu ich zamieszkania
(,ani zadowoleni ani niezadowoleni”).

Tylko ok. 7 respondentéw (24.7%) byta zadowolona lub bardzo zadowolona z oferty

kulturalnej w miejscu swojego zamieszkania (25,6% kobiet i 23,3% mezczyzn). Wyzszy byly odsetki

0soOb z tej oferty niezadowolonych lub bardzo niezadowolonych (ogétem — 27,3%, kobiety — 26,9%,
mezezyzni — 28,1%).

Wykres 7. Zadowolenie z oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania
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Znaczne roznice w ocenie oferty kulturalnej wystgpity w miastach i na wsi. O ile wsréd
mieszkancow miast 34,5% wyrazato si¢ pozytywnie o ofercie kierowanej przez miejscowe instytucje
kultury, a negatywnie — 15,6%, o tyle mieszkancy wsi byli zdecydowanie niezadowoleni z propozycji
instytucji kultury dzialajacych w miejscu ich zamieszkania (46,0% niezadowolonych lub bardzo
niezadowolonych wobec 8,9% zadowolonych i bardzo zadowolonych).

Ma to niewatpliwy zwiazek z siecig instytucji kultury funkcjonujacych na wsi, gdzie oprocz
bibliotek publicznych i domoéw lub osrodkow kultury, nie ma praktycznie zadnych profesjonalnych

instytucji prowadzacych dziatalno$¢ sceniczng, a kino lub muzeum sg rowniez rzadkoscia.

Tabl. 28. Zadowolenie z oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania wedlug grup spoleczno-ekonomicz-
nych (w odsetkach)

Ani zadowoleni
Bardzo . . . . Bardzo
Gospodarstwa domowe . Zadowoleni ani niezado- | Niezadowoleni | . .
zadowoleni . niezadowoleni
woleni

Pracownikow 1,3 23,3 46,4 21,7 7,2
na stanowiskach: robotniczych 0,8 18,4 48,6 242 8,0
nierobotniczych 1,9 29,5 43,7 18,6 6,3
Rolnikow 0,3 7,9 43,5 34,8 13,6
Pracujacych na wlasny rachunek 34 26,8 42,2 19,8 7,8
Emerytéw i rencistow 1,9 23,3 53,5 16,1 52
emerytow 2,1 25,1 53,6 14,5 4,6
rencistow 1,0 15,7 53,0 22,5 7,8
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Podobnie jak w przy ocenie stopnia zadowolenia z sieci instytucji prowadzacych dzialalnosé¢
kulturalng, rowniez w przypadku oceny oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania, odnotowano wsrod
gospodarstw rolnikow przewazajacy znacznie odsetek opinii negatywnych nad ocenami pozytywnymi
(48,4% wobec 8,2%). Istotne roznice ocen zarejestrowano rdéwniez u o0s6b z gospodarstw
pracownikOw na stanowiskach robotniczych i nierobotniczych, a takze migdzy wsrdéd osob
z gospodarstw emerytow 1 gospodarstw rencistow. Ws$rdod osob z gospodarstw pracownikow
na stanowiskach robotniczych przewazaly oceny negatywne (32,2% wobec 19,2%), a w grupie osob
z gospodarstw pracownikow na stanowiskach nierobotniczych odsetek ocen negatywnych byt nizszy
niz pozytywnych (24,9% wobec 31,4%). Podobnie w przypadku respondentow z gospodarstw
rencistow, wsrod ktorych odsetek osob negatywnie oceniajacych oferte kulturalng w miejscu
zamieszkania byt wyzszy niz odsetek ocen pozytywnych (30,3% wobec 16,7%), podczas gdy
w gospodarstwach emerytow nizszy byt odsetek ocen negatywnych niz pozytywnych (19,1% wobec
27,2%).

Opinie dotyczace dostepu do kultury w miejscu zamieszkania respondenta najkrocej mozna
scharakteryzowa¢ moéwiac, ze w miastach przewazaly oceny pozytywne, a negatywne — na wsi.
Podkreslenia wymaga jednak fakt, ze w przypadku pytan dotyczacych ocen, okoto potowa o0sob
ankietowanych nie potrafila sprecyzowaé swoich opinii dotyczacych zadowolenia lub niezadowolenia
zarbwno w odniesieniu do sieci punktow prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego,

jak 1 sieci instytucji prowadzacych dziatalnos$¢ kulturalng i ich oferty.
2.6.2. Czytelnictwo

Jedna z najstarszych i podstawowych form aktywnosci kulturalnej jest czytelnictwo. Mozna je
uprawia¢ w domu, w podrézy — praktycznie w kazdych warunkach. Czytelnictwo w znacznym stopniu
uwarunkowane jest dostgpem do ksigzek i1 prasy — wielko$cig produkcji wydawniczej, nasyceniem
rynku ksiegarniami i punktami sprzedazy prasy, zasobami bibliotecznymi i oczywiscie wielkoscia
bibliotek domowych. Warto zwroci¢ uwage na fakt, ze coraz wigcej ksigzek i tytuldow prasowych jest
dostepnych w Internecie, a stoiska z ksigzkami sg obecne w wigkszosci supermarketéw, a w centrach
handlowych funkcjonuja ksiggarnie z rozlegta oferta ksiazkowa.

W 2014 r. ksiegozbiorem domowym dysponowato 88.3% gospodarstw, a sposrod nich 22,7%

catkiem pokaznym, bo liczagcym ponad 100 pozycji. Czytelnictwo jest rowniez rozpowszechniong
forma uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej poprzez korzystanie z sieci bibliotek i czytelni, przede
wszystkim bibliotek publicznych.

W 2014 r. wydano 32,7 tys. tytuléw ksiazek, a na rynku w formie drukowanej ukazywaty sig¢
44 tytuly gazet i 6,8 tys. tytulow czasopism. Dziatato 9,8 tys. bibliotek publicznych, naukowych
iinnych o charakterze specjalistycznym, dysponujacych ponad 220 mln wol. ksiggozbioru.
W bibliotekach tych zarejestrowanych bylo ok. 7,9 min czytelnikéw, tj. osdb, ktore dokonaly
co najmniej jednego wypozyczenia na zewnatrz. Trzeba tez dodac, ze w wigkszosci szkot funkcjonuja
biblioteki szkolne, dziatajg takze biblioteki w parafiach, jednostkach wojskowych, zakltadach
zamknietych i wiele innych. Nawet biorgc pod uwage, ze ta sama osoba moze si¢ zarejestrowac
w kilku bibliotekach, liczba czytelnikow korzystajacych z bibliotek wydaje si¢ by¢ pokazna.
Oczywiscie, ksigzki i prasa czytane sg takze, a moze przede wszystkim, we wtasnym domu.

Czytelnictwo pozostalo na poziomie zblizonym do 2009 r., zarbwno ksigzek jak i gazet

oraz czasopism, podobnie — korzystanie z biblioteki lub czytelni. Nieznaczny wzrost czytelnictwa
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mozna przypisywaé¢ rozwojowi przenosnych urzadzen no$nikow cyfrowych oraz informacji
rozpowszechnianych przez Internet.

Na wielko$¢ odsetka osob czytajacych ksiazki wplywal zaréwno poziom wyksztatcenia
i wiek, jak 1 miejsce zamieszkania, a takze dochdd gospodarstwa domowego, co ma zwigzek m.in.
z zasobami biblioteki domowej i mozliwosciami zakupu nowosci wydawniczych.

Co najmniej jedna ksigzke w ciggu roku przeczytalo (w wersji papierowej, cyfrowej

lub odstuchato z ptyty/kasety) 54.1% oso6b ankietowanych (61,7% kobiet i 43,7% megzczyzn) —

03,0 p. proc. wigcej niz w 2009 r. Czytanie gazet zadeklarowato 71,0% oséb w wieku 15 lat
lub wigcej (72,0% kobiet i 69,8% megzczyzn), a czytanie czasopism — 74,8% (81,6% kobiet i 65,5%
me¢zczyzn) — odpowiednio o 2,5 p. proc. mniej i 0,6 p. proc. wigcej w poréwnaniu z 2009 .

Z biblioteki lub czytelni skorzystalo 24,4% respondentow (w 2009 r. — 25,6%), a co najmnie;j

1 ksiazke wypozyczylo (z biblioteki, w pracy lub szkole, od rodziny lub znajomych itp.) 31,0% osob
w wieku 15 lat lub wigcej (36,5% kobiet i 23,5% mezczyzn).

Znacznie wyzsze odsetki czytelnikéw odnotowano w miastach niz na wsi. Co najmniej
1 ksiazke w 2014 1. przeczytalo 62,5% mieszkancow miast 1 40,9% mieszkancow wsi (odpowiednio
04,7 p. proc. i 0 1,1 p. proc. wiecej w pordwnaniu z 2009 r.), a wérdd wypozyczajacych byto 35,8%
mieszkancoéw miast i 23,4% mieszkancoOw wsi.

Odsetek o0sob, ktore przeczytaly co najmniej jedna ksiazke, zmniejszat si¢ wraz z poziomem
uzyskanego wyksztalcenia (wyzsze — 83,1%, $rednie — 60,3%, zasadnicze zawodowe — 32,6%)
zarbwno w grupie kobiet (z wyksztalceniem wyzszym — 86,8%, $srednim — 66,9%, a zasadniczym
zawodowym — 42,3%), jak i mezczyzn (odpowiednio: 76,4%, 49,4% 124,0%). Nalezy jednak
podkreslié, ze odsetek osob czytajacych ksigzki w zbiorowos$ci z wyksztalceniem gimnazjalnym
(razem — 81,7%), byt bliski odsetka os6b czytajacych ksigzki z wyksztalceniem wyzszym — wérdd
mezczyzn (74,9%), a nawet przewyzszajacym go — wsrod kobiet (89,6%). Ma to niewatpliwie zwiazek
z faktem, ze wigkszo$¢ 0so6b z wyksztatceniem gimnazjalnym nadal si¢ uczy i czytanie, choc¢by lektur,
jest ich obowigzkiem. Odsetek o0sob z wyksztalceniem podstawowym Iub bez wyksztalcenia
szkolnego, ktore przeczytaly co najmniej jedng ksiazke w 2014 r. wyniost 28,9%.

Istnieje potoczny poglad, ze najwigcej czytajag ludzie mlodzi — uczniowie istudenci —
bo musza czytac, przygotowujac si¢ do zaje¢ w szkole i na uczelni oraz ludzie starsi, poniewaz maja
duzo czasu. Rzeczywiscie, najwyzszy odsetek osob, ktore przeczytaly co najmniej jedna ksiazke byt
w grupie wiekowej 15-24 lata — 74,9% (w miastach — 79,5%, na wsi — 69,1%) zarowno wsrod kobiet —
82,8%, jak i mezczyzn — 66,8%. Odsetek ten zmniejszat si¢ generalnie w kolejnych grupach wieku i —
wbrew powyzszemu przypuszczeniu dotyczacemu osob starszych — najnizszy byl w grupie wiekowe;j
65 lub wiecej lat — 48,2% (w miastach — 57,2%, a na wsi 30,9%). Odpowiada to takze odsetkom o0sdb
czytajacych ksigzki pogrupowanych wedlug podstawowego zajecia (nie grup spoteczno-
ekonomicznych) jakie respondenci wykonujg. Wérdd studentow byto to 86,3% osob, ktore w 2014 r.
przeczytaly co najmniej jedng ksigzke, wérod uczniow — 79,9%, oséb pracujacych® — 40,6%, a wsrod
pozostatych osdb (niepracujacych ) odsetek czytajacych ksigzki wynidst 38,4%.

2 Zgodnie z Klasyfikacja Zawodow i Specjalnosci (Obwieszczenie Ministra Pracy i Polityki Spolecznej z dnia
24 lutego 2014 r. w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej
w sprawie klasyfikacji zawodow i specjalnosci na potrzeby rynku pracy oraz zakresu jej stosowania, Dz. U. 2014
poz. 760).
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Wykres 8. Ksiazki przeczytane wedlug dziedziny literatury (na 1000 przeczytanych ksiazek)
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W strukturze przeczytanych ksigzek wedtug dziedziny przewazata beletrystyka: 409 pozycji
na 1000 przeczytanych ksigzek (w miastach i na wsi podobnie, odpowiednio — 404 i 425 pozycji).
Ksigzki beletrystyczne stanowity najistotniejsza czgs¢ lektury zar6wno dla mezczyzn jak i kobiet.

Wykres 9. Czytajacy ksiazki wedlug dziedziny literatury i plci
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Sposroéd osob czytajacych, niezaleznie od plei, wieku, wyksztalcenia, typu gospodarstwa
domowego i miejsca zamieszkania respondentdw, odsetek osob deklarujacych przeczytanie w 2014 r.
przynajmmniej jednej pozycji beletrystycznej byt najwyzszy. Najwiecej mieszkancow miast — 67,6%
jak 1 wsi — 59,7% — czytato ksigzki beletrystyczne, takze wsrdd kobiet i mezczyzn najwyzszy odsetek
czytelnikow deklarowat lekture literatury pigknej — odpowiednio 72,0% i 52,3%. Wigcej m¢zczyzn niz
kobiet czytalo wydawnictwa naukowe (14,9% wobec 10,3%), literature¢ fachowsa i zawodowa (28,9%
wobec 16,2%) 1 popularno-naukowa (odpowiednio 22,8% i 14,0%), natomiast nieco wigcej kobiet niz
mezczyzn czytalo wydawnictwa encyklopedyczno-poradnikowe (16,0% wobec 15,4%). Podobny
rozktad czytelnictwa wedlug dziedziny literatury wystgpowal w miastach i na wsi, a takze
w poszczegolnych typach gospodarstw domowych.
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Tabl. 29. Czytajacy ksiazki wedlug dziedziny literatury i grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe

Wyszczeg6lnienie pracownikoéw pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach Iniké cych na
B -2014 razem robotni- | nierobot- romew whasny razem ere” o
czych niczych rachunek rytow cistow
Osoby w danej grupie, ktdre przeczytaty co najmniej jedna ksigzke = 100
Beletrystyka A 60,7 59.4 61,7 50,8 60,2 68,2 69,0 64,3
B 65,0 60,3 68,5 53,6 63,1 69,6 70,9 63,5
Literatura naukowa A 14,2 9,6 17,8 10,2 12,9 9,0 8,4 11,7
B 13,0 7,6 17,0 15,9 16,1 6,1 6,3 5,4
Literatura fachowa,
zawodowa A 23,9 11,7 33,6 21,5 33,3 10,7 11,4 7,2
B 25,0 12,3 34,4 18,9 30,2 9,2 9,5 8,0
Literatura popularno-
naukowa A 18,1 12,7 22,4 13,1 19,7 16,4 17,4 11,4
B 17,7 10,3 23,2 13,1 17,1 15,7 16,3 13,0
Wydawnictwa ency-
klopedyczno-poradni-
kowe A 17,9 15,8 19,5 15,7 16,6 16,5 17,2 134
B 16,4 14,3 17,9 8,8 18,0 15,2 15,5 13,6

Ze zbiorowosci 0sob, ktore zadeklarowaly przeczytanie przynajmniej jednej ksiazki w 2014 r.,
23,9% respondentéw (29,8% wsréd mezezyzn i 20,8% wsrod kobiet) przeczytato ksigzki ze wzgledu
na potrzeby zawodowe. Najwyzszy odsetek czytajacych ksigzki z powodéw zawodowych byt wsrod
0s0b z wyksztalceniem wyzszym (44,4%), zar6wno wsrod kobiet (41,3%), jak i mezczyzn (50,5%).

Najwyzsze odsetki czytajacych ksiazki ze wzgledow zawodowych odnotowano w aktywnych
zawodowo grupach wiekowych pracownikow — 25-34 lata i 35-49 lat: wérod mezczyzn — odpowiednio
43,8% 144,7% a wsrod kobiet — odpowiednio 28,9% 1 32,1%.

Oczywiste jest takze, ze ksiazki zwigzane z nauka (lektury obowigzkowe) czytali przede
wszystkim ludzie mtodzi, w wieku 15-24 lata, a wiec w wieku typowym dla oséb konczacych
gimnazjum i ksztatcacych si¢ w szkolach ponadgimnazjalnych oraz na studiach wyzszych. Wedtug
poziomu wyksztatlcenia — najwiecej lektur obowigzkowych, w grupie osob, ktore deklarowaty
przeczytanie w 2014 r. co najmniej 1 ksigzki, czytaty osoby z wyksztalceniem gimnazjalnym — 87,1%
0sOb w tej grupie respondentow, a wedlug podstawowego zajgcia — uczniowie (91,0%) i studenci
(61,1%). Sposrod osob, ktore przeczytaty co najmniej jedng ksiazke, lektury obowiazkowe przeczytato
Tacznie 23,5% respondentdéw (w miastach 21,8%, a na wsi — 27,2%), wsrdd kobiet — 20,0%, a wsrod
mezezyzn — 30,2%. Sposrod osob, ktore przeczytaly lektury obowigzkowe, najwyzszy odsetek
odnotowano w grupie wieku 15-18 lat (91,0%) i 19-24 lata (55,5%), zarowno wsrod mezczyzn, jak
i kobiet, tak w miastach, jak i na wsi — i obnizat si¢ w kolejnych grupach wiekowych.

Tabl. 30. Czytajacy wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczeg(')]nienie pracownik(')w pracuja; emeryt()w 1 rencistow
A -2009 na stanowiskach rolnikew | cyehna
B-2014 razem robotni- | nierobot- wlasny razem et?’e- ren-
czych niczych rachunek ryiow cistow
Ksigzki A 54,6 42,2 71,3 36,6 59,0 45,6 46,5 42,1
B 55,8 42,7 72,2 34,1 63,3 51,5 52,4 47,8
Gazety A 74,8 70,4 80,6 72,0 74,7 73,6 74,9 68,2
B 71,1 67,1 76,2 58,9 79,2 72,1 74,0 64,2
Czasopisma A 76,5 72,2 82,3 69,7 77,5 71,9 72,7 68,7
B 74,7 70,7 79,8 72,6 78,8 75,8 77,8 67,5
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W 2014 r. gazety czytato 71,0% 0s6b (mezczyzni — 69,8%, kobiety — 72,0%), w miastach
74,1% respondentow, a na wsi — 66,3%. Nalezy przy tym zwrdci¢ uwage na nieco ograniczony dostep

do prasy na wsi w pordwnaniu z sytuacjag w miescie, jak rowniez na fakt, ze odsetek czytajacych
gazety zmniejszal si¢ wraz ze zmniejszajaca si¢ liczba mieszkancow miast. Wptyw na czytelnictwo
gazet ma takze wyksztalcenie. Im wyzszy poziom wyksztalcenia, tym wyzszy byt odsetek
respondentow czytajacych gazety. Odsetek o0sob z wyzszym wyksztalceniem czytajacych gazety
wyniost 80,2%, z wyksztalceniem §rednim — 75,4%, wsrod posiadajacych wyksztatcenie zasadnicze
zawodowe — 69,8%, a u 0sob z wyksztatceniem gimnazjalnym i nizszym — 56,3%. Prawidlowos¢ te
zarejestrowano zaré6wno w odniesieniu do mezczyzn, jak i kobiet. Gazety czytato ponad 70% osob
w wieku 25 lub wiecej lat, natomiast w najmlodszej grupie wiekowej (15-24 lata) — 55,7% o0s0b.

Znacznie bardziej niz w przypadku czytelnictwa gazet, zroznicowany jest odsetek o0sob
czytajacych czasopisma ilustrowane, poczawszy od wyzszego o 16 p. proc. odsetka kobiet
niz mezczyzn czytajacych te periodyki.

Czasopisma czytalo 74.8% 0s6b (wzrost 0 0,6 p. proc. w porownaniu z 2009 r.), 81,6% kobiet

(mniej o 1,1 p. proc.) i 65,5% mezczyzn (wzrost o 2,3 p. proc. w stosunku do 2009 1.).

Wiecej czytelnikow czasopism byto w miastach niz na wsi (odpowiednio 76,4% i 72,3%).
W miastach czasopisma czytato 82,2% kobiet i 68,0% me¢zczyzn, a na wsi — odpowiednio 80,5%
161,9%. O ile odsetek 0sOb czytajacych czasopisma w poszczegolnych regionach wahat si¢ od 70,8%
w regionie poludniowo-zachodnim (woj. dolno$laskie i opolskie) do 77,0% w regionie pdinocno-
-zachodnim (woj. Iubuskie, wielkopolskie i zachodniopomorskie), o tyle w grupie mezczyzn nie
przekroczyt on w zadnym z regionéw 70% (wahajac si¢ od 61,1% w regionie potnocnym do 68,5%
w regionie poétnocno-zachodnim), natomiast w grupie kobiet jedynie regionie potudniowo-zachodnim
byl nizszy od 80%.

Wykres 10. Czytelnictwo wedlug miejsca zamieszkania (w odsetkach)
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Wielkos¢ odsetka 0sob czytajacych czasopisma — zardwno wsrdd kobiet jak i mezczyzn — byta
$cisle powigzana z ich poziomem wyksztalcenia. Odsetek 0sob czytajacych czasopisma wzrastat
wraz ze wzrostem poziomu ich wyksztalcenia: od 63,1% u o0sob bez wyksztatcenia

oraz z wyksztalceniem podstawowym i gimnazjalnym, do 85,0% w grupie oso6b z wyksztalceniem
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wyzszym. U kobiet te odsetki zmienialy si¢ odpowiednio od 71,0% do 88,5%, natomiast u mezczyzn —
odpowiednio od 51,6% do 78,7%.

Wykres 11. Czytelnictwo wedlug plci (w odsetkach)
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Odsetek osob czytajacych czasopisma byl najnizszy w najmtodszej grupie wickowej — 15-24
lata — wsrdd mieszkancow miast zarowno wsrdod kobiet, jak 1 megzczyzn, natomiast wsrod
mieszkajacych na wsi — wérod kobiet byt najnizszy w najstarszej grupie wiekowej 65 lub wiecej lat,
a wérod mezczyzn w grupach 25-34 lata i 35-49 lat.

Z biblioteki Iub czytelni w 2014 r. skorzystalo 24.4% o0séb w wieku 15 lub wiecej lat (o 1,2
p. proc. mniej niz w 2009 r.), 28,5% kobiet i 18,7% me¢zczyzn (w obu przypadkach o 1,3 p. proc.

mniej niz w 2009 r.).

Kobiety korzystaly takze czgSciej niz megzczyzni z zasobow bibliotecznych. Sposrod
chodzacych do biblioteki lub czytelni 22,2% kobiet uczeszczato 7-12 razy w roku, a 21,6% — czesciej
niz raz w miesigcu (me¢zczyzni — odpowiednio 21,3% i 14,5%).

Wyzszy odsetek uczgszczajacych do biblioteki lub czytelni byt wsréd mieszkancéw miast niz
wsi (27,8% w stosunku do 19,0%). Wyzszy byt takze odsetek najczesciej korzystajacych
z ksiegozbiorow bibliotek wsrod mieszkancoéw miast niz wsi, tj. czesciej niz raz w miesiacu (20,8%
w miastach wobec 16,0% na wsi). Dotyczy to zaréwno kobiet (22,8% wobec 19,0%), jak 1 mezczyzn
(16,5% wobec 10,0%).

Tabl. 31. Korzystajacy z biblioteki lub czytelni wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegblnienie racownikow pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach o cych na
; . rolnikoéw eme- ren-
B-2014 razem robotni- | nierobot- wlasny razem . .
. rytow C1Stow
czych niczych rachunek
Ogodtem A 29,7 22,9 38,8 18,7 27,2 17,2 16,4 20,5
B 26,8 20,7 34,4 19,3 24,2 18,2 17,7 20,1
Ogotem = 100
1-3razywroku A 32,5 32,7 32,3 36,0 28,7 29.4 27,7 35,3
B 34,7 361 33,7 37,1 34,3 32,0 32,8 28,8
Czg$ciej niz raz
W miesigcu A 18,7 16,1 20,6 8,1 13,7 22,7 23,5 19,9
B 17,2 15,7 18,4 10,3 14,8 23,7 24,0 22,6

66



Zdecydowanie najwyzszy odsetek korzystajacych z biblioteki i czytelni byt w grupie
wiekowej 15-24 lata — 63,8% (wsrod kobiet — 69,9%, a wérod mezczyzn — 57,5%) 1 obnizajac si¢ wraz
z wiekiem respondentow w grupie oséb w wieku 65 lat lub wigcej wyniost 14,3% (wsrdd kobiet —
16,8%, a wsérod mezezyzn — 9,7%). Wedlug podobnej prawidlowosci odsetki te ksztaltujg sig
w miastach (w grupie wieku 15-24 lata — 68,1%, a w grupie wickowej 65 lat lub wigcej — 18,3%) oraz
na wsi (odpowiednio — 58,3% i 6,9%). Nic wigc dziwnego, ze najwyzsze odsetki 0sob korzystajacych
z biblioteki lub czytelni odnotowano wsrod oséb uczacych sie lub studiujacych. Z biblioteki lub
czytelni korzystalo 82,1% uczniow (77,0% wsrod mezczyzn, a 87,5% wsrdd kobiet), 81,9%
w miastach 1 82,3% na wsi. Jeszcze wyzsze byly odsetki studentow. Z ustug bibliotecznych korzystato
83,5% uczeszczajacych do szkdét wyzszych (80,7% studentow i 85,4% studentek), w miastach —
86,1%, a na wsi — 70,6%.

2.6.3. Korzystanie z medidow i uczeszczanie do kina

Ogladanie telewizji jest najczestszym sposobem kontaktu z kulturg, a gltownag przyczyna
popularno$ci tej formy aktywnosci jest mozliwos¢ realizowania jej w domu. Nie bez powodu
w odbiorniki telewizyjne bylo wyposazonych 96,7% gospodarstw domowych (niewiele mniej, niz
posiadajacych lodowke czy pralke, a wigcej — niz odkurzacz), a na 100 gospodarstw we wszystkich
grupach spoteczno-ekonomicznych przypadato znaczaco ponad 100 telewizorow (od 122
w gospodarstwach emerytow irencistow do 146 odbiornikow w gospodarstwach pracujacych na

wlasny rachunek). Ogladanie telewizji deklarowalo 97.6% o0s6b w wieku 15 lat lub wigcej (97,4%

mezczyzn i 97,7% kobiet), zatem odsetek osob, ktore nie ogladaty telewizji jest faktycznie znikomy.

Niezaleznie od wieku, plci, miejsca zamieszkania, poziomu wyksztalcenia czy grupy
dochodowej, odsetek ogladajacych programy telewizyjne jest na bardzo zblizonym poziomie.

Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze o ile odsetek ogladajacych telewizje w 2014 r. nieznacznie
zmalal w stosunku do 2009 r. (o 0,9 p. proc.), o tyle przecietny czas spgdzany przed telewizorem
znacznie si¢ skrocit. Wprawdzie istotnie zwickszyta si¢ dostgpnos¢ telewizji — 701 na 1000
gospodarstw posiadato w 2014 r. urzadzenia do odbioru telewizji kablowej lub droga satelitarng
(w2009 r. — 613), a 65,4% respondentdéw moglo korzysta¢ z ponad 20 kanatow z programami
telewizyjnymi (w miastach — 67,1%, a na wsi — 62,8%), jednak to najprawdopodobniej korzystanie

z roznorodnych urzadzen multimedialnych spowodowato zmniejszenie intensywno$ci ogladania

telewizji.
Tabl. 32. Ogladajacy program telewizyjny wedlug intensywno$ci i grup spoleczno-ekonomicznych
(w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe
Wyszczeg6lnienie racownikow pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach . cych na
X - rolnikow eme- ren-
B-2014 razem robotni- | nierobot- wiasny razem , -
. rytow cistow
czych niczych rachunek
Ogotem A 89,9 99,3 98,5 99,6 97,7 98,3 98,5 97,4
B 97,8 99,2 96,2 98,3 96,6 98,4 98,4 98,2
Ogotem = 100
codziennie A 80,8 82,3 78,8 82,6 78,3 92,4 92,9 90,4
B 74,8 78,4 70,1 81,0 63,7 90,0 90,3 89,0
w tym ponad 4 godz. A 15,7 18,9 11,3 12,6 13,6 30,2 30,7 28,1
B 6,6 7,4 5,6 6,5 5,0 18,8 18,7 19,3
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W 2014 r. codzienne ogladanie telewizji deklarowalo 76,8% osoéb, w tym codziennie ponad
4 godziny — 10,3% (w 2009 r. — 82,8%, w tym 19,8%); mezczyzni — 76,7%, w tym 9,8%, a kobiety —
77,7%, w tym 10,2%). Odsetek ogladajacych telewizj¢ najdtuzej wzrastat wraz z wiekiem. Codziennie
programy telewizyjne ogladato 78,0% os6éb w wieku 15-18 lat, a 90,6% w wieku 65 lub wiecej lat.
Podobne zréznicowanie odnotowano u mezczyzn i u kobiet, a takze wsréd mieszkancow 1 miast 1 wsi.
Codziennie programy telewizyjne ogladato 66,6% mezczyzn w wieku 15-18 lat, a 91,7% me¢zczyzn
w wieku 65 lub wiecej lat. W przypadku kobiet codziennie ogladato programy telewizyjne 61,9% pan
w wieku 15-18 lat, a 88,8% kobiet w wieku 65 lat lub wigcej. Wigkszy odsetek mieszkancoéw ogladat
telewizje na wsi niz w miastach (98,6% wobec 96,9%). Wyzszy byt tez odsetek ogladajacych telewizje
codziennie (80,5% wobec 74,5%), zarowno wsréd mezczyzn (80,1% wobec 74,3%), jak ikobiet
(80,7% wobec 74,7). W miastach natomiast wigcej osob ogladato dtuzej program telewizyjny niz na
wsi (10,9% wobec 8,7% codziennie ponad 4 godziny). Dotyczy to zarowno kobiet, ktorych 11,1%
w miastach wobec 8,7% mieszkanek wsi ogladalo codziennie ponad 4 godziny programy telewizyjne,
jak 1 m¢zczyzn (odpowiednio 10,6% wobec 8,7%).

Najnizszy odsetek osob ogladajacych telewizje wedtug poziomu wyksztalcenia odnotowano
w grupie z wyksztalceniem wyzszym. Respondenci z wyksztatceniem wyzszym ogladajg programy
telewizyjne rzadziej i znacznie krocej niz osoby posiadajagce nizsze wyksztalcenie. Wsrod osob
z wyksztalceniem wyzszym ogladajacy telewizje¢ codziennie stanowili 62,6% (wobec 76,9% wsrod
0s6b z wyksztatceniem $rednim, 82,1% z wyksztalceniem gimnazjalnym lub nizszym i 83,8% wsrod
0s0b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym). O ile odsetek widzow z wyzszym wyksztalceniem
ogladajacych programy telewizyjne codziennie ponad 4 godziny wyniost 5,1%, to odsetek osob
poswiecajacych tyle samo czasu na ogladanie programéw telewizyjnych w pozostalych grupach
wyksztalcenia wzrastal wraz z obnizajacym si¢ poziomem wyksztalcenia i w grupie o0séb

z wyksztalceniem gimnazjalnym lub nizszym wyniost 13,8%.

Radio juz dawno przestato by¢ pierwszym medium, ustepujac miejsca telewizji, jednak jego
popularno$¢ nadal przewyzsza prase. W 2014 r. radia stuchato 85,2% o0séb w wieku 15 lat lub wigcej

(wzrost o 2,9 p. proc. w stosunku do 2009 r.), wzrdst odsetek stuchaczy zaréwno wsrod mezczyzn
(0 3,6 p. proc.), jak i kobiet (0 2,4 p. proc.) i w 2014 r. wynidst odpowiednio 85,7% i 84,9%. Wyzsze
byly odsetki oséb stuchajacych radia w miastach niz na wsi (85,7% wobec 84,4%), zarbwno wsrod
mezczyzn (86,6% wobec 84,3%), jak 1 wsrdd kobiet (85,1% wobec 84,4%).

Tabl. 33. Sluchajacy programu radiowego wedlug intensywno$ci i grup spoleczno-ekonomicznych

(w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe
Wyszczeg6lnienie racownikow pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach . cych na
X - rolnikow eme- ren-
B-2014 razem robotni- | nierobot- wiasny razem , -
. rytow cistow
czych niczych rachunek
Ogotem A 83,9 80,8 88,1 81,2 83,2 80,5 79,9 83,2
B 86,8 85,6 88,4 84,2 90,4 82,3 83,0 79,5
Ogotem = 100
codziennie A 58,8 55,7 62,6 55,7 62,2 65,0 65,7 62,1
B 59,0 55,4 63,6 52,5 67,8 59,7 60,1 57,9
w tym ponad 4 godz. A 14,6 13,6 15,7 10,2 16,3 17,1 16,9 17,9
B 5,4 4,8 6,2 2,9 6,3 7,1 7,1 7,0

Zauwazy¢ nalezy, ze cho¢ odsetek stuchajacych radia w 2014 r. wzrost w stosunku do 2009 r.,
to skrocit si¢, podobnie jak w przypadku telewizji, czas przeznaczony na stuchanie radia. Codziennie
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spedzato czas przy radioodbiorniku 51,9% stuchaczy (w 2009 r. — 60,6%), w tym 5,6% — ponad
4 godziny (w 2009 r. — 15,1%). Warto tez zwrdci¢ uwage na fakt, ze stuchacze mieli wigkszy niz 5 lat
wczesniej wybor stacji radiowych. W 2009 r. prywatne stacje radiowe dziataly na podstawie
przyznanych 274 koncesji na rozpowszechnianie programu drogg naziemng, a w 2014 r. emitowano
program na podstawie 305 koncesji przyznanych stacjom prywatnym. Dzialaly tez, oczywiscie,
publiczne stacje Polskiego Radia, do ktorych wielu stuchaczy — nie tylko starszych — jest mocno
przywigzanych. Znacznie zwickszyl si¢ tez w ostatnich latach dostep do programu radiowego, ktorego
mozna stucha¢ z wielu przenosnych urzadzen, chociazby korzystajac z telefonu komorkowego.

Odsetek osob stuchajacych radia zmniejszat si¢ wraz z poziomem uzyskanego wyksztatcenia —
z 90,8% wsérdd osdb z wyksztalceniem wyzszym do 78,7% wsrod osob z wyksztalceniem
gimnazjalnym, podstawowym i bez wyksztalcenia (w grupie mezczyzn — z 90,3% do 77,8%, a wsrdd
kobiet — z 91,0% do 79,3%). W gronie radiostuchaczy, we wszystkich grupach wedlug poziomu
wyksztalcenia najwyzsze odsetki odnotowano wérdd stuchajacych radia codziennie: od 58,0% osob
z wyksztatceniem wyzszym do 46,0% 0sob z wyksztalceniem gimnazjalnym i nizszym.

Pod wzglgdem wieku, najwigcej osob stuchajacych radia bylo w grupie 25-34 lata — 89,6%,
zard6wno wsrod mezczyzn (90,2%), jak i kobiet (89,1%). Najmniej radiostuchaczy odnotowano
w najmtodszej (15-24 lata) i najstarszej grupie wickowej (65 lat lub wigcej) — odpowiednio 82,7%
181,6%, tak u mezczyzn, jak i kobiet. Natomiast najwigcej czasu przy radiu, codziennie ponad
4 godziny, spedzali stuchacze w najstarszej grupie wieku (65 lat lub wigcej), zar6wno w grupie
mezczyzn, jak i kobiet.

O ile odsetek osob stuchajacych radia codziennie wyzszy byl na wsi niz w miastach,
to w gronie osob stuchajacych radia codziennie ponad 4 godziny przewazali mieszkancy miast.
Te¢ prawidtowos¢ zaobserwowano zard6wno wsrod mezczyzn, jak i kobiet.

Zréznicowanie odsetka radiostuchaczy w poszczegolnych grupach spoteczno-ekonomicznych
wyniosto 8,1 p. proc. (w 2009 r. — 2,7 p. proc.). Najwyzszy odsetek stuchajacych audycji radiowych
odnotowano w gospodarstwach pracujacych na wilasny rachunek — 90,4%, a najnizszy odsetek
stuchaczy byl w gospodarstwach emerytow i rencistow — 82,3%. Zrdznicowanie to bylo bardziej
widoczne wsrdéd mezczyzn niz wsrod kobiet — 8,4 p. proc. wobec 7,7 p. proc. (w 2009 r. odpowiednio
6,2 p. proc. wobec 3,9 p. proc.).

Z odptatnego wypozyczenia filméw w 2014 r. — z wypozyczalni lub innych form, takich jak

wideo na zyczenie /VOD/, pay-per-view itp.** — skorzystato 6.2% osob w wieku 15 lat lub wiecej,

7,5% mezczyzn 1 5,2% kobiet. Odsetek 0sdb wypozyczajacych odptatnie filmy w miastach wyniost
7,7% (w miastach liczacych 500 tys. i wiecej mieszkancow — 12,2%), a na wsi — 3,8%.

Korzystanie z odptatnego wypozyczania filmoéw nie jest oczywiscie jedynym $rodkiem do ich
ogladania w domu. W 2009 r. ogladanie petnometrazowych filméw fabularnych w telewizji ,,bardzo
czesto” lub ,,czesto” deklarowato 65,8% respondentow, a seriali — 56,1% osob, a ogladanie filméw na

kasetach wideo lub odtwarzanych z ptyt DVD — 50,3% o0s6b ankietowanych.

2 Pay-per-view — platna ustuga ogladania treSci multimedialnych dostarczanych najczesciej za posrednictwem
cyfrowej telewizji, optacang nie w formie abonamentu lecz za obejrzenie konkretnej tresci. Wideo na Zyczenie
(Video on Demand) — bedaca wirtualng wypozyczalnig filmow i programoéw telewizyjnych ustuga udostepniana
przez dostawcow sygnatu telewizyjnego, zezwalajagca na ogladanie nadawanego materiatu filmowego lub
stluchanie nadawanego nagrania dzwigkowego w wybranym przez kogo$ czasie, poézniejszym niz czas emisji.
Ushugi tej nie nalezy myli¢ zpodobnymi okresleniami: platna (zakodowana) telewizja, pay-per-view,
wypozyczalnia plyt, czy telewizja internetowa.
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Tabl. 34. Wypozyczajacy odplatnie filmy wedlug plci i grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

. W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegolmeme racownikow pracuja- emerytow i rencistow
A —ogblem na stanowiskach cych na
B — mgzczyzni ; . rolnikow eme- ren-
C — kobiety razem robotni- | nierobot- wlasny razem 1yt6wW cistow
czych niczych rachunek
2009 A 15,4 12,1 19,9 52 18,0 3,9 3,6 5,3
B 16,7 13,6 21,1 6,4 18,5 47 4,1 8,5
C 14,3 10,7 18,9 3,9 17,5 3,5 3,3 4,1
2014 A 8,1 5,9 10,8 2,0 11,8 2,3 2,1 3,2
B 9,4 6,7 13,0 2,6 12,4 3,7 3,1 6,3
C 7,0 5,2 9,2 1,5 11,4 1,6 1,5 1,8

Gospodarstwa domowe korzystaja tez z wiasnych zasobow — filméw gromadzonych na
réznych no$nikach. Filmy mozna tez pozyczyé od sgsiadow lub znajomych. W ostatnich latach
ogromnie wzrosta podaz plyt DVD i Blu-Ray z filmami, powstato tez kilkanascie nowych kanatow
telewizyjnych oferujacych wylgcznie program filmowy.

Ogladanie filméw fabularnych deklarowato 91,1% o0séb w wieku 15 lub wigcej lat (90,7%

mezezyzn 1 91,9% kobiet). W miastach filmy fabularne ogladato 91,9% respondentow (91,4%
mezezyzn 1 92,2% kobiet), a na wsi 89,8% o0sdb (89,6% mezczyzn 1 89,9% kobiet). Przynajmniej raz
w tygodniu filmy fabularne ogladato 52,5% o0sob z tej grupy (51,5% megzczyzn 1 53,2% kobiet).
W miastach odsetek ten wyniost 53,4%, a na wsi — 51,0%.

Pod wzgledem poziomu wyksztatcenia respondentdw, najwyzszy odsetek ogladajacych filmy
fabularne wystgpil w grupie oséb posiadajacych wyksztalcenie $rednie (93,6%) i wyzsze (93,4%),
anajnizszy — wsrod oséb z wyksztalceniem gimnazjalnym, podstawowym ibez wyksztalcenia
(85,6%). Podobnie byto wsrod kobiet i mezczyzn. Natomiast najwyzszy odsetek ogladajacych filmy
raz w tygodniu lub cze¢sciej, w zbiorowosci osob ogladajacych filmy fabularne, odnotowano w grupie
0s0b z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym (56,1%), a najnizszy u osob z wyksztalceniem
wyzszym (45,4%), zarowno u mezczyzn jak i kobiet.

Tabl. 35. Ogladajacy filmy fabularne wedlug plci i grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

o W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegdlnienie T B P -
A oadlem pracownikow pracuja- emerytow i rencistow
B mg S na stanowiskach rol- cych na
ezczyzni : - o, eme- ren-
C — kobiet razem robotni- | nierobot- nikow wiasny razem , .,
y . hunek rytow cistow
czych niczych rachune
Ogolem A 92,0 90,0 94,5 89,8 90,4 90,2 91,5 85,1
B 91,4 88,6 95,0 89,1 91,4 90,0 91,3 83,7
C 92,5 91,2 94,2 90,5 89,6 90,3 91,6 85,8
Ogotem = 100
2-3 razy w miesigcu A 19,7 17,5 22,4 25,4 20,2 15,4 15,7 13,9
B 20,4 19,2 22,0 27,5 19,4 14,6 15,1 12,0
C 19,2 16,1 22,8 23,5 20,8 15,8 16,1 14,8
raz w tygodniu lub cze$ciej A 51,0 52,1 49,7 45,9 45,4 59,8 60,4 57,3
B 49,8 49,9 49,7 45,3 45,2 59,9 60,8 55,7
C 52,0 53,9 49,8 46,4 45,6 59,7 60,1 58,1

Odsetek 0sob ogladajacych filmy fabularne wedtug wieku byt najwyzszy w grupie wieckowe;j
50-64 lata (93,4%), zarowno w miastach, jak i na wsi (odpowiednio 94,8% 1 91,2%), takze wsrod
kobiet i mezczyzn (odpowiednio 93,9% 192,8%). Najnizszy odsetek odnotowano w najmlodszej
grupie wieku — 15-24 lata (87,9%). W miastach najnizszy byl roéwniez w najmiodszej grupie wieku
(88,2%), a na wsi w grupie wieku 65 lat lub wigcej (86,9%). Wsrdd mezezyzn najnizszy odsetek osob
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ogladajacych filmy fabularne odnotowano w grupie wieku 15-24 lata (87,0%), a wsrod kobiet
w najstarszej grupie wieku — 65 lat lub wigcej (88,1%). Takze w gronie najczesciej ogladajgcych filmy
— raz w tygodniu lub czg¢éciej — najwyzszy odsetek byt w grupie ludzi w wieku 50-64 lata (60,4%),
najnizszy natomiast — w grupie wieku 15-24 lata (42,0%).

Wykres 12. Ogladanie filmow wedlug miejsca zamieszkania

Hogélem
H miasta
H wie§
wypozyczajacy filmy
ogladajacy filmy fabularne
chodzacy do kina
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
%

Najstarsza forma ogladania filmow jest uczgszczanie do kina. Wobec szerokiej oferty
filmowej stacji telewizyjnych i rozwoju techniki, pozwalajacego na rézne formy ogladania filmow
w domu, chodzenie do kina stalo si¢ mniej powszechne, cho¢ nadal jest popularne. W 2014 r.
frekwencja w kinach wyniosta 42,1 mln widzéw, co dato 1071 os6b w przeliczeniu na 1000
mieszkancéw. To wiecej niz w 2009 r. (odpowiednio: 39,1 min i1024). Podkresli¢ trzeba,
ze wprawdzie liczba kin stale maleje, jednak — glownie ze wzgledu na wzrost liczby kin
wielosalowych systematycznie wzrasta ich oferta. W 2014 r. kina zrealizowaly 1,8 mln seansow,
podczas gdy w 2009 r. — 1,4 mIn. Totez odsetek os6b chodzacych do kina byl wyzszy niz w 2009 r.
(39,6%) o 5,4 p. proc. Chodzenie do kina w 2014 r. deklarowato 45,0% o0sdéb (45,4% mgzczyzn

1 44,7% kobiet), w tym co najmniej raz w miesigcu — 8,6%. Odsetek chodzacych do kina mieszkancow

miast wyniost 53,0% oséb (mezczyzni — 54,4%, a kobiety — 52,1%), a mieszkajacych na wsi — 32,3%
0sob, tak u mezczyzn, jak i kobiet. Sie¢ kinowa na wsi praktycznie nie istnieje, przestaty tez niemal
dziata¢ kina ruchome, a udziat widowni kin wiejskich w frekwencji kinowej byt znikomy — w 2014 r.
wyniost 1,1%. Bardzo wazna jest zatem deklaracja uczeszczania do kina ztozona przez blisko 1/3
mieszkancow wsi.

Tabl. 36. Chodzacy do kina wedlug grup spoteczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszezegélnienic pracownikow pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach rolnikéw cych na
B —2014 razem robotni- | nierobot- wiasny razem CIII’C- ren-
czych niczych rachunek oW cistow
Ogotem A 48,5 36,4 64,8 24,1 59,4 20,2 19,4 23,8
B 55,4 42,1 72,1 22,7 63,1 26,0 26,8 22,4
Ogotem = 100
1-3 razy w roku A 64,7 74,0 57,6 74,9 59,5 71,7 77,1 79,9
B 64,5 72,6 58,7 79,6 60,6 71,5 73,1 63,7
€0 najmniej raz w mie-
sigcu A 11,4 6,8 14,8 9,1 13,8 6,2 5,9 7,2
B 9,0 55 11,6 2,2 114 6,6 6,1 8,8

Odsetek o0sob z wyksztalceniem wyzszym chodzacych do kina byt najwyzszy sposrod grup
0sob wedtug poziomu ich wyksztalcenia — 78,6% (kobiety — 79,0%, mezczyzni — 77,9%), najnizszy
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za$ wsrdod osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym — 23,2%, zarowno wsrod kobiet,
jak i m¢zczyzn (odpowiednio 21,6% 1 24,5%). Osoby z wyzszym wyksztalceniem chodzity tez
najczesciej do kina — 12,1% uczeszczato do kina co najmniej raz w miesiacu (mezczyzni — 13,5%,
kobiety — 11,3%), podczas gdy najnizszy odsetek os6b chodzacych przynajmniej raz w miesigcu do
kina w grupie osob z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym wynidst 4,0% (mezczyzni — 4,6%,
kobiety — 3,2%).

Wykres 13. Uczeszezajacy do kina wedlug plei i grup wieku (w odsetkach)

80,0
70,0 -
60,0 -
50,0 1 = 15-24]at
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300 35-49 lat
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Zarowno w miastach jak i na wsi, a takze wsrdd kobiet 1 mezczyzn najwigcej chodzili do kina
ludzie mtodzi w wieku 15-24 lata. Odsetek 0osob w tym wieku uczeszczajacych do kina wyniost 78,0%
i obnizat si¢ w kolejnych grupach wieku, by w grupie os6b w wieku 65 lat lub wiecej osiagna¢ 18,9%.
Podobnie bylo wsréd mieszkancow miast (odpowiednio 84,3% i 24,8%), jak i wsi (odpowiednio
70,0% i 8,1%), a takze wsrod kobiet (odpowiednio 79,3% i 18,4%) i mezczyzn (odpowiednio 76,7%
i 19,8%). Natomiast wsrod uczeszczajacych do kina co najmniej raz w miesigcu najwyzszy odsetek
odnotowano w grupie wieku 25-34 lata (12,6%) i1 15-24 lata (10,7%), za§ w pozostalych grupach
wiekowych wahat si¢ on od 5,2% do 6,5%.

Wsréd  respondentéw  pogrupowanych wedlug zajecia, najwyzszy odsetek o0sob
uczeszezajaeych do kina nie byt jednak, jak mozna by si¢ spodziewac, wsrdd uczniow (80,8% w tym
9,2% chodzacych do kina przynajmniej raz w miesigcu), a wsrod studentéw, z ktorych 94,6%
deklarowato uczeszczanie do kina, w tym 13,1% przynajmniej raz w miesigcu. Z grona osob
pracujacych do kina chodzito 55,5% (w tym 8,7% przynajmniej raz w miesigcu), a sposrod osob
niepracujacych (z wylaczeniem uczniow i studentow) — 26,0% (w tym 7,2% przynajmniej raz
w miesigcu). Podobne relacje odnotowano wsrdd osob mieszkajagcych w miastach, jak i wsrod

mieszkancOw wsi.

Komputer jest w dzisiejszych czasach bardzo waznym medium, a wlasciwie multimedium,
nie tylko ze wzgledu na taczenie wielu technik przekazu, ale takze z powodu aktywnego, przy
wigkszo$ci czynno$ci przy nim wykonywanych, uczestnictwa uzytkownikéw oraz korzystania przez
nich z mozliwosci komunikacyjno-informacyjnych, na jakie pozwala komputer podiaczony

do Internetu.
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W 2014 r. uzywanie komputera deklarowalo 62,5% o0s6b w wieku 15 lat lub wigcej (65,8%

me¢zezyzn 160,1% kobiet), o 9,9 p. proc. wigcej niz w 2009 r.. Wyzszy byt odsetek o0sob
korzystajacych z komputera w miastach niz na wsi (68,0% wobec 53,8%). Odsetek mezczyzn
korzystajacych z komputera byl wyzszy od odsetka kobiet zar6wno w miastach (71,8% wobec 65,5%),
jak 1 na wsi (57,0% wobec 51,3%). Najwiccej o0sob korzystalo z komputera w grupie
z wyksztalceniem wyzszym — 91,4%, zardwno wsrod mezezyzn jak i1 kobiet, najmniej natomiast
w grupie z wyksztalceniem gimnazjalnym 1 nizszym — 42.4%. Im wyzszy byt wiek o0s6b
ankietowanych, tym nizszy odnotowano odsetek o0sdb korzystajacych z komputera — od 96,2%
w grupie wieku 15-18 lat i 90,5% w grupie wiekowej 19-24 lata do 18,8% w grupie wieku 65 lat lub
wiecej.

W domu korzystato z komputera 60,4% 0séb ankietowanych (w tym codziennie — 39,1%),

w pracy lub w szkole — 27.8% (w tym codziennie — 19,9%), a w innym miejscu — 9,8% respondentéw.

Komputer posiadato 73,1% gospodarstw domowych, w tym 71,2% — z dostgpem do Internetu
(w tym 58,9% — szerokopasmowym). Sposréd grupy osob deklarujacych uzywanie komputera,
w domu korzystalo z tego urzadzenia 96,7% osob (96,6% mezczyzn i 96,7% kobiet), w tym
codziennie — 62,5% o0sob (65,9% mezczyzn 1 59,8% kobiet), a w tym 6,8% — ponad 4 godziny
dziennie. Odsetek 0s6b korzystajacych z komputera w domu, wséréd mieszkajacych w miastach, byt
nieznacznie nizszy niz u osob mieszkajacych na wsi (96,5% wobec 96,6%, w tym codziennie — 65,8%
wobec 65,9%). Okazuje sie, ze niekoniecznie wigze si¢ to z wyposazeniem gospodarstw domowych
w komputery, bowiem w miastach posiadato je 75,3% gospodarstw domowych (w tym 73,7%
z dostepem do Internetu), na wsi — 68,6% (w tym 53,7% z dostgpem do Internetu).

W zbiorowosci 0sob deklarujacych korzystanie z komputera, odsetek uzywajacych go w domu
byt wysoki we wszystkich grupach wiekowych i wahat si¢ od 93,9% do 98,2% (wérod mezczyzn —
0d 95,0% do 97,5%, wsrod kobiet — od 93,0% do 98,7%), natomiast odsetek korzystajacych
z komputera w domu codziennie byl bardziej zroznicowany i wahat si¢ od 46,3% w grupie wiekowe;j
50-64 lata do 85,8% w najmtodszej grupie wieku — 15-24 lata.

Sposrod korzystajacych z komputera, w pracy lub w szkole wykorzystywalo go 44,5% osob
(w miastach 49,0% a na wsi — 35,7%), w tym codziennie — 31,8% o0s6b (w miastach — 27,9%, na wsi —
13,4%). Odsetek kobiet korzystajacych z komputera w szkole lub w pracy byt nieco nizszy niz odsetek
mezezyzn (44,1% wobec 45,1%) — takze wsrdd korzystajacych z komputera codziennie. Sposrod
korzystajacych z komputera mieszkancow miast w miejscu pracy lub w szkole wykorzystywato go
47,5% kobiet wobec 50,9% mezczyzn, a na wsi — odpowiednio 36,7% i 34,6%. Najwyzszy odsetek
korzystajacych z komputera w pracy lub szkole byl w grupie osob z wyzszym wyksztatceniem —
66,4%, a najnizszy 13,1% — w grupie osob z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym.

W grupie oséb korzystajagcych z komputera, w ramach realizacji zaje¢ zawodowych
lub szkolnych uzywato go 46,9% os6b (wsrod mezezyzn 47,1%, a wsrod kobiet — 46,7%), w tym
codziennie — 31,2% (mgzczyzn — 29,5%, a kobiet o 3,0 p. proc. wigcej). W miastach do celow
zawodowych Iub szkolnych korzystato z komputera 51,0% o0séb (wsréd mezczyzn — 51,8%, a kobiet —
50,4%), a na wsi — 38,6% (me¢zczyzni — 38,4%, kobiety — 38,7%). Najwyzszy odsetek odnotowano
w grupie osob z wyksztalceniem wyzszym — 68,5% (niewiele nizszy — w grupie, w sklad ktorej
wchodzili uczniowie z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym — 63,0%), a najnizszy w grupie
0s0b z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym — 15,9%. W grupie osob w wieku 15-24 lata

komputera w ramach zaje¢ szkolnych uzywato 70,3% osob.
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Tabl. 37. Korzystajacy z komputera wedlug celu i grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe

Wyszczegdlnienie racownikow pracuja- emerytow 1 rencistow
A —2009 na stanowiskach Iniké cych na
B-2014 razem robotni- | nierobot- | OO wiasny razem er:lrev-v lretn—w
czych niczych rachunek tyto cisto
Korzystajacy z kompu-
tera ogdtem A 65,8 534 82,5 42,4 80,9 21,8 20,9 25,5
B 76,8 67,7 85,3 50,9 84,0 32,7 33,6 28,7

korzystajacy = 100

Zajecia zawodowe lub

szkolne A 53,8 37,1 68,4 43,2 57,3 33,0 29,8 44,0
B 50,7 33,5 67,2 33,5 63,2 21,7 19,9 30,1
Ksztalcenie si¢/pogte-
bianie wiedzy A 60,9 48,2 71,9 55,3 67,0 52,0 50,8 56,2
B 58,3 46,4 69,7 55,8 67,0 44,9 43,6 51,4
Rozrywka A 86,6 87,2 86,0 83,9 84,7 80,5 79,5 83,9
B 86,7 86,0 87,5 85,2 85,0 78,7 78,1 81,4
Inny cel A 47,1 47,2 47,0 47,2 53,8 51,2 53,0 44,6
B 59,1 57,6 60,85 65,9 54,3 60,4 59,9 62,9

W zbiorowosci osob korzystajacych z komputera, w celu ksztalcenia si¢ lub poglebiania
wiedzy korzystato z niego 57,4% o0s6b (wsrod mezczyzn 58,3%, a wsrod kobiet — 56,7%), a sposrod
nich codziennie — 21,9%. W miastach w celach edukacyjnych korzystalo z komputera 56,7% o0séb
(wsrod mezezyzn — 61,7%, a wsrdd kobiet — 58,2%), a na wsi — 52,8% (mezczyzni — 52,2%, kobiety —
53,3%), w tym codziennie — 23,8% o0s6b mieszkajacych w miastach wobec 18,2% mieszkancoéw wsi.
Do nauki lub poglegbiania wiedzy wykorzystywato komputer 73,6% 0so6b z wyksztalceniem wyzszym
(75,4% mezczyzn i 72,6% kobiet), 53,2% o0so6b z wyksztalceniem $rednim, 30,6% 0sob
z wyksztatlceniem zasadniczym zawodowym oraz 70,2% o0s6b z wyksztalceniem gimnazjalnym,
podstawowym lub bez wyksztatcenia. Najwyzszy odsetek osob wspomagajacych edukacje przy
pomocy komputera odnotowano w najmlodszej grupie wieku 15-24 lata — 78,1% (me¢zczyzni — 74,8%,
kobiety — 81,2%). Odsetek ten zmniejszal si¢ w poszczegolnych grupach wieku i w grupie osob
liczacych 65 lat lub wiecej wyniost 39,4%.

Natomiast w celach rozrywkowych korzystato z komputera 85,4% o0soéb (w miastach — 85,7%,
a na wsi — 84,7%), w tym codziennie — 43,2% (w miastach i na wsi — odpowiednio 44,6% i 40,3%).
Zarowno w miastach, jak i na wsi, a takze niezaleznie od poziomu wyksztalcenia odsetek mezczyzn
uzywajacych komputera do celéw rozrywkowych, w tym codziennie, byt wyzszy niz odsetek kobiet.
Komputera w celach rozrywkowych uzywato 86,6% mezczyzn i 84,4% kobiet (w miastach — 87,7%
wobec 84,2%, na wsi — dla obu plci 84,7%, w tym codziennie w miastach — odpowiednio 50,7%
wobec 40,0%, a na wsi odpowiednio: 43,4% wobec 37,7%). We wszystkich grupach wyksztatcenia
odsetek korzystajacych z komputera w celach rozrywkowych przekroczyt 80% ogédtu korzystajacych
z komputera, a najwyzszy byl w grupie osob z wyksztatceniem gimnazjalnym, podstawowym i bez
wyksztalcenia — 91,9%, zaréwno wsrod mezczyzn (92,3%), jak i kobiet (91,5%). Najwigcej
i najczesciej korzystali z komputera w tym celu najmtodsi (95,0% uzytkownikow w wieku 15-24 lata,
w tym 66,3% korzystajacych codziennie). W kolejnych grupach wieku odsetek osob poswiecajacych
si¢ rozrywce z wykorzystaniem komputera obnizat si¢ i w najstarszej grupie wiekowej — 0sob w wieku

65 lat lub wigcej — wyniost 67,9% korzystajacych z komputera.
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Wydawac¢ by si¢ mogto, ze odsetek 0sob korzystajacych z Internetu bedzie co najmniej taki,
jak odsetek gospodarstw domowych posiadajacych komputery z dostgpem do niego (71,2%). Okazuje
si¢ jednak, ze posiadanie dostepu do Internetu nie oznacza umiejetnosci korzystania z sieci lub takiej
potrzeby. Ponadto istniejg inne, mozliwosci korzystania z Internetu (np. smartfon), niz jedynie przy
pomocy komputera.

W 2014 r. z Internetu korzystato 62,2% os6éb w wieku 15 lat lub wigcej, tj. o 13,8 p. proc.

wiecej niz w 2009 r., a spos$rod nich codziennie — 41,0%, tj. o 14,6 p. proc. wigcej w poroOwnaniu
72009 r. (m¢zczyzni — 65,6%, w tym codziennie — 45,3%, kobiety — 59,7%, w tym codziennie —
37,9%). W miastach z Internetu korzystalo 67,9% o0sob, tj. o 13,0 p. proc., wigcej niz w 2009 r. (w tym
codziennie — 47,1%), a na wsi — 53,2%, tj. o 15,6 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2009 r. (w tym
codziennie — 31,3%).

Tabl. 38. Korzystajacy z Internetu wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegdlnienie pracownikoéw pracujg- emerytow 1 rencistow
A —-2009 na stanowiskach o cych na
B-2014 razem robotni- | nierobot- rolnikéw wiasny razem eme- ren-
czych niczych rachunek rytow cistow
Ogodtem A 61,0 47,1 79,7 38,7 76,9 18,9 17,9 23,0
B 76,7 67,3 88,5 50,5 84,6 32,2 33,0 28,8
w tym codziennie A 33,4 21,8 49,0 15,9 43,6 9,7 8,9 13,0
B 50,8 38,3 66,4 27,2 67,0 18,0 18,2 17,1

Zarowno wsrod mieszkancow miast jak 1 wsi wyzszy odsetek mezczyzn niz kobiet korzystat
z Internetu. Najwyzszy odsetek korzystajacych z Internetu (96,2%) byt w grupie os6b w wieku 15-24
lata, réwniez wsroéd korzystajacych z Internetu codziennie (81,8%). Odsetek ten obnizal sie¢
w kolejnych grupach wiekowych i w najstarszej grupie osob w wieku 65 lat lub wigcej wyniost 18,3%,
w tym w gronie korzystajacych codziennie — 9,3%. Z Internetu korzystalo 91,0% oséb
z wyksztalceniem wyzszym (w tym codziennie — 73,2%), podczas gdy odsetek korzystajacych
z Internetu w grupie osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym wyniost 44,8%, a wsrod osob
z wyksztalceniem gimnazjalnym lub nizszym — 42,0% (w tym codziennie odpowiednio 19,6%
130,7%).

Powody, dla ktorych korzysta si¢ z Internetu sg réznorodne, a prezentowane ponizej wybrane
cele, dla ktorych osoby ankietowane najczesciej ,,wchodzity” do Internetu, zwigzane sg z kultura.

Wsrdd zaje¢ prowadzonych przy pomocy Internetu, majacych zwiazki z kulturg, przewazato
wyszukiwanie informacji zwigzanych z kulturg. Przegladaniem informacji zamieszczanych na
stronach muzeéw, teatréw, kin czy bibliotek, dotyczacych repertuaru, zasobdéw instytucji kultury,
planowanych imprez oraz rezerwacjg lub zakupem biletow wstepu do instytucji kultury zajmowato si¢
34,0% ogoéhu os6b ankietowanych (33,3% mezczyzn i 34,5% kobiet), w miastach — 38,9% osob,
a na wsi — 26,2%. Wyszukiwanie takich informacji o kulturze deklarowato ponad 40% os6b w wieku
15-49 lat, a w starszych grupach wiekowych — 26,5% oséb w wieku 50-64 lata i 11,2% oséb w wieku
65 lat lub wigcej. Strony z informacjami o kulturze najbardziej interesowaty osoby z wyksztalceniem
wyzszym — 61,3% deklaracji w tej grupie respondentdw, a najmniej osoby z wyksztalceniem
zasadniczym zawodowym — 18,2% 0s06b z takim wyksztatceniem.

Stuchanie audycji radiowych i muzyki lub ogladanie programéw telewizyjnych, ktore
deklarowato 21,4% badanej zbiorowosci (24,9% mezczyzn 1 18,9% kobiet), w miastach — 23,5%,
anawsi — 18,1%. Korzystato z tej formy 48,1% osob w wieku 15-24 lata. Odsetek ten obnizat si¢

75



wraz z wiekiem osob ankietowanych, zmieniajac si¢ w poszczegdlnych grupach wieku od 38,0%
w grupie wieku 23-34 lata do 3,3% dla osob w wieku 65 lat lub wigcej. Z tej formy kontaktu z kulturg
korzystato 30,7% osob z wyksztalceniem wyzszym (35,7% mezczyzn i 27,9% kobiet), przy czym
odsetek respondentéw deklarujacych stuchanie radia i muzyki i ogladanie telewizji obnizat si¢ wraz
z coraz nizszym poziomem ich wyksztalcenia.

Wykres 14. Wybrane powody korzystania z Internetu (w odsetkach)

40,0

35,0 133 345

30,0

25,0 -

20,0 - u Mezczyzni
H Kobiety

15,0 -

10,0 -

5,0 -

0,0 -

A B C D E

A — Wyszukiwanie informacji zwigzanych z kulturg
B — Stuchanie radia, muzyki, ogladania telewizji
C — Kupowanie ptyt, ksigzek i innych wytworow kultury
D — Odtwarzanie filméw, muzyki, grania w gry komputerowe
E — Czytanie on-line, pobierania plikow z gazetami i czasopismami

Odtwarzanie lub pobieranie filméw, plikdbw z muzyka, granie w gry komputerowe
lub pobieranie gier deklarowato 24,7% ogéhu osob badanych (30,0% mezczyzn i20,9% kobiet),
w miastach — 27,1%, ana wsi — 20,9%. W deklaracjach przewazali zdecydowanie ludzie mtodzi —
62,6% w grupie wieku 15-24 lata i 45,8% w grupie wieku 25-34 lata. W kolejnych grupach wieku
odsetki te obnizaty si¢ do 2,8% w gronie os6b w wieku 65 lat lub wigcej. W zajeciach dotyczacych
odtwarzania lub pobierania filméw, muzyki i gier komputerowych uczestniczyly najczesciej osoby
z wyksztalceniem wyzszym (34,1%), zarowno wsérdd kobiet, jak i me¢zczyzn. Najnizszy odsetek
(16,0%) odnotowano w grupie 0s6b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, zarowno wsrod
kobiet i mg¢zczyzn.

Czas na czytanie ksigzek lub artykuléw z gazet i czasopism on-line Iub pobieranie plikow
z gazetami lub czasopismami znajdowato 24,4% osob badanych (wsréd mezczyzn — 25,2%, a wsrod
kobiet — 23,9%), w miastach — 26,8%, a na wsi — 20,7% respondentéw w wieku 15 lat lub wiecej.
Najwyzszy odsetek o0sob korzystajacych z tej formy czytelnictwa odnotowano w grupie o0sob
z wyksztalceniem wyzszym — 41,4%, zaréwno wsrod mezczyzn (39,3%), jak 1 kobiet (42,6%).
Odsetek czytajacych on-line zmniejszat si¢ wraz z poziomem wyksztalcenia respondentow.

Ksigzki lub ptyty itp. przez Internet kupowato 7,7% ogoédtu respondentdéw (8,4% mezczyzn
17,2% kobiet), 10,4% w miastach, a 3,3% — na wsi. Odsetek osob z wyksztalceniem wyzszym,
korzystajacych z tej formy zakupu (20,4%) byl niemal trzykrotnie wyzszy niz wsrdod osob
z wyksztatceniem $rednim (7,3%). Zakupow przez Internet nos$nikow treSci kultury najczesciej
dokonywaty osoby w wieku 25-34 lata (14,1%) oraz w grupach wiekowych 35-49 lat (10,7%) i 15-24
lata (10,5%).
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2.6.4. Opinie dotyczace zastepczej funkcji telewizji i Internetu

Wyniki badania uczestnictwa ludno$ci w kulturze w 1990 r. wskazywaly, ze przekaz
telewizyjny jest w stanie zdominowac inne sztuki i formy przekazu kulturalnego. Tymczasem
w kolejnym badaniu w 2004 r., odsetek o0sdb uwazajacych, ze telewizja moze catkowicie lub
czgsciowo zastgpi¢ inne potrzeby w zakresie kultury, byl znacznie nizszy. Jednocze$nie wzrdst
odsetek negatywnych opinii, dotyczacych zastepczej funkcji telewizji (,telewizja nie moze
zastgpi€...”). Odsetek ten wzrdst ponownie w 2009 r. w poréwnaniu z wynikami badania w 2004 r.
Trzeba tu przypomnie¢, ze w 2009 r. ponad potowa Polakéw spegdzata codziennie przed telewizorem
wigcej niz dwie godziny, w tym blisko 1/5 — ponad 4 godziny.

Tendencja zmienit si¢ w ostatnim badaniu. W 2014 r. odsetki respondentdw zgadzajacych si¢
w pelni z zastgpcza rolg telewizji (,,moze zastgpi¢ catkowicie”) wzrosty w poréwnaniu z 2009 r.
w odniesieniu do wszystkich form uczestnictwa w kulturze. Jednocze$nie zmalaty odsetki osob
uwazajacych, ze telewizja nie moze zastapi¢ wymienionych form aktywnosci kulturalnej (z wyjatkiem
czytania ksigzek).

W opinii ponad polowy respondentow telewizja nie moze zastapi¢ chodzenia do muzeéw lub
na wystawy (65,2%), czytania ksigzek (60,2%), uczgszczania do teatrow (54,9%) i na koncerty
(50,9%).

Wyraznie nizsze byly odsetki osob uwazajacych, ze telewizja nie moze zastapi¢ czytania gazet
i czasopism (39,2%), chodzenia do kina (38,1%) i stuchania radia (33,0%).

Wykres 15. Uwazajacy, Ze telewizja nie moze zastapi¢ innych form uczestnictwa w kulturze wedlug plci
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70,0 67,8

64,3

60,0

50,0

40,0

30,0 = Mezczyzni

u Kobiety

20,0

10,0

0,0
czytanie czytanie gazet chodzenie do chodzenie do chodzenie do chodzenie na sluchanie radia
ksiazek i czasopism kina teatru muzeéw/na koncert
wystawy

Kobiety w wigkszym stopniu niz mezczyzni uwazaly, ze telewizja nie moze zastgpic

wszystkich wymienionych form uczestnictwa w kulturze, a zr6znicowanie opinii wedtug ptci wyniosto
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od 4,0 p. proc. w odniesieniu do stuchania radia do 9,8 p. proc. w przypadku czytania ksigzek.

Prawidlowo$¢ t¢ odnotowano zaréwno w miastach, jak i na wsi.

Tabl. 39. Opinie dotyczace mozliwoSci zastapienia przez telewizj¢ innych form uczestnictwa w kulturze
wedlug plci (w odsetkach)

Wyszczegolnienie Uwazajacy, ze telew1ZJ.a =
A —2009 nie moze zastapi¢ ___moze zastapic —

B - 2014 . I . ca1k0w1c1§ _ ' czqscmwo‘ _

kobiety mezezyzni kobiety mezczyzni kobiety mezezyzni
Czytanie ksigzek A 62,2 53,9 3,9 6,7 32,0 37,4
B 64,3 54,5 4,8 8,7 294 34,6
Czytanie gazet i czasopism A 44,9 39,0 5,8 7,8 47,7 51,7
B 42,0 35,4 6,9 10,6 49,6 51,8
Chodzenie do kina A 47,2 43,6 7,4 9,0 43,0 45,0
B 40,4 35,0 8,6 12,9 49,0 49,5
Chodzenie do teatru A 59,9 55,8 5,0 7,1 31,6 33,5
B 57,6 51,3 5,1 8,6 34,3 36,1
Chodzenie do muzedéw, na wystawy A 70,5 64,7 3.4 49 222 26,7
B 67,8 61,6 3,8 6,0 25,0 27,5
Shuchanie radia A 41,2 38,2 8,6 10,2 47,8 49,3
B 34,7 30,7 12,2 15,4 51,2 51,7
Chodzenie na koncerty A 58,2 55,1 43 5,2 33,0 35,7
B 52,7 48,5 5,3 7,8 39,0 39,8

Podobne roznice, jak w przypadku kobiet i mezczyzn, odnotowano w odniesieniu do
mieszkancdéw miast i wsi. Osoby mieszkajgce w miastach w wigkszym stopniu niz respondenci na wsi

uwazaty, ze telewizja nie moze zastapi¢ zadnej z wymienionych form uczestnictwa w kulturze.

Wykres 16. Uwazajacy, ze telewizja nie moze zastapi¢ innych form uczestnictwa w kulturze w miastach
i na wsi (w odsetkach)
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Zroéznicowanie opinii pomigdzy miastem i wsig wyniosto od 4,2 p. proc. w przypadku

chodzenia do kina do 10,1 p. proc. w odniesieniu do czytania ksigzek.

Tabl. 40. Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez telewizj¢ innych form uczestnictwa w kulturze
w miastach i na wsi (w odsetkach)

Uwazajacy, ze telewizja

Wyszczegodlnienie moze Zastapic
A —-2009 nie moze zastapi¢ — e

B - 2014 ' _ . catkowicie _ __czgSciowo :

miasta wies miasta wies miasta wies
Czytanie ksigzek A 60,5 55,5 4,5 6,0 33,7 35,5
B 64,1 54,0 5,6 7,9 29,1 35,5
Czytanie gazeti czasopism A 43,0 41,2 6,4 6,7 49,3 41,2
B 41,3 35,9 7,7 9,6 49,7 51,9
Chodzenie do kina A 46,6 44,1 7,4 9,3 44,3 43,1
B 39,8 35,6 9,6 11,7 49,0 49,5
Chodzenie do teatru A 59,5 55,9 5,4 6,8 32,7 32,0
B 57,5 50,9 5,6 8,1 34,0 36,7
Chodzenie do muzedw, na wystawy A 69,3 65,7 3,5 5,1 24.5 23,5
B 68,1 60,8 4,2 5,6 24,3 28,8
Stuchanie radia A 40,0 39,8 9,8 8,5 48,5 48,4
B 35,2 29,6 13,2 14,0 50,0 54,1
Chodzenie na koncerty A 57,9 55,2 4.7 4.8 344 33,8
B 53,2 47,2 5,7 7,4 38,3 40,9

Odnotowano takze zréznicowanie w ocenie mozliwosci zastapienia przez program telewizyjny

przytoczonych form uczestnictwa w kulturze w poszczegolnych regionach kraju.

Rozpietos¢ ocen osdb uwazajacych, ze telewizja nie moze zastapi¢ roéznych aktywnosci

kulturalnych wyniosta od 4,9 p. proc. w odniesieniu do czytania ksigzek do 10,7 p. proc. w przypadku

chodzenia na koncerty. W najwi¢ckszym stopniu opini¢ t¢ podzielali mieszkancy regionu potudniowo-

-zachodniego (czytanie gazet i czasopism, uczgszczanie do teatru, kina, na koncerty, do muzeum

lub na wystawy), regionu potnocnego (czytanie ksigzek) i regionu wschodniego (stluchanie radia).

Natomiast mieszkancy regionu centralnego (czytanie ksigzek i prasy, chodzenie do kina), potnocnego

(stuchanie radia, uczeszczanie na koncerty oraz do muzeum lub na wystawy) iwschodniego

(chodzenie do teatru) w najmniejszym stopniu zgadzali si¢ z tezg, ze telewizja nie moze zastapi¢ ww.

form przekazu kulturalnego.

Tabl. 41. Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez telewizj¢ innych form uczestnictwa w kulturze
wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegdlnienie pracownikow pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach rol- cych na
B - 2014 razem | robotni- | nierobot- | nikéw | wlasny | razem | 7% ren-
. rytow cistow
czych | niczych rachunek
Uwazajacy, Ze telewizja nie moze zastapi¢ innych form uczestnictwa w kulturze
Czytanie ksigzek A 58,1 51,7 66,7 50,1 60,8 60,7 61,3 58,1
B 60,5 53,7 69,1 47,9 68,8 60,2 61,6 54,3
Czytanie gazet i czasopism A 40,9 38,2 44,6 36,8 41,9 46,2 45,9 47.4
B 37,8 34,1 42,3 34,2 42,7 42,1 43,5 36,2
Chodzenie do kina A 46,2 42,6 51,1 38,0 534 44,2 44,6 423
B 38,9 35,7 42,8 28,9 44,9 37,3 38,7 31,5
Chodzenie do teatru A 59,5 54,7 66,0 50,8 64,9 55,2 55,4 54,3
B 56,0 50,3 63,1 42,9 64,1 53,2 54,7 47,0
Chodzenie do muzedw, na wystawy A 68,6 64,5 74,0 61,0 72,6 66,8 66,6 67,7
B 66,6 61,2 73,3 51,9 71,8 64,1 65,3 59,5
Stuchanie radia A 38,7 36,3 41,8 38,6 42,7 41,7 41,5 42,8
B 32,0 28,1 36,8 25,1 36,2 36,1 37,9 28,3
Chodzenie na koncerty A 58,4 55,4 62,3 47,1 61,5 54,5 54,6 54,2
B 50,8 46,8 55,8 41,1 59,6 51,2 52,7 45,2
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Tabl. 41. Opinie dotyczace mozliwo$ci zastapienia przez telewizje innych form uczestnictwa w kulturze
wedlug grup spoleczno-ekonomicznych /dok./ (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegolnienie pracownikoéw pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach rol- cych na
B-2014 razem |robotni- | nierobot- | nikow | wilasny | razem eme- e
. rytow cistow
czych | niczych rachunek
Uwazajacy, Ze telewizja moze calkowicie zastapié¢ inne formy uczestnictwa w kulturze
Czytanie ksigzek A 4,6 5,8 3,0 8,4 3,8 5,7 5,6 6,4
B 6,1 7,9 3,8 11,5 5,2 6,4 6,0 7,8
Czytanie gazet i czasopism A 6,3 7,3 5,1 7,5 5,2 7,2 7,0 7,7
B 8,0 8,8 7,1 124 7,1 8.4 7,9 10,4
Chodzenie do kina A 7,0 8,7 47 9,7 6,3 10,1 9,7 11,7
B 9,7 12,2 6,7 13,0 7,3 11,9 11,7 13,0
Chodzenie do teatru A 5,0 6,7 29 8,2 4,0 7,5 7,4 8,2
B 5,8 7,6 3,6 8,6 4,0 8,0 7,4 10,5
Chodzenie do muzedw, na wystawy A 3,5 4.8 1,8 6,7 2,7 49 4.7 5,6
B 4,4 5,6 2,9 5,0 3,1 5,7 5,2 7,6
Stuchanie radia A 9,6 9,8 9,3 8,6 9,2 9,3 8,8 11,5
B 13,7 16,5 10,1 17,3 13,4 12,6 12,0 15,2
Chodzenie na koncerty A 4.2 49 3,2 5,3 4.9 5,8 5,7 6,0
B 5,9 7,4 4,1 5,3 5,8 7,3 6,6 10,2
Uwazajacy, Ze telewizja moze czeSciowo zastapi¢ inne formy uczestnictwa w kulturze
Czytanie ksigzek A 36,1 41,0 29,6 39,1 34,7 30,2 29,6 32,8
B 32,3 36,6 26,7 38,0 24,3 31,0 30,1 34,8
Czytanie gazet i czasopism A 51,7 53,2 49,6 54,1 52,2 43,7 44,1 423
B 52,9 55,3 49,9 51,2 48,6 47,1 46,5 49,8
Chodzenie do kina A 45,4 46,8 43,4 50,3 39,6 41,3 41,0 42,3
B 50,0 50,2 49,8 54,3 46,4 47,5 46,6 51,2
Chodzenie do teatru A 33,1 35,7 29,5 36,7 29,9 31,3 31,1 32,1
B 353 38,6 31,2 43,8 30,1 34,5 33,8 37,3
Chodzenie do muzedw, na wystawy A 25,4 27,6 22,4 27,8 23,3 21,9 22.4 20,1
B 25,8 29,2 21,4 37,9 22,8 25,2 24,7 27,0
Stuchanie radia A 38,7 36,3 41,8 48,6 42,7 41,7 41,5 42,8
B 53,1 53,6 52,3 55,2 48,2 48,9 47,7 53,6
Chodzenie na koncerty A 34,9 36,7 324 41,4 31,5 32,3 32,2 32,9
B 40,8 42,7 38,6 48,9 323 36,6 36,0 39,1

W grupie respondentow z wyksztalceniem wyzszym odnotowano najwyzsze odsetki osob
uwazajacych, ze program telewizyjny nie moze zastgpi¢ wszystkich wymienionych form uczestnictwa
w kulturze. Odsetki te zmniejszaly si¢ wraz z obnizajgcym si¢ poziomem wyksztatcenia zar6wno
wsrod kobiet, jak i mezczyzn.

Istotne roznice w ocenie mozliwo$ci zastgpienia przez telewizj¢ innych form przekazu
kulturalnego zaobserwowano ws$rod respondentéow z roznych grup spoteczno-ekonomicznych.
W odniesieniu do wszystkich form uczestnictwa w kulturze najwigksza akceptacje¢ zastgpczej roli
telewizji odnotowano w gospodarstwach rolnikow

Najwyzsze odsetki 0sob bedacych zdania, ze program telewizyjny nie moze zastapi¢ innych
form uczestnictwa w kulturze zauwazono w gronie respondentow w s$rednim wieku (25-49 lat),
z wyjatkiem grupy w wieku 65 lat lub wiecej, w ktorej odnotowano najwyzszy odsetek osob
uwazajacych, ze czytania prasy i stuchania radia nie da si¢ zastagpi¢ programem telewizyjnym.

Warto tez zauwazy¢, ze w opisanych wyzej przypadkach, odsetek osob nie majacych zdania —
tak nalezaloby interpretowa¢ brak odpowiedzi — byt niski i wahat sie od 1,8% do 4,0% (w$rod kobiet —
od 1,4% do 3,5%, a wsrod mezczyzn — od 2,2% do 4,9%).

Generalnie mozna zauwazyc¢, ze zastgpczej roli telewizji w stosunku do innych dziedzin sztuki
i przekazu kulturalnego w najwigkszym stopniu nie akceptowaly osoby z wyksztalceniem wyzszym,

kobiety znacznie bardziej niz mezczyzni oraz glownie ludzie w Srednim wieku. W odniesieniu do
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wieku zalezato to jednak najczesciej od formy uczestnictwa w kulturze. Rowniez mieszkancy miast
bardziej niz osoby mieszkajace na wsi nie akceptowali zastgpczej roli telewizji, co jednak moze
wynika¢ przede wszystkim ze znacznie gorszego dostgpu mieszkancoéw wsi do dobr i instytucji
kultury.

Wydawaé by si¢ moglo, ze w zwigzku z licznymi funkcjami i mozliwo$ciami urzadzen
multimedialnych, odsetki respondentéw przyznajacych Internetowi zastepcza role w stosunku do
roznych form przekazu kulturalnego, beda wyzsze niz w przypadku telewizji. Okazalo si¢ jednak, ze
tak nie jest, chociaz odsetki os6b uwazajacych, ze Internet moze zastapi¢ catkowicie wszystkie
opisywane formy praktyk kulturalnych, wzrosty w poréwnaniu z 2009 r.

Nalezy tez przypomnie¢, ze o ile w 2014 r. telewizje ogladato 97,6% respondentow w wieku
15 lat lub wigcej, to korzystanie z Internetu deklarowato niespetna 2/3 oséb (62,6%). Mozna wigc
sadzi¢, ze w tym przypadku znaczna cze$¢ opinii o zastepczej roli Internetu nie wynika
z do$§wiadczenia respondentdéw, ale raczej z domnieman na temat zastgpienia przez Internet réznych
form i tresci kultury.

Podobnie jak w przypadku telewizji, najwyzsze byly odsetki os6b uwazajacych, ze Internet
nie moze zastgpi¢ uczeszczania do muzedw lub na wystawy (72,9%), do teatru (69,9%), chodzenia na
koncert (61,3%); odnotowano tez ich wzrost w stosunku do 2009 r. Moze nieco dziwi¢ bardzo wysoki
odsetek respondentow nie zgadzajacych si¢ z zastgpcza funkcja Internetu wobec uczeszczania do
muzedw lub na wystawy W ostatnich latach zwigkszyla si¢ zdecydowanie liczba muzedéw oferujgcych
uzytkownikom Internetu wirtualne zwiedzanie. Wyzszy niz w przypadku telewizji byt odsetek osob
uwazajacych, ze Internet nie moze zastapi¢ chodzenia do kina (odpowiednio 38,1% wobec 49,1%), co

jest zrozumiale ze wzgledu na bogaty repertuar filmowy stacji telewizyjnych.

Tabl. 42. Opinie dotyczace mozliwoS$ci zastapienia przez Internet innych form uczestnictwa w kulturze
wedlug plei (w odsetkach)

Wyszczegolnienie Uwazajacy, z¢ Interne} —
A —2009 nie moze zastapi¢ _oze Zastapic e
B - 2014 ‘ - . calkow1c1§ _ _czgsciowo _
kobiety mezczyzni kobiety mezcezyzni kobiety mezezyzni
Czytanie ksigzek A 58,7 51,1 2,6 5,9 27,2 32,0
B 56,8 47,0 5,0 9,9 374 41,7
Czytanie gazeti czasopism A 38,2 32,2 6,9 11,5 43,6 45,5
B 23,7 19,9 14,4 20,1 61,3 58,5
Chodzenie do kina A 56,6 51,5 2,6 4.8 28,5 32,3
B 52,4 44,9 4,0 6,8 42,5 46,5
Chodzenie do teatru A 68,4 63,6 1,7 3,8 17,0 20,4
B 72,0 67,2 2.1 42 23,8 25,6
Chodzenie do muzedéw, na wystawy A 69,8 65,6 1,5 3,5 15,8 18,6
B 75,8 69,2 1,9 3,8 19,8 23,9
Stuchanie radia A 39,5 353 9,9 13,3 38,5 40,3
B 25,7 21,7 19,4 23,5 54,1 53,3
Chodzenie na koncerty A 62,4 59,4 1,9 3,5 22,7 24,8
B 63,9 58,1 3,3 4,8 314 34,9
Ogladanie telewizji A 44,6 40,0 5,4 8,5 38,0 40,0
B 26,6 23,1 14,1 18,4 58,2 56,9

W znacznie wyzszym stopniu kobiety niz m¢zczyzni, podobnie jak w przypadku telewizji,
byly zdania, ze Internet nie moze zastgpi¢ wszystkich podanych form uczestnictwa w kulturze.
Zréznicowanie ocen wyniosto od 3,5 p. proc. w przypadku ogladania telewizji do 9,8 p. proc.

w odniesieniu do czytania ksiazek.
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Wykres 17. Uwazajacy, ze Internet nie moze zastapi¢ innych form uczestnictwa w kulturze wedlug plci

(w odsetkach)
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Wyzsze odsetki kobiet niz me¢zczyzn uwazajacych, ze Internet nie moze zastapi¢ wszystkich podanych

form aktywnosci kulturalnej odnotowano zar6wno w miastach, jak i na wsi.

Tabl. 43. Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez Internet innych form uczestnictwa w kulturze
w miastach i na wsi (w odsetkach)

Wyszczegolnienie Uwazajacy, 2e Interne.t =
A —2009 nie moze zastgpic ___moze zastapic —
B—2014 . _ . catkowicie _ __czgSciowo i
miasta WIES miasta WIES miasta WIES
Czytanie ksigzek A 57,8 51,6 3,8 4,4 29,8 28,5
B 54,2 48,9 6,9 7,7 37,9 41,9
Czytanie gazet i czasopism A 35,8 352 9,7 7,7 46,0 41,8
B 23,1 19,7 17,3 16,2 58,7 62,8
Chodzenie do kina A 55,8 52,1 32 4,0 31,9 27,3
B 50,2 46,8 4,8 6,2 43,8 45,3
Chodzenie do teatru A 68,9 62,0 2,4 3,0 19,1 17,4
B 71,8 66,0 2,6 3,9 23,3 27,2
Chodzenie do muzedw, na wystawy A 70,3 64,1 2,1 2,9 17,9 15,2
B 75,0 68,6 2,5 3,2 20,0 24,9
Stuchanie radia A 37,7 37,6 12,7 9,0 40,5 37,3
B 25,3 21,1 21,9 19,9 51,8 57,5
Chodzenie na koncerty A 63,2 57,6 2,6 2,5 24,4 22,3
B 62,3 59,4 3,5 5,0 32,5 33,9
Ogladanie telewizji A 42,7 42,5 7,3 5,9 40,8 35,7
B 25,5 24,1 17,4 13,3 55,8 61,2

Podobnie jak w ocenie zastgpczej roli telewizji, odsetki osob bedacych zdania, ze Internet nie

moze zastapi¢ wszystkich wymienionych form uczestnictwa w kulturze, byly wyzsze wsrod

mieszkancow miast niz wsi. Zréznicowanie opinii bylo mniejsze niz w przypadku kobiet i me¢zczyzn

i wyniosto od 1,4 p. proc. w odniesieniu do ogladania telewizji do 6,4 p. proc. w przypadku chodzenia

do muzedw lub na wystawy.
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Wykres 18. Uwazajacy, ze Internet nie moze zastapi¢ innych form uczestnictwa w kulturze w miastach
i na wsi (w odsetkach)
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czasopism wystawy

Odnotowano takze zrdéznicowanie, nieco mniejsze niz w przypadku telewizji, w ocenie
mozliwosci zastgpienia przez Internet przytoczonych form uczestnictwa w kulturze w poszczegélnych
regionach kraju.

Rozpigtos¢ ocen osob uwazajacych, ze korzystane z Internetu nie moze zastapi¢ réznych
aktywnosci kulturalnych wyniosta od 5,3 p. proc. w odniesieniu do czytania gazet i czasopism oraz
chodzenia na koncerty do 8,8 p. proc. w przypadku chodzenia do kina. W najwigkszym stopniu ten
poglad akceptowali mieszkaficy regionu potudniowo-zachodniego (w przypadku czytania ksiazek —
regionu pétnocnego). Natomiast mieszkancy regionu pétnocno-zachodniego (czytanie gazet i czasopism
oraz shuchanie radia), potudniowego (czytanie ksigzek, chodzenie do kina oraz do muzeow lub
na wystawy), potnocnego (chodzenie na koncerty i ogladanie telewizji) i wschodniego (chodzenie
do teatru) w najmniejszym stopniu zgadzali si¢ z tezg, ze Internet nie moze zastapi¢ ww. form
przekazu kulturalnego.

Biorac pod uwage opinie respondentow dotyczace zastgpczej funkcji Internetu wedlug
poziomu ich wyksztalcenia, zauwazono podobne prawidtowosci jak w przypadku ocen o0sob
ankietowanych odnoszacych si¢ do zastgpienia przez program telewizyjny réznych form aktywnosci
kulturalnej. Najwyzsze odsetki osob, ktore uznaly, ze Zzadnej z wymienionych form uczestnictwa
w kulturze nie mozna zastgpi¢ przez korzystanie z Internetu odnotowano w grupie o0sob
z wyksztalceniem wyzszym, zarowno wsrdd kobiet, jak i mezczyzn. Odsetki te obnizaly sig
w kolejnych grupach wedtug poziomu wyksztatcenia i wérdd osob z wyksztalceniem gimnazjalnym
lub nizszym byly najnizsze.

W przypadku wszystkich wymienionych form uczestnictwa w kulturze, odsetki o0sob

uwazajacych, ze korzystanie z Internetu nie moze ich zastapi¢ najnizsze byly w grupie osob w wieku
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15-24 lata, a najwyzsze — w gronie oséb w wieku 65 lat lub wigcej, zarowno wsrdd kobiet,
jak i mezczyzn.

Tabl. 44. Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez Internet innych form uczestnictwa w kulturze
wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczeg6nienie pracownikow pracuja- emerytow 1 rencistow
A —2009 na stanowiskach rol- cych na
B-2014 razem | robotni- | nierobot- | nikéw | wlasny | razem | ST ren-
. rytow c1stow
czych | niczych rachunek
Uwazajacy, Ze Internet nie moze zastapi¢ innych form uczestnictwa w kulturze

Czytanie ksigzek A 55,2 49,8 62,5 47,6 56,4 57,6 57,2 59,0
B 52,4 45,1 59,3 38,0 53,4 59,2 61,6 47,9

Czytanie gazeti czasopism A 32,7 33,0 32,3 31,5 334 43,1 42,6 45,3
B 21,9 20,6 23,2 14,7 19,4 27,0 27,3 25,5

Chodzenie do kina A 53,9 49,5 59,7 46,5 61,2 55,4 55,9 53,4
B 47,5 43,4 51,4 43,8 54,4 55,0 54,5 57,3

Chodzenie do teatru A 67,8 62,1 75,5 59,8 70,6 63,8 63,4 65,5
B 69,6 63,4 75,5 57,5 73,7 72,1 72,4 70,5

Chodzenie do muzedw, na wystawy A 69,3 64,5 75,9 62,5 75,1 64,6 64,4 65,3
B 72,5 67,7 77,1 59,9 71,7 75,7 76,0 74,1

Stuchanie radia A 354 34,9 36,0 35,1 40,1 43,0 43,3 42,0

B 22,7 20,0 25,3 17,7 20,7 34,5 35,8 28,5

Chodzenie na koncerty A 61,9 58,3 66,7 53,0 67,1 59,6 59,5 59,8
B 60,7 57,1 64,1 56,3 68,1 63,0 63,3 61,5

Ogladanie telewizji A 40,9 41,1 40,6 40,6 46,0 46,7 46,5 47,2

B 23,8 22,3 25,3 15,4 26,7 35,0 35,8 31,7

Uwazajacy, Ze Internet moze calkowicie zastapi¢ inne formy uczestnictwa w kulturze

Czytanie ksigzek A 4,3 5,1 3,3 5,6 4,3 3,1 3,1 3,2
B 7,1 9,0 5,3 11,1 6,0 6,7 5,9 10,9

Czytanie gazeti czasopism A 10,8 9,4 12,7 7,9 9,1 5,2 52 5,1
B 17,0 17,0 17,1 17,5 18,1 14,6 13,8 18,3

Chodzenie do kina A 3,8 4,7 2,6 4.7 3,3 29 2,8 3,2
B 5,4 7,3 3,6 8,5 5,3 3,8 3,5 4,9

Chodzenie do teatru A 2.8 3,3 2,2 3,8 3,7 1,8 1,8 2,0
B 3,1 4,2 2,1 5,1 2,5 2,0 1,6 3,6

Chodzenie do muzedw, na wystawy A 2.4 2,6 3,1 1,8 3,5 2.8 1,8 1,8
B 2,8 3,6 2,0 4,4 2,2 2,3 2,0 3,6

Stuchanie radia A 13,7 12,6 15,3 9,4 11,9 6,5 6,0 8,8

B 20,8 23,3 18,5 25,7 26,2 16,9 14,5 28,3

Chodzenie na koncerty A 3,0 3,4 2.4 2.4 1,8 2,1 1,9 2.8
B 3,7 4,8 2,7 4,4 4,7 4,5 3,7 8,0

Ogladanie telewizji A 7,8 7,4 8,4 5,6 6,8 4.7 43 6,7

B 16,1 16,4 15,8 18,3 17,8 11,8 10,1 19,5

Uwazajacy, Ze Internet moze czeSciowo zastapi¢ inne formy uczestnictwa w kulturze

Czytanie ksigzek A 33,3 35,0 30,9 324 35,5 19,6 19,8 18,3
B 39,6 45,1 34,5 49,0 39,9 32,1 30,4 39,9

Czytanie gazeti czasopism A 49,5 47.8 51,8 46,1 54,1 31,8 32,4 29,1
B 60,3 61,4 59,2 66,4 61,5 57,0 57,4 54,9

Chodzenie do kina A 34,9 35,5 34,1 33,6 31,3 20,5 20,1 22,1
B 46,0 48,2 44,0 46,7 39,1 38,4 38,8 36,5

Chodzenie do teatru A 21,2 23,5 18,0 20,9 21,3 12,4 12,7 11,2
B 25,2 30,3 20,3 34,2 21,7 22,2 21,9 23,9

Chodzenie do muzedw, na wystawy A 19,6 20,8 18,0 17,8 17,5 11,8 11,9 11,5
B 22,2 26,1 18,6 31,9 18,5 18,4 18,1 20,3

Stuchanie radia A 43,3 42,2 44,9 40,5 44,2 29,8 30,1 28,5

B 55,6 56,0 55,3 55,6 51,9 46,3 47,4 41,1

Chodzenie na koncerty A 26,8 26,8 26,7 28,6 26,4 16,3 16,5 15,5
B 34,3 36,6 32,1 38,1 25,7 29,2 29,2 29,2

Ogladanie telewizji A 43,5 40,9 47,2 39,0 43,9 28,0 28,6 25,3

B 59,1 60,7 57,6 65,5 53,9 50,4 51,2 46,9
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Podobnie jak w przypadku ocen zwigzanych z zast¢pcza funkcja telewizji, najnizsze odsetki
respondentdw uwazajacych, ze korzystanie z Internetu nie moze zastgpi¢c wymienionych form
aktywnos$ci kulturalnej, a najwyzsze wsrdod bedacych zdania, ze moze je catkowicie zastgpic,
odnotowano w gospodarstwach rolnikow.

W poréwnaniu do 2009 r., gdy we wszystkich opisanych wyzej przypadkach, zwigzanych
z zastgpcza funkcja Internetu, odsetek oséb niezdecydowanych (brak odpowiedzi) przekroczyt 1/10,
odsetek brakéw odpowiedzi w 2014 r. wahat si¢ od 1,0% do 2,8% (wsrod kobiet — od 0,7% do 2,6%,
a wérdd mezezyzn — od 1,4% do 3,1%).

Zaréwno w odniesieniu do telewizji jak i Internetu najwyzsze odsetki os6b uwazajacych,
ze nie moga one zastapi¢ innych form uczestnictwa w kulturze dotyczyty chodzenia do muzeow lub
na wystawy, uczeszczania do teatru, chodzenia na koncerty i czytania ksigzek. Z kolei najwigcej
respondentdw uwazalo, ze ogladajac program telewizyjny mozna catkowicie zastgpi¢ shuchanie radia,
a korzystajac z Internetu — stuchanie radia i ogladanie telewizji.

Wzrost odsetkow 0sob uwazajacych, ze telewizja lub Internet moga catkowicie zastapi¢ inne
formy przekazu tresci kultury i spadek odsetkéw respondentéw, ktorych zdaniem nie mozna ich
zastgpi¢ oznacza szersza akceptacje dla spedzania czasu przed ekranem telewizora lub komputera

zamiast tradycyjnych form uczestnictwa w kulturze.
2.6.5. Uczeszczanie do instytucji kultury

Uczeszczanie do instytucji organizujacych spektakle sceniczne i1 koncerty (teatr, opera,
operetka, filharmonia), prowadzacych dziatalno$¢ wystawiennicza (muzeum, galeria sztuki)
lub oferujacych réznorodne imprezy w oparciu o dzialalnos¢ wtasng albo zaproszonych artystow
(domy 1 osrodki kultury oraz kluby) jest jedng z podstawowych form tzw. konsumpcji oferty
kulturalnej, czyli uczestnictwa w kulturze instytucjonalne;j.

Podkreslenia wymaga fakt ograniczonego dostgpu do instytucji artystycznych. Niemal
wszystkie profesjonalne instytucje maja siedzibe w duzych miastach, a liczba oferowanych przez nie
prezentacji poza siedzibg jest niewielka — 37,7% przedstawien i koncertow odbylo si¢ poza stalg salg
widowiskowa tych instytucji, w tym 7,8% w innym wojewodztwie, wigkszo§¢ rowniez w wielkich
miastach. Na 10 tys. mieszkancow w 2014 r. przypadaly 22 miejsca na widowni w statej sali
w zawodowych teatrach i instytucjach muzycznych.

Tabl. 45. Frekwencja w instytucjach kultury i paramuzealnych w 2009 i 2014 r.

Przedstawienia, koncerty, Widzowie, stuchacze,
Wyszczegdlnienie wystawy zwiedzajacy

2009 2014 2009 2014
Teatry dramatyczne i lalkowe 30 366 31476 5329,0 5 826,7
Opery i operetki 4205 5 066 1 968,6 1997,6
Filharmonie, orkiestry, chory 20 495 19 052 37532 4145,8
Zespoly piesni i tafnca 392 487 447,9 292,2
Przedsigbiorstwa estradowe 4230 2 609 2 380,3 2 997,9
Muzea 4747 4935 20 655,1 30 609,4
Galerie 4232 4273 3990,0 5083,3
Ogrody zoologiczne 17 44 4279,9 4 858,2
Ogrody botaniczne 80 84 907,5 1388,1
Inne instytucje paramuzealne® 208 104 3014,2 2 996,8

a Planetaria, miasteczka i centra nauki i techniki, pomniki historii, podziemne trasy turystyczne itp.
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Za miar¢ utrudnionego dostgpu do instytucji kultury przyjeto odlegtos¢ ponad 50 km miedzy
siedzibg powiatu a dang instytucjg. Mieszkancy 60 sposrod 380 powiatow i miast na prawach powiatu
mieli utrudniony dostgp do profesjonalnych instytucji prowadzacych dziatalno$¢ sceniczna (teatry
dramatyczne i lalkowe, opery, operetki, teatry tanca, filharmonie); w poszczegdlnych wojewoddztwach:
lubelskim (14 powiatow 1 miast na prawach powiatu), t6dzkim (1), mazowieckim (10), podkarpackim
(8), podlaskim (5), pomorskim (2), swietokrzyskim (1), warminsko-mazurskim (7), wielkopolskim (6)
1 zachodniopomorskim (6). Najwickszy zwarty obszar utrudnionego dostepu do instytucji kultury
obejmowat grupe powiatow wzdluz wschodniej granicy od Bieszczad po doling Bugu wraz
z pograniczem wojewodztw lubelskiego, podlaskiego i mazowieckiego oraz wojewodztw lubelskiego,
podkarpackiego i $wigtokrzyskiego. Kolejne duze zgrupowanie powiatow o utrudnionym dostepie
do instytucji scenicznych wystapito w polocno-wschodnim krancu Polski w wojewddztwach

warminsko-mazurskim i podlaskim.?

Muzyki mozna stucha¢ zaré6wno na koncertach organizowanych przez instytucje zawodowe
i zespoty amatorskie, jak i w domu, korzystajac z posiadanych s$rodkoéw technicznych ja

odtwarzajacych czy w dowolnym miejscu, korzystajac z urzadzen przenosnych. Stuchanie muzyki

deklarowato 80.,9% oséb (o 2,8 p. proc. mniej niz w 2009 r.) — 81,1% mezczyzn i 80,8% kobiet.

Przeszto potowa 0sob ankietowanych (52,3%) stuchata muzyki codziennie (52,9% mezczyzn i 52,0%
kobiet). Wséréd mieszkancow miast bylo 85,0% oséb deklarujacych stuchanie muzyki, a wsrod
mieszkancéw wsi — 74,4% osob (w tym stuchajacych muzyki codziennie odpowiednio 56,0%
146,5%). Korzystanie z urzadzen stacjonarnych, takich jak: radio, telewizor, odtwarzacz ptyt
czy komputer deklarowato 77,1% respondentow, 18,2% o0sob stuchato muzyki uzywajac do tego celu
urzadzenia przenosnego, np. discman, odtwarzacz MP3, czy telefon komorkowy, a 5,6% -
uczestniczac w koncertach?®. Najwiecej os6b ankietowanych shichalo muzyki rockowej i popowej
(40,8%), disco-polo (23,5%) i popularnej muzyki réznych krajow (20,5%), a w dziedzinie muzyki
powaznej — muzyki klasycznej (18,9%) oraz muzyki operowej i operetkowej (4,8%).

Wykres 19. Uczeszczajacy do wybranych instytucji kultury wedlug plci (w odsetkach)
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Hogélem
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u kobiety

Na koncerty do filharmonii uczeszczato 6,0% 0s6b (o 2,0 p. proc. wigcej niz w 2009 r.) —

5,5% melomanéw wsrod mezezyzn i 6,4% wsrod kobiet. Sposrod mieszkancow miast na koncerty

25 Por. Mapa 21 (str. 144) w publikacji ,,Kultura w 2014 r.”, GUS, Warszawa 2015.
26 Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz jednej odpowiedzi.
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muzyki powaznej uczeszczato 8,3% o0sob, a sposrdod mieszkancow wsi — 2,4% osob. Odsetek oséb
chodzacych na koncerty inne niz filharmoniczne w 2014 r. wyniést 13.5% (o 1,2 p. proc. mniej niz
w 2009 r.) — 13,0% wsrod mezczyzn i 13,9% wsrod kobiet). Udziat w takich koncertach deklarowato
17,3% mieszkancéw miast 1 7,5% osdb mieszkajacych na wsi.

Do teatréw muzycznych — opery i operetki — uczeszezato 5.3% o0séb (o 0,7 p. proc. wigcej

w poréwnaniu z 2009 r.) — 4,5% mezczyzn i 5,9% kobiet, a nieco mniej 0sob obejrzalo przedstawienia

baletowe, teatru tanca klasycznego inowoczesnego oraz wystepy roznych zespotdéw tanecznych —
4.4% osbéb ankietowanych (o 1,0 p. proc. wiecej niz w 2009 r.) — 3,2% mezczyzn 1 5,2% kobiet.

Do teatrow muzycznych i na przedstawienia baletowe uczgszczalo odpowiednio 7,2% i 5,9%
mieszkancéw miast i odpowiednio 2,3% i 2,1% osob mieszkajacych na wsi.
Z danych sprawozdawczych przekazywanych przez teatry wynika, ze w 2014 r. liczba widzéw

na spektaklach teatralnych wzrosta o 9.3% w poréwnaniu z 2009 r. Wzrosta tez liczba teatrow

i przedstawien. Odsetek oséb w wieku 15 lat lub wigce] uczegszezajacych na przedstawienia

dramatyczne Iub lalkowe wzrést ponad dwukrotnie w poréwnaniu z 2009 r. i wyniost 15.6%

(0o 7,9 p. proc. wigcej). Do teatru udalo si¢ 13,6% mezczyzn i 17,1% kobiet. Sposrdd zbiorowosci
widzow teatralnych tylko 1,2% byto w teatrze czgéciej niz 4 razy w ciagu roku. Wérdd mieszkancow
miast uczgszczanie do teatru deklarowato 20,5% osob, a wérdd mieszkancow wsi — 7,9% osob.

Tabl. 46. Uczeszczajacy do instytucji kultury wedlug grup spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczeg(')lnienie racownikow pracujq_ emerytow 1 rencistow
A —2009 na stanowiskach rol- cych na
B -2014 razem | robotni- | nierobot- | nikow wlasny razem eme- ren-
. rytow C1Stow
czych niczych rachunek
Opera i operetka A 49 1,6 9.4 1,1 7,1 4,1 4.4 2.8
B 5,2 1,9 9,4 0,7 9,5 5,7 6,6 2,0
Balet A 3,8 1,4 7,1 1,9 5,9 2,4 2,5 1,6
B 5,1 2,0 8,9 0,8 6,9 2,9 3.4 0,9
Teatr dramatyczny A 9,5 3,8 17,2 2.7 13,3 5,6 5,7 49
B 18,3 8,6 304 4,7 27,7 10,4 11,6 5,3
Filharmonia A 4,4 1,1 8,8 1,7 7,3 2,8 2,7 3,5
B 6,3 2,1 114 1,2 10,5 5,8 6,8 1,9
Inny koncert A 17,9 11,2 26,8 6,7 22,2 8,0 7,9 8,6
B 16,1 9,7 24,1 4,4 19,9 9,2 9,7 7,0
Muzeum w kraju A 22,7 13,7 34,6 8,5 26,5 14,4 14,8 12,5
B 23,0 13,1 354 8,1 26,0 15,7 17,3 8,9
Galeria sztuki w kraju A 5,5 2,2 9,9 1,9 7,6 3,2 3,5 2,2
B 9,8 3,9 17,2 3,2 13,1 7,4 8,4 34
Zwiedzanie zabytkéw w kraju A 34,0 23,5 48,1 14,9 42,1 22,8 23,6 19,3
B 34,3 23,1 48,3 11,3 40,3 21,8 23,5 14,9

Muzea w kraju zwiedzito 19,9% o0séb (0 0,3 p. proc. wigcej w poréwnaniu z 2009 r.) — 19,0%

mezezyzn 1 20,6% kobiet. Nieznaczny wzrost odsetka osob zwiedzajacych muzea w poréwnaniu
z wynikami poprzedniego badania nieco dziwi. Wzrosta bowiem w tym czasie liczba muzeow,
a liczba zwiedzajacych zwigkszyla si¢ niemal o potowe (48,2%). Z drugiej strony — blisko 1/5
zwiedzajacych muzea (19,1%) to mtodziez szkolna, wsrdd ktorej przewazaja osoby w wieku ponizej
15 lat, a wigc nie byty objete tym badaniem. Sposrod grona osob deklarujacych zwiedzanie muzedw
94,1% odwiedzito je od 1 do 4 razy w roku. Muzea odwiedzito 25,0% mieszkancow miast i 11,9%

0sOb mieszkajacych na wsi. Galerie sztuki zwiedzito w kraju 8,8% respondentow w wieku 15 lat lub
wigcej (o 4,0 p. proc. wigeej niz w 2009 1.) — 7,1% mezezyzn 1 10,0% kobiet. Natomiast odsetek
zwiedzajacych muzea i galerie za granicg wyniost odpowiednio: 5,8% i 2,7% o0s6b ankietowanych.
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Zabytki historyczne w kraju zwiedzito 29.4% o0s6b (o 0,5 p. proc. mniej niz w 2009 r.) —

28,5% megzczyzn 1 30,1% kobiet. Odsetek mieszkancow miast zwiedzajacych krajowe zabytki

historyczne wyniost 35,8% o0sob, wsrod mieszkancow wsi — 19,4% osob. Natomiast zabytki za granica

obejrzato 9.3% respondentow.

Wykres 20. Uczeszczajacy do wybranych instytucji kultury wedlug miejsca zamieszkania (w odsetkach)
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Wedhig zebranych przez GUS danych ze sprawozdan doméw i o$rodkoéw kultury, klubow
i $wietlic, instytucje te w 2014 r. zorganizowaly 221,2 tys. réznorodnych imprez (w tym 76,6 tys.
na wsi), w ktorych wzieto udziat 40,3 mln os6b (w tym 9,7 min na wsi), co w przeliczeniu na 1 000
mieszkancéw wynosi 1 047 uczestnikow imprez (1 315 w miastach, a 638 na wsi).

Z badania uczestnictwa ludno$ci w kulturze wynika, ze w 2014 r. na zajecia artystyczne

lub hobbystyczne oraz imprezy organizowane przez domy i o$rodki kultury oraz kluby uczeszczalo

12.3% 0s6b (0 4,4 p. proc. wigcej niz w 2009 r.) — 11,4% mezczyzn 1 12,9% kobiet. Wyzszy byt

odsetek odwiedzajacych te instytucje upowszechniania kultury w miastach niz na wsi (13,1% wobec
10,9%). Do doméw kultury uczeszczato wiecej kobiet niz mezczyzn zardéwno w miastach (13,6%
wobec 12,5%), jak i na wsi (11,9% wobec 9,8%).

Tabl. 47. Ucze¢szezajacy do doméw, oSrodkow kultury i klubow wedlug plei i grup spoleczno-ekonomicz-

nych (w odsetkach)
o W tym gospodarstwa domowe
Wyszczeg(?lmeme racownikow racuia- emerytow i rencistow
A — ogbtem : pracuja
. . na stanowiskach L cych na
B — me¢zezyzni ; ; rolnikow eme- ren-
C - kobiety razem robotni- n1§robot- wiasny razem rytow cistow
czych niczych rachunek
2009 A 8,3 6,3 10,9 3,8 8,7 7,8 8,1 6,4
B 7,3 5,4 9,9 3,0 7,7 6,5 6,9 3,9
C 9,1 7,1 11,7 4,6 9,7 8,6 8,9 7,3
2014 (ogétem) A 13,4 10,6 16,9 12,2 10,4 10,9 11,5 8,5
B 12,1 9,3 15,9 10,8 9,0 10,7 11,3 8,1
C 14,4 11,8 17,6 13,6 114 11,0 11,6 8,7
z ,,ogotem” czesciej
niz 4 razy w roku A 4.8 3,5 6,5 4.8 3,5 3,6 3,7 2,8
B 3,6 2,6 4,9 3,6 1,8 2,5 2,6 1,7
C 5,8 4,2 7,8 6,0 4,9 4,2 4,4 3.3

Najwyzszy odsetek 0s6b uczeszczajacych do doméw iosrodkow kultury oraz klubow
odnotowano wsrod osob z wyksztalceniem wyzszym — 20,1% o0so6b (m¢zczyzn — 17,5%, kobiet —
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21,5%), anajnizszy — wsérdd osdb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (6,3%), zardwno
wséréd mezezyzn, jak i kobiet (odpowiednio 5,7% i 7,0%). W grupie osob w wieku 15-24 lata
zaobserwowano najwyzszy odsetek bioracych udziat w przedsiewzigciach organizowanych przez
domy i o$rodki kultury oraz kluby — 20,2% 0s6b, zardwno wsrdd mezczyzn, jak i kobiet (odpowiednio
19,6% 120,9%). Odsetek ten zmniejszal si¢ w kolejnych grupach wieku i w najstarszej grupie
wiekowej — 65 lat lub wigcej — wyniost 9,1%.

We wszystkich formach aktywnosci organizowanych przez instytucje upowszechniania
kultury (z wyjatkiem imprez folklorystycznych) odsetek ich uczestnikow wsréd mieszkancow miast
byt wyzszy niz wsréd mieszkancow wsi. Zwigzane jest to przede wszystkim z szersza oferta instytucji
kultury w miastach skierowang do ich mieszkancow. Z kolei we wszystkich formach aktywnosci
organizowanych przez te instytucje (z wyjatkiem imprez sportowych) odsetek uczestniczacych w nich
kobiet byl wyzszy niz odsetek mgzczyzn.

Odsetek osob deklarujagcych udziat w poszczegolnych przedsiewzigciach organizowanych
przez domy i o$rodki kultury oraz kluby — réznych imprezach oraz zajeciach zespotow artystycznych
i kot zainteresowan — byl niewielki. Moze to wywotywac zdziwienie, bo w odbiorze spolecznym
instytucje te wykazuja si¢ duzg aktywnos$cig. Potwierdzajg to takze informacje liczbowe. Trzeba
jednak wzig¢ pod uwage fakt, ze wedlug gromadzonych przez GUS danych sprawozdawczych,
wykazanych przez domy i o$rodki kultury, kluby i $wietlice, w 2014 r. w zajeciach zespolow
artystycznych uczestniczyto 266,6 tys. oséb (w tym 61,2% dzieci i mlodziezy szkolnej), w zajeciach
kot 1 klubow — 4229 tys. oséb (w tym 41,1% ucznidow), a absolwentami réznych kursow zostato
123,4 tys. 0sob (w tym 61,6% uczniow). Znaczacy odsetek uczg¢szczajacych do doméw i osrodkow
kultury stanowia wiec osoby w wieku ponizej 15 lat, tzn. nie objete badaniem uczestnictwa w kulturze.

We wszystkich wyszczegolnionych formach dziatalnosci organizowanej przez domy i osrodki
kultury wyzszy byl odsetek mieszkancow miast niz wsi (z wyjatkiem udzialu w imprezach
folklorystycznych i festynach), zard6wno wsréod mezczyzn, jak i kobiet. We wszystkich rodzajach
aktywnos$ci najwyzszy byl odsetek osob z wyksztalceniem wyzszym, zarowno wsrdd mezczyzn),
jak i kobiet (z wyjatkiem uczestnictwa w imprezach folklorystycznych i festynach. Najbardziej
aktywne byly osoby z najmlodszej grupy wieku — 15-24 lata (z wyjatkiem udzialu w organizowanych
odczytach, prelekcjach i dyskusjach) — zarowno wsrod mezczyzn, jak i kobiet.

Udziat w zajgciach kot 1 klubow promujacych irozwijajacych réznorodne zainteresowania
deklarowato 1,7% respondentow w wieku 15 lat lub wiecej (wobec 1,0% w 2009 r.), 1,4% mezczyzn
i 1,7% kobiet. Odsetek mieszkancow miast, biorgcych udziat w zajeciach kot i klubow wyniost 1,8%,
a mieszkancow wsi — 1,4%. W zajeciach kot i klubow zainteresowan uczestniczylo 4,0% osob
w wieku 15-24 lata i 1,7% os6b w wieku 65 lat lub wiece;j.

Wystepy artystow oraz zespotow zawodowych i amatorskich ogladato lub czynnie w nich
uczestniczyto 4,3% 0sob (w 2009 r. — 2,4%), 3,9% mezczyzn 1 4,7% kobiet. Udziatl w tych imprezach
deklarowato 5,0% mieszkancow miast i 3,3% o0sob mieszkajacych na wsi.

W imprezach folklorystycznych i rozmaitych festynach wzigto udziat 2,7% oséb (o 1,0
p. proc. wigcej niz w 2009 r.), 2,3% mezczyzn 13,0% kobiet. Ich uczestnikami bylo 2,4% osob
mieszkajacych w miastach i 3,3% mieszkancow wsi.

Odsetek oséb ogladajacych zorganizowane wystawy wynidst 1,6% (wobec 1,4% w 2009 r.),
wséréd mezezyzn 1,3%, a 1,8% wérod kobiet. Ogladanie wystaw deklarowalo 2,1% respondentow

w miastach i 0,8% na wsi. Wystawy obejrzato 4,1% osob z wyksztatceniem wyzszym.
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Tabl. 48. Uczestniczacy w wybranych formach aktywnosci kulturalnej organizowanych przez dom kultury
klub lub os$rodek kultury wedlug grup spoteczno-ekonomicznych (w odsetkach)

W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegolnienie pracownikoéw pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach rol- cych na
B -2014 razem |robotni- | nierobot- | nikow | wlasny | razem eme- e
. rytow cistow
czych | niczych rachunek
Zajecia zespolow artystycznych A 1,0 0,7 1,6 0,4 1,8 1,1 1,2 0,8
B 1,0 0,7 1,3 0,8 1,6 0,7 0,8 0,4
Zajecia kot zainteresowan A 0,9 0,7 1,1 0,5 0,9 1,4 1,5 0,9
B 1,6 1,5 1,7 1,7 1,2 1,8 1,9 1,3
Wystepy artystyczne A 2,4 1,7 3.4 1,6 4,0 2,1 2,1 1,9
B 5,2 34 7,5 5,1 2,7 3,5 3,8 2,2
Zwiedzanie wystaw A 1,4 0,8 2,3 0,1 1,3 1,5 1,6 0,8
B 1,9 0,8 3,3 0,9 1,0 1,3 1,6 -
Ogladanie filméw A 1,4 0,8 2,3 — 0,5 0,7 0,7 0,7
B 2,1 1.4 3,1 0,5 14,6 1,0 0,9 1,5
Wypozyczanie ksigzek A 1,3 0,9 1,7 0,4 1,4 0,8 0,8 0,6
B 3,6 2,7 4,7 2,5 2,4 2,1 2,2 1,6
Odczyty, prelekcje, dyskusje A 0,9 0,4 1,5 0,4 0,7 1,7 1,8 1,6
B 1,2 0,5 2,1 1,1 0,6 2,4 2,7 1,5
Imprezy folklorystyczne, festyny A 1,4 1,4 1,4 1,3 2,5 2,1 2,3 1,3
B 3,1 2,9 3,3 2,5 2,7 2,3 2,5 1,7

Prezentowane pokazy filmowe obejrzalo 1,6% o0sob, zardbwno megzczyzn, jak 1 kobiet
(w2009r. — 1,0%). Filmy w domach lub os$rodkach kultury albo klubach obejrzato 2,2%
mieszkancow miast 1 0,6% o0sdb mieszkajgcych na wsi. Na seanse filmowe wybrato si¢ 3,3% o0séb
z wyksztalceniem wyzszym, anajmniej — 0,5% z grupy osoéb z wyksztalceniem zasadniczym
zawodowym.

Ksigzki z biblioteki prowadzonej przez domy i o$rodki kultury oraz kluby wypozyczato 3,0%
0sob (o 1,9 p. proc. wigeej niz w 2009 r.), 2,0% mezczyzn 1 3,7% kobiet), Wypozyczanie ksigzek
deklarowato 3,5% o0s6b mieszkajacych w miastach i 2,1% mieszkancow wsi. Najwyzszy odsetek osob
wypozyczajacych ksigzki byl w grupie oséb 15-24 lata (7,2%), najnizszy — w grupie wickowej 50-64
lat (1,4%).

W zorganizowanych przez domy io$rodki kultury oraz kluby odczytach, prelekcjach
i dyskusjach uczestniczylo 1,5% osob w wieku 15 lat lub wiecej (wobec 1,1% w 2009 r.), 1,2%
mezezyzn 1 1,7% kobiet). Wérod uczestnikow takich spotkan przewazali ludzi starsi (2,4% osob
w wieku 65 lat lub wiecej wobec 1,0% osdb w grupie wieku 15-24 lata) i osoby z wyksztalceniem
wyzszym — 3,2%. Wyzszy odsetek uczestnikow byt w miastach — 2,1% niz na wsi — 0,6%.

W wycieczkach, rajdach i innych imprezach turystycznych brato udziat 2,0% os6b w wieku
15 lat lub wiecej (1,0% w 2009 r.), 1,9% mezczyzn i 2,1% kobiet. Udzial w imprezach turystycznych
deklarowato 2,4% os6b mieszkajacych w miastach oraz 1,4% na wsi. W imprezach sportowych
zorganizowanych przez instytucje upowszechniania kultury uczestniczyto 2,7% oséb (wobec 1,3%
w 2009 r.), 3,5% mezczyzn i 2,1% kobiet. W tych imprezach wzigto udziat 2,9% mieszkancow miast
i 2,3% 0sob mieszkajacych na wsi.

Nizszy od korzystajacych z oferty domow i osrodkow kultury oraz klubow byt w 2014 r.
odsetek 0sOb uczeszczajacych do przykosScielnych placéwek kulturalnych lub bioracych udziat

w imprezach organizowanych przez Kosciot — 5,9% oséb (o 1,3 p. proc. wigcej niz w 2009 r.), 4,7%

mezezyzn 1 6,8% kobiet. Do przykoscielnych placowek kulturalnych uczgszczato 6,1% mieszkancow
miast i 5,7% osob mieszkajacych na wsi. Z oferty tych placowek korzystalo 8,4% oséb
z wyksztalceniem wyzszym, 6,4% — ze $rednim, 5,4% — z gimnazjalnym, podstawowym i bez
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wyksztalcenia, a 3,9% o0s6b z wyksztatlceniem zasadniczym zawodowym. We wszystkich rodzajach
przedsiewzig¢ organizowanych przez przykoscielne placowki kulturalne odsetek ich uczestnikow nie
przekraczat 1,0% catej badanej zbiorowosci, z wyjatkiem osob ogladajacych réznego rodzaju wystepy
artystyczne (1,6%) iuczestnikow pielgrzymek (1,4%). Podobnie, jak w przypadku prezentowanej
dziatalnos$ci instytucji upowszechniania kultury, w przedsigwzigciach organizowanych przez
kulturalne placéwki koscielne (z wyjatkiem imprez folklorystycznych i festynow) brat udzial wyzszy
odsetek mieszkancow miast anizeli wsi. Roéwniez w tym przypadku decydowata o tym
prawdopodobnie wielkos¢ i1 réznorodno$¢ oferty kulturalnej proponowanej mieszkancom miast.
Najwyzszy odsetek 0sob korzystajacych z oferty przykoscielnych placéwek kulturalnych odnotowano
w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachunek (9,7%) oraz emerytéw i rencistow (7,2%), nizszy
natomiast w gospodarstwach rolnikow (5,0%) i gospodarstwach pracownikow (4,7%).

Wystepy artystyczne organizowane przez placowki przykoscielne ogladalo 1,6% o0sob
(w2009 r. — 1,3%) — 1,1% mezczyzn i 2,0% kobiet. Wystepy ogladato 1,8% respondentéw w miastach
i 1,4% na wsi. Udziat w imprezach folklorystycznych i festynach deklarowato 1,0% osob (podobnie
jak w 2009 r.) — 0,8% mezczyzn i 1,0% kobiet. W imprezach tych uczestniczyto 0,8% respondentéw
mieszkajacych w miastach 1 1,2% na wsi. W zorganizowanych przez Kosciél odczytach, prelekcjach
i dyskusjach, brato udziat 0,8% respondentéw (w 2009 r. — o 0,3 p. proc. mniej) — 0,7% mgzczyzn
i1,0% kobiet. Udziat w takich spotkaniach wzigto 1,0% mieszkancow miast i 0,6% o0sob
mieszkajacych na wsi. W chorze koscielnym $piewato 0,9% oséb (wobec 0,7% w 2009 r.) — 0,4%
mezezyzn 1 1,4% kobiet. Dotyczyto to 1,0% mieszkancow miast i 0,8% o0sdb mieszkajacych na wsi.
Najwyzszy odsetek osob deklarujacych przynaleznos¢ do choru koscielnego odnotowano wsérdd osob
z wyksztalceniem wyzszym (1,8%) i w grupie oséb w wieku 65 lat lub wigcej (1,5%).
W pielgrzymkach wzieto udziat 1,4% o0sob, zar6wno w miastach, jak i na wsi (1,2% w 2009 r.) — 0,8%
mezezyzn i 1,8% kobiet. Najwyzszy odsetek osob deklarujacych uczestnictwo w pielgrzymkach
odnotowano w gospodarstwach pracujagcych na wilasny rachunek (2,4%), wsrod o0sob
z wyksztatceniem $rednim (1,7%) i 0s6b w grupie wieku 65 lat lub wigcej (2,5%). W organizowanych
przez przykoscielne placowki kulturalne wycieczkach, rajdach i innych imprezach turystycznych
uczestniczyto 0,8% 0sob (podobnie jak w 2009 r.) — 0,5% mezczyzn i 1,0% kobiet. Udzial w rdznych
imprezach turystycznych deklarowato 0,9% respondentow mieszkajacych w miastach i 0,7% — na wsi.
Najwyzszy odsetek osob deklarujacych uczestnictwo w wycieczkach, rajdach iinnych imprezach
turystycznych byl w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachunek (2,9%), 1 wsérdd osob
z wyksztatceniem wyzszym (1,8%).

2.6.6. Uczestnictwo w innych formach rozrywki

Poza uczegszczaniem do réznych instytucji: teatrow i instytucji muzycznych, muzedw, galerii
sztuki, kin domow i osrodkow kultury, klubow i przykoscielnych placowek kulturalnych oraz na
imprezy organizowane przez te instytucje, respondenci wykorzystywali czas wolny takze na inne

formy rozrywki.

Na imprezy estradowe lub kabaretowe w 2014 r. udato si¢ 17.8% os6b ankietowanych
(00,6 p. proc. wigcej niz w 2009 r.) — 18,5% mezczyzn i 17,3% kobiet. Najwigkszy odsetek
bywajacych na przedstawieniach estradowych i kabaretowych byt wsrod osob w wieku 15-49 lat
(21,5%), najmniejszy — w grupie oséb w wieku 65 lat lub wiecej (8,3%). Odsetek uczestnikow tych

imprez obnizal si¢ wraz z poziomem wyksztalcenia — od 28,9% wsérod osob z wyksztalceniem
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wyzszym do 10,0% w grupie osob z wyksztatceniem gimnazjalnym lub nizszym — zarowno wsrod
me¢zczyzn, jak i kobiet. Odsetek uczgszczajacych na imprezy estradowe i kabaretowe byt wyzszy
wsrod mieszkancéw miast (20,1%) niz os6b mieszkajacych na wsi (14,0%). O 7,2 p. proc. ro6znity sig
odsetki 0s6b uczestniczacych w spektaklach estradowych i kabaretowych w poszczegolnych regionach
— od 14,5% w regionie potudniowym (woj. matopolskie i $laskie) do 21,7% w regionie centralnym
(woj. mazowieckie i todzkie).

Do cyrku, na rodeo lub na rewi¢ (np. na lodzie) uczeszczato 6.3% o0séb w wieku 15 lat lub

wiecej (o 1,6 p. proc. wigcej w pordwnaniu z 2009 r.), 6,2% mezczyzn i6,4% kobiet. Wsrod
mieszkancow miast udziat w takich imprezach deklarowato 7,4%, a wéréd mieszkancow wsi — 4,6%
0s0b. Najwyzszy odsetek, uczeszczajacych do cyrku, na rodeo lub rewig, zarowno wsrod mezczyzn,
jak 1 kobiet, byl wérdéd oséb z wyksztatlceniem wyzszym (10,5%), obnizajgc si¢ wraz z poziomem
wyksztalcenia do 4,0% w grupie osob z wyksztalceniem gimnazjalnym lub nizszym. Wsrod
uczestnikow tych imprez przewazali ludzie mtodzi w wieku 25-34 lata — 12,1%, a najnizszy odsetek —
1,2% — wystapil w grupie osob w wieku 65 lat lub wigce;.

Tabl. 49. Uczestniczacy w wybranych formach rozrywki wedlug grup spoleczno-ekonomicznych

(w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegoblnienie racownikow pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach rol- cych na
B-2014 razem | robotni- | nierobot- | nikéw | wiasny razem | C0¢ ren-
. rytow | cistow
czych | niczych rachunek

Impreza estradowa lub kabaretowa A 20,2 15,2 26,9 12,8 25,6 10,4 10,1 11,6
B 21,0 16,4 26,8 11,9 22,5 12,3 12,9 9,7

Cyrk, rodeo, rewia A 6,2 5,4 7,2 3,5 8,1 1,7 1,6 2,0
B 8,7 7,4 10,3 3,9 8,2 2,0 1,8 2,5

Wesote miasteczko, park rozrywki A 20,1 17,6 23,4 7,3 232 6,1 5,7 7,7
B 21,3 17,3 26,3 9,3 21,3 6,2 5,9 7,4

Salon gier, kasyno A 3,9 3,5 4,6 1,8 6,8 1,5 1,1 2,9
B 3,9 3,6 4,3 1,2 3,9 0,9 0,8 1,2

Dyskoteka, klub, dancing A 33,5 28,5 40,2 25,9 38,0 12,1 10,7 17,8
B 31,6 27,8 36,3 21,4 31,6 10,0 9,5 12,0

Przyj¢cia,  spotkania  towarzyskie,

imprezy klubowe A 73,8 68,8 80,5 69,2 80,6 54,4 54,4 54,2
B 73,9 67,8 81,7 66,1 76,3 55,6 56,0 53,8

Imprezy sportowe A 27,2 24,8 30,3 19,2 29,9 11,7 11,4 12,6
B 28,5 26,3 31,2 16,9 27,6 10,3 9,9 12,0

Festiwale A 5,0 3,6 7,1 3,1 7,9 2,9 3,0 2,5
B 8,1 5,5 11,3 4,5 11,7 4,6 5,0 2,9

Z00, ogrod botaniczny, planetarium A 22,0 15,1 31,3 6,2 26,5 10,7 10,8 10,4
B 25,9 19,1 34,4 8,9 30,6 13,0 13,7 10,1

Wigkszym zainteresowaniem, mimo — generalnie — sezonowosci dziatania, cieszyly si¢ wesote

miasteczka i parki rozrywki. Odwiedziny lunaparkach lub parkach tematycznych deklarowato 16,0%

0sob (o 0,6 p. proc. wigcej niz w2009 r.), 16,2% megzczyzn i 15,9% kobiet). Wyzszy odsetek
odnotowano wsrdod mieszkancéw miast (18,8%) niz wsi (11,5%). Odsetek osob z wyksztatceniem
wyzszym (26,8%), zard6wno wsrdod mezczyzn (25,5%), jak i wsrdd kobiet (27,6%) byt wyraznie
wyzszy niz w pozostatych grupach osob zestawionych wedlug poziomu wyksztalcenia. Wsrod
odwiedzajacych wesole miasteczka i parki rozrywki przewazali ludzie mtodzi w wieku 25-34 lata —
31,5%, a takze w wieku 15-24 lata i 35-49 lat (ponad 20% oséb w kazdej z nich) wobec 3,8%
w grupie 0sob w wieku 65 lat lub wigce;.

Niewiele osob deklarowato chodzenie do salonéw gier lub kasyn — 3.0% ankietowanych

(4,6% mezczyzn i 1,9% kobiet), 3,8% osdb w miastach i 1,7% na wsi. Wérdd osob uczeszczajacych do
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tych instytucji przewazali ludzie mlodzi. Najwyzszy odsetek odnotowano w grupie wieku 15-24 lata
(8,8%), zarowno wsrod mezczyzn (11,1%), jak i kobiet (6,6%), co $wiadczy raczej o bywaniu
w salonach gier zreczno$ciowych niz w kasynach.

Natomiast duzo wigcej osob chodzito w 2014 r. potanczy¢. Do dyskoteki, do klubu

lub na dancing uczeszczato 25,0% respondentdw (o 2,3 p. proc. mniej w pordwnaniu z 2009 r.).

Ten rodzaj aktywnoS$ci zadeklarowato 26,7% mezczyzn i 23,7% kobiet). Wigkszym udziatem w tym
zakresie mogli pochwali¢ si¢ mieszkancy miast — 27,2% wobec 21,5% wsrdd osoéb mieszkajacych na
wsi. Odsetki 0s6b chodzacych potanczy¢é w rdznych regionach kraju rdznity sie o 5,4 p. proc. od 21,8
w regionie potudniowym do 27,8% w regionie centralnym. Ta forma ,,rekreacji ruchowej” dotyczyta
przede wszystkim mtodszych grup wiekowych, a najwyzsze odsetki uczestniczacych w imprezach
tanecznych odnotowano w grupie os6b w wieku 15-24 lata (62,8%) i 25-34 lata (42,3%), zarowno
wsrod mezcezyzn, jak i kobiet.

O aktywnos$ci towarzyskiej Polakéw $swiadcza m.in. deklaracje zwigzane z uczestnictwem
w roznego rodzaju przyjeciach, spotkaniach towarzyskich lub imprezach klubowych. W 2014 r.

uczestniczylo w nich 67.9% respondentdéw (nieznacznie mniej w stosunku do 2009 r., tj. o 0,2

p.- proc.), a sposrod tej grupy osob — 31,3% wiecej niz 4 razy w roku. Udziat w tego typu
przedsiewzigciach zadeklarowalo 69,4% mezczyzn i 66,8% kobiet, wigcej wsrod mieszkancow miast
(69,4%) niz wsi (65,5%). Natomiast istotnie (o 18,8 p. proc.) r6znily sie¢ odsetki 0oso6b uczestniczacych
w takich formach towarzyskich w poszczegélnych regionach od 55,8% w regionie potludniowo-
-zachodnim (woj. dolno$laskie i opolskie) do 74,6% w regionie centralnym. Aktywnos$¢ ta zmniejszata
si¢ wraz z poziomem wyksztalcenia — z 83,3% w$rdd osob z wyksztatceniem wyzszym do 57,8%
wsrdd osob z wyksztatceniem co najwyzej gimnazjalnym — zaréwno wsrod mezczyzn, jak i wsrod
kobiet. Najbardziej aktywnie udzielaja si¢ towarzysko osoby w wieku 15-24 lata (81,6%) i 25-34 lata
(80,3%), a odsetek uczestniczacych w imprezach towarzyskich zmniejsza si¢ wraz z wiekiem — wsrdd
me¢zczyzn i kobiet, zarowno w miastach, jak i na wsi — i jest najnizszy wsrdd osob wieku 65 lat lub
wigcej (50,2%).

Na festiwale muzyczne, teatralne, filmowe lub inne przeglady tego rodzaju w 2014 r. wybralo

sie 7.2% o0s6b ankietowanych (o 2,6 p. proc. wiecej niz w 2009 r.), wérod mezczyzn — 7,0%, a wsrod

kobiet — 7,3%. Wyzszy odsetek uczestnikéw festiwali odnotowano wsrdéd mieszkancow miast (8,0%)
niz wsi (5,9%). Najwyzsze odsetki widzow i stuchaczy prezentacji festiwalowych byly w grupie osob
z wyksztalceniem wyzszym — 13,7%, a w pozostalych grupach wyksztalcenia byly 2-3-krotnie nizsze.
Najwigcej deklaracji uczestnictwa w festiwalach byto w gronie osob w wieku 25-34 lata (10,7%) oraz
15-24 lata (10,1%). W obu tych grupach przewazaty kobiety (odpowiednio: 11,2% wobec 10,1%
oraz 11,2% wobec 9,0% mezczyzn).

Do ogrodu zoologicznego, ogrodu botanicznego lub planetarium w 2014 r. udato si¢ 21,2%

0s6b (o 3,2 p. proc. wigcej w porownaniu z 2009 r.) — 19,5% mezezyzn 1 21,9% kobiet. Znaczaco
wiecej odwiedzajacych te instytucje bylo wsrdéd mieszkancow miast — 26,6% niz wsrdéd osob
mieszkajacych na wsi — 12,6%, zardéwno wsrod mezczyzn (26,2% wobec 11,3%), jak 1 wérdd kobiet
(26,9% wobec 13,6%). Migdzy poszczegdlnym regionami odnotowano réznicg 10,3 p. proc. migdzy
odsetkami oséb deklarujacymi bywanie w ogrodzie zoologicznym, ogrodzie botanicznym lub
planetarium — od 16,3% w regionie wschodnim (woj. lubelskie, podkarpackie, podlaskie
$wigtokrzyskie) do 26,6% w regionie potudniowo-zachodnim (woj. lubuskie, wielkopolskie

i zachodniopomorskie). Najwyzszy odsetek respondentow, ktorzy uczgszczali do zoo, ogrodu
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botanicznego lub do planetarium wystapit w grupie oséb z wyksztalceniem wyzszym — 39,5%
iobnizal si¢ wraz z poziomem wyksztalcenia do 10,1% w grupie os6b z wyksztalceniem
gimnazjalnym lub nizszym, zaréwno wsréd mezczyzn (z 37,5% do 9,2%), jak i kobiet (z 40,7% do
10,7%). Najbardziej aktywne w gronie odwiedzajacych te instytucje byty osoby w wieku 25-34 lata
(32,5%), zarowno wsréd mezezyzn, jak i kobiet (odpowiednio 27,3% i36,7%), a najnizszy odsetek
odnotowano w najstarszej grupie wieku — 65 lat lub wigcej (10,2%), takze wsrod mezezyzn (9,9%)
i kobiet (10,3%).

Widzami na réznego rodzaju imprezach sportowych byto (podobnie jak w 2009 r.) 22,1%
0s0b (23,2% mieszkancow miast 1 20,5% mieszkancow wsi). Uczgszczanie na imprezy sportowe to
przede wszystkim domena me¢zczyzn — 32,1% mezczyzn bylo na takich imprezach w 2014 r. (w tym
7,8% 0s0b z grupy mezczyzn — czgsciej niz 4 razy w roku) wobec znacznie mniejszego odsetka kobiet
ogladajacych imprezy sportowe (14,9%). Najwickszy udziat uczg¢szczajacych na imprezy sportowe
odnotowano w grupie wieku 15-24 lata — 46,0%, zaré6wno wsrod mezczyzn, jak i kobiet. Odsetek
widzoéw na imprezach sportowych obnizat si¢ wraz z wiekiem osdb ankietowanych i w grupie liczgcej
65 lat lub wigcej wyniost juz tylko 4,9%.

2.6.7. Dzialalno$¢ hobbystyczna

Wiele os6b brato udzial w rdéznych formach aktywno$ci artystycznej, nie zwigzanych
z prowadzong przez respondentow dzialalno$cia zawodowa, realizowanych indywidualnie lub

grupowo w domu, szkole, zaktadzie pracy, w instytucji kultury lub innych instytucjach.

Tabl. 50. Realizujacy wybrane formy dzialalno$ci hobbystycznej wedlug grup spoleczno-ekonomicznych

(w odsetkach)
W tym gospodarstwa domowe
Wyszczegoblnienie racownikow pracuja- emerytow i rencistOw
A —2009 na stanowiskach o cych na
B-2014 razem robotni- | nierobot- rolnikéw wiasny razem eme- ren-
. rytow cistow
czych niczych rachunek
Fotografia amatorska A 10,0 5,8 15,6 4.4 11,1 4.2 3,9 5,4
B 6,7 3,6 10,6 1,7 8,5 3,5 3,6 2,8
Grafika komputerowa A 2,7 1,1 4.9 1,3 43 0,7 0,7 0,5
B 3,6 2,5 5,0 1,4 2,9 1,4 1,0 1,9
Zajgcia plastyczne A 3,1 2,1 4.5 1,1 4.2 2,5 2.5 2,6
B 4,3 3,0 5,8 2,4 5,8 4,0 3,9 4,8
Zajecia muzyczne A 3,5 2,6 4.8 2,0 4.6 1,6 1,6 1,7
B 2,8 1,9 4,0 1,0 4,0 1,8 2,2 0,5
Taniec A 4,6 3,2 6,3 1,9 4,8 2,2 1,8 4,2
B 4,8 3,7 6,2 1,9 6,1 2,0 1,8 3,0
Kolekcjonerstwo A 2,1 1,5 2,9 1,1 2,2 2,2 22 2,0
B 2,0 1,3 2,9 1,5 4,1 2,2 2,3 1,9
Majsterkowanie A 7,6 7,3 8,1 9,0 9,7 43 4,5 3,3
B 8,6 9,4 7,6 12,8 8,1 6,5 6,8 5,2

Niektoére z form uprawiania dziatalnosci artystycznej traktowane sa przez respondentéw
ze szczegOlnym zainteresowaniem, przekladajacym sie¢ na wykorzystywanie ich czasu wolnego
na prowadzenie  dziatalnosci  hobbystycznej. We  wszystkich  dziedzinach  (z wyjatkiem
majsterkowania) odsetek hobbystow byl wyzszy wsréd mieszkancow miast niz wsi. W zajeciach
o charakterze artystycznym wyzszy byl odsetek kobiet, natomiast w dziedzinach o charakterze
technicznym przewazali mezczyzni.

Najbardziej popularng formg uprawiania hobby, chociaz nie bg¢daca zazwyczaj rodzajem

dziatalnosci artystycznej, jest majsterkowanie, ktéoremu poswigcato swoj czas wolny 8,2% osob
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w wieku 15 lat lub wiecej. Majsterkowanie jest niewatpliwie domena meska (17,0% uprawiajacych je
me¢zczyzn wobec 1,8% kobiet). Wérod mezezyzn najwyzszy odsetek majsterkowiczéw odnotowano
w gospodarstwach rolnikow (25,2%), a wsrod kobiet — w gospodarstwach pracujagcych na wiasny
rachunek (2,1%). Wiecej osob zajmowato si¢ majsterkowaniem na wsi (10,5%) niz w miastach
(6,7%), szczegblnie wsrod mezczyzn (21,6% wobec 13,8%). Najwyzszy odsetek os6b uprawiajacych
majsterkowanie byt w regionie wschodnim (woj. lubelskie, podkarpackie, podlaskie swigtokrzyskie) —
11,0%, a najnizszy — 5,8% w regionie poludniowym (woj. malopolskie i §laskie) i wirdd mezczyzn —
odpowiednio 23,1% wobec 12,7%.

Fotografike uprawiato amatorsko 5,5% o0séb ankietowanych (6,0% me¢zczyzn i 5,2% kobiet).

Odsetek mezczyzn zajmujacych si¢ fotografika w miastach byl niemal czterokrotnie wyzszy niz
na wsi, a wérod kobiet — ponad dwukrotnie. Temu zajgciu poswigcato si¢ 6,5% o0sob pracujacych,
7,6% ucznidow, 11,5% studentéw oraz 3,6% pozostatych osob niepracujacych.

Grafikg komputerowa zajmowalo si¢ 2.8% respondentéw (4,6% mezczyzn i 1,4% kobiet),

w miastach 3,6% a na wsi 1,4% osob. Najwyzszy odsetek amatorow tej dziatalnosci, obnizajacy si¢
w kolejnych grupach wieku (zaréwno wsrod mezczyzn, jak i kobiet), odnotowano u oséb w wieku
15 -24 lata (8,9%).

Muzyka (gra na instrumencie, $piew) — indywidualnie lub grupowo — zajmowato si¢ 2,5%

0s0b (2,4% mezczyzn i1 2,6% kobiet), 3,0% mieszkancéw miast i 1,8% o0sob mieszkajacych na wsi.
W grupach respondentéw wedlug zajecia przewazali uczniowie (5,9%) i studenci (5,5%), a ponad
dwukrotnie nizszy byt odsetek w gronie 0sob pracujacych (2,3%).

W_tancu, ktory stal si¢ bardzo popularny od czasu emisji tanecznych programow
telewizyjnych, realizowato si¢ 4.0% oséb (2,0% mezczyzn 15,4% kobiet). Odsetek o0s6b

uprawiajacych taniec, najwyzszy w najmlodszej grupie wieku — 10,3% os6b w wieku 15-24 lata,
obnizat si¢ w kolejnych grupach do 1,3% wsrdd osob w wieku 65 lat lub wigce;.

Rézne dziedziny sztuk plastycznych (malarstwo, rzezba, tkactwo, ceramika itp.) — w domu lub

w ramach zaje¢ zorganizowanych — uprawiato 4,3% o0s6b (1,6% megzczyzn wobec 6,3% kobiet).

W miastach plastyka zajmowato si¢ 4,7% respondentow, a na wsi — 3,7%. Wsrdd respondentow
wedlug zajecia przewazali uczniowie — 6,4% 0s0b, podczas gdy wsrdd studentéw bylo 3,5%, a wérdd
pracujacych — 4,3% 0s6b uczestniczacych w roznych zajeciach plastycznych.

Pisanie (pamigtnika, bloga, wierszy, powiesci itp.) deklarowato 2.4% respondentow (1,8%

mezezyzn 1 2,8% kobiet). Odsetek os6b uprawiajacych pisanie najwyzszy byt w grupie wieku 15-24
lata (5,8%), co potwierdza odsetek amatorow pisania wsérdd studentow (13,2%) — najwyzszy
w grupach respondentow wedtug zajecia.

Kolekcjonerstwo uprawiato 2.2% oséb (3,0% mezczyzn i 1,6% kobiet). W tym przypadku

wiek nie ma zadnego znaczenia. We wszystkich grupach wieku odnotowano podobny odsetek osob
zajmujacych si¢ filatelistyka, filumenistyka, numizmatyka lub inna forma zbieractwa (od 2,0% do
2,4%). W regionie poludniowo-zachodnim (woj. dolnos$laskie i opolskie) byl najwyzszy odsetek
kolekcjonerow (4,6%), zardwno wsrod mezczyzn, jak i kobiet, a najnizszy — w regionie wschodnim
(1,7%).

W wigkszo$ci form dziatalnos$ci hobbystycznej odsetek 0s6b z wyksztatlceniem wyzszym byt
najwyzszy, z wyjatkiem majsterkowania, ktore byto domenag oséb z wyksztalceniem zasadniczym

zawodowym. Najwyzsze odsetki osob realizujacych swoje zamilowania w czasie wolnym
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(z wyjatkiem os6b uczestniczacych w zajeciach plastycznych) odnotowano w najmtodszej grupie oséb
w wieku 15-24 lata.

2.7. Opinie dotyczace wykorzystania czasu wolnego

Podsumowaniem mozliwosci skorzystania z oferty instytucji kultury oraz realizacji potrzeb
kulturalnych poprzez uczestnictwo w kulturze, sg opinie respondentéw dotyczace wykorzystania przez
nich czasu wolnego.

W 2014 r. na poziomie zblizonym do wynikéw poprzedniego z 2009 r. badania uczestnictwa
ludnosci w kulturze ksztaltowaly si¢ odsetki osob ankietowanych pozytywnie oceniajacych

(;,zadowolonych” lub ,,bardzo zadowolonych”) ilo$¢ posiadanego czasu wolnego. Pozytywna ocene

ilosci posiadanego czasu wolnego odnotowano u blisko potowy respondentow w wieku 15 lat lub

wigcej, t. u 48,3% 0s6b (49,9% kobiet i 46,0% mezczyzn). Odsetek osob korzystnie oceniajacych

ilo§¢ swojego czasu wolnego byt nieco wyzszy w miastach niz na wsi (48,7% wobec 47,7% o0sob).
W pordéwnaniu z badaniem z 2009 r. odsetek ocen pozytywnych dotyczacych ilosci posiadanego czasu
wolnego wzrdst o 1,6 p. proc., zardwno wsréd mezczyzn, jaki kobiet (odpowiednio o 1,1 p. proc.
i 1,7 p. proc.), a takze wsrod mieszkancow miast i wsi (odpowiednio o 2,0 p. proc. i 0,8 p. proc.).

Negatywnie ocenilo ilo§¢ posiadanego czasu wolnego (,,niezadowolony” lub ,bardzo

niezadowolony”) 24.4% ankietowanych (o 1,4 p. proc. wigcej niz w 2009 r.), wsrod mezezyzn —
25,1%, a wsrdd kobiet — 23,9%). Wigcej os6b mieszkajacych w miastach (26,2%) niz na wsi (21,6%)
byto wsrdd osob, ktore wyrazity negatywna oceng ilosci posiadanego czasu wolnego.

Wykres 21. Zadowolenie z iloSci czasu wolnego

52%
bardzo zadowolony 6,1%

- 39

43,1%
zadowolony 42,6%

I, - 43.8%
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Odsetek negatywnie oceniajacych ilos¢ swojego czasu wolnego najwyzszy byt wsrdéd osob
z wyksztalceniem wyzszym (33,0%), zarowno wsrdd mezczyzn jak i kobiet (odpowiednio 31,4%

133,9%), natomiast najwyzszy odsetek ocen pozytywnych odnotowano w grupie o0sob
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z wyksztalceniem co najwyzej gimnazjalnym (58,2%), zard6wno wsrdd mezczyzn (53,8%), jak i kobiet
(63,2%). Najwyzszy odsetek ocen negatywnych zarejestrowano tez w grupie osoéb w wieku 35-49 lat
(37,1%), zaré6wno u me¢zczyzn jak i kobiet (odpowiednio 38,0% i 36,5%), a najwiecej ocen
pozytywnych dotyczacych ilosci posiadanego czasu wolnego — co wydaje si¢ by¢ oczywiste —
w grupie 0osob w wieku 65 lat lub wigcej (75,6%), wsrdd mezczyzn i1 kobiet (odpowiednio 77,2%
1 74,8%).

Odsetek ,,ani zadowolonych ani niezadowolonych” z ilo$ci posiadanego czasu wyniost 30,3%
(tyle sam co w 2009 r.), wsrdd mezczyzn — 28,9%, a wsrod kobiet — 26,1%. Wyzszy byt w miastach —
28,4% niz na wsi — 33,3%.

Tabl. 51. Ocena ilo$ci czasu wolnego wedlug grup spoleczno-ekonomicznych

. . W tym gospodarstwa domowe
Zadowolenie z ilo$ci posiadanego pracownikow pracuja- eMerviow i Tencistow
cza[iu V;(())lg 9e go na stanowiskach rol- cychna
B - 2014 razem | robot- | nierobo- | nikéw | wilasny |razem | ST ren

- . . rytow cistow

niczych | tniczych rachunek
A 2,7 2,5 3,0 0,8 3,6 8,8 9,0 7,8
Bardzo zadowolony B 2,6 2,3 2,9 1,4 7,2 10,5 11,4 6,9
Al 373 36,3 38,6 | 40,0 333 | 544 55,7 | 485
Zadowolony B| 35,6 37,2 33,7 37,9 34,3 59,2 59,9 56,3
Ani zadowolony Al 32,6 35,0 29,3 36,5 29,4 24,9 24,1 28,6
ani niezadowolony B| 305 31,4 29,5 34,7 22,3 20,8 19,9 24,8
Al 220 21,2 23,2 19,1 24.4 8,4 7,9 10,6
Niezadowolony B| 245 23,2 26,1 20,5 27,6 6,9 6,4 8.8
Al 54 5,0 6,0 3.6 93 3.6 33 45
Bardzo niezadowolony B 6,8 5,9 7,8 5,4 8,5 2,6 2,4 3,2

Na podobnym poziomie oceniony zostal sposdb spedzania czasu wolnego przez ,ani
zadowolonych ani niezadowolonych” — 34,1% (wobec 35,4% w 2009 r.), wéréd mezczyzn — 35,0%,
a wsrod kobiet —33,4%. Nizszy byt w miastach — 32,2 niz na wsi — 37,1

Tabl. 52. Ocena sposobu spedzania czasu wolnego wedlug plci i miejsca zamieszkania (w odsetkach)

. . W tym gospodarstwa domowe
Zadowolenie ze sposobu spedzania pracownikéw pracuja- emerytdw i rencistow
czasu wolnego -
A — 2009 na stanowiskach .rol- cych na eme. ren
B - 2014 razem | robot- nierobo- | nikdw | wlasny | razem rytow cistow
niczych | tniczych rachunek
Bardzo zadowolony A 2,6 24 2,9 2,0 4,0 6,6 7,2 4,1
B 2,1 1,7 2,5 0,8 4,9 5,5 6,0 3,5
Zadowolony Al 4138 38,6 46,2 42,9 40,3 47,1 47,9 43,8
B| 44,1 41,6 47,1 44,3 48,5 50,1 51,6 43,9
Ani zadowolony Al 37,1 39,9 334 40,2 36,2 31,6 31,2 33,3
ani niezadowolony B| 354 37,3 33,2 38,7 26,6 324 32,0 34,0
Niezadowolony Al 152 16,1 13,9 12,2 14,4 11,4 10,5 15,3
B| 155 16,3 14,5 13,9 16,5 9,7 8,8 13,4
Bardzo niezadowolony A 3,3 3.1 3,6 2.8 5.1 3,3 3,2 3,6
B 2,9 3,0 2,7 24 35 2,3 1,6 5,2

Pozytywne oceny sposobu spedzania wolnego czasu (,,zadowoleni” lub ,,bardzo zadowoleni”)

zadeklarowato 49.4% o0s6b ankietowanych (w 2009 r. — 47,3%), a przeciwnego zdania

(,,niezadowoleni” lub ,,bardzo niezadowoleni”’) byto niemal trzykrotnie mniej, tj. 16,5% respondentow

(w 2009 r. — 17,3%). Wsrod mieszkancow miast byto 51,1%, a wsrod mieszkajacych na wsi 46,8%
0sOb pozytywnie oceniajacych sposob spedzania przez siebie wolnego czasu, natomiast negatywne
opinie wyrazito 16,7% o0s6b mieszkajacych w miastach i 16,0% mieszkancoéw wsi.

W ocenach pozytywnych sposobu spedzania czasu wolnego przewazali nieznacznie

mezezyzni (49,7% wobec 49,3% wsrod kobiet), za§ wigecej ocen negatywnych odnotowano wsrod
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kobiet (17,4% wobec 15,2% u mezczyzn). Najwyzszy odsetek ocen negatywnych sposobu, w jaki
spedzaja czas wolny, odnotowano u 0s6b z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym (19,2%),
anajnizszy w grupie osob z wyksztalceniem wyzszym (13,5%). Odwrotna sytuacja byla wsrod
pozytywnie oceniajacych sposob spedzania przez siebie czasu wolnego — najwyzszy odsetek byt
w grupie os6b z wyksztatceniem wyzszym (55,7%), a najnizszy — w gronie osob z wyksztatceniem
zasadniczym zawodowym (42,5%). Najgorzej ocenialy sposob spegdzania czasu wolnego osoby
w grupie wieku 35-49 lat — 23,5% ocenito go negatywnie, podczas gdy wsrdd osob w wieku 65 lat lub
wiecej — 9,8%. 1 odwrotnie — najwyzszy odsetek ocen pozytywnych dotyczacych sposobu spedzania
czasu wolnego byl w grupie osob w wieku 65 lat lub wigcej — 59,1%, a najnizszy — w grupie wiekowej
35-49 lat — 37,9%.

Zadowolenie z ilosci posiadanego czasu wolnego, jak i ze sposobu spedzania go, nie musi
przektada¢ si¢ na poziom uczestnictwa w kulturze, na co wskazywal znikomy odsetek bioracych
udzial w wielu formach aktywnosci kulturalnej, jak réwniez wyniki badania budzetu czasu z 2013 r.”’

Rozktad okreslen charakteryzujacych sposdb wykorzystania czasu wolnego byt zblizony do
odpowiedzi uzyskanych w badaniu uczestnictwa w kulturze z 2009 r. W odpowiedzi na pytanie
o charakterystyke sposobu wykorzystania czasu w ciggu dnia powszedniego w 2014 r., zdecydowanie
najwiecej respondentow — 45,6% o0sob (47,0% mezezyzn i 44,5% kobiet), 45,2% w miastach, a 46,2%
na wsi — wybralo najbardziej odpowiadajace im okreslenie ,,robi¢ wszystko, co musze robi¢ i mam
jeszcze troche czasu wolnego dla siebie”.

Tabl. 53. Charakterystyka wykorzystania czasu przez czlonkéw gospodarstw domowych wedlug grup
spoleczno-ekonomicznych (w odsetkach)

L W tym gospodarstwa domowe
Wyszezegolnienie pracownikoéw pracuja- emerytow i rencistow
A —2009 na stanowiskach | rol- | cych na eme- | ren-
razem | robot- nierobo- | nikow | wilasny | razem R .
B-2014 . . rytow cistow
niczych | tniczych rachunek
Czasu nie wystarcza mi nawet A 4,0 4,2 3,7 2,1 5,7 0,9 0,8 1,1
na wykonanie koniecznych zaje¢ | B 3,5 3,2 3,9 3,9 6,9 1,0 0,9 1,5
Czasu WyStarCZa mi tylkO na to, A 19,6 19,6 19,7 22,3 3031 6,6 6,1 8,7
co musze zrobi¢, ale nie mam
czasu wolnego dla siebie B| 234 24,2 22,4 23,1 22,5 5,0 4,5 7,2
Robig wszystko, comuszg robié | | 534 | 514 56,1 | 557 450 | 287 | 271 | 357
i mam jeszcze troche czasu
wolnego dla siebie B| 53,7 51,7 56,2 47,7 50,2 28,6 28,6 28,4
Czasu wystarcza mi na wszystko |A 18,4 18,9 17,8 16,2 16,2 453 47,6 35,3
bez specjalnego pospiechu B| 158 16,7 14,5 18,8 15,9 45,7 46,7 41,9
A 4,0 5,2 2,4 3,6 2,3 18,2 18,0 18,7

Mam az za duzo wolnego czasu | B 3,2 3.8 2,3 5,6 4,6 19,2 18,8 20,9

Osoby dysponujace wigksza ilo$cig czasu wolnego przewazaly nad odsetkami oséb
uwazajacych, ze brak im czasu wolnego, zar6wno w opiniach o charakterze umiarkowanym (,,czasu
wystarcza mi na wszystko bez specjalnego pospiechu” wobec ,,czasu wystarcza mi tylko na to, co
musz¢ zrobié, ale nie mam czasu wolnego dla siebie”), jak i skrajnym (,,mam az za duzo wolnego
czasu” wobec ,,czasu nie wystarcza mi nawet na wykonanie koniecznych zajgc”).

Odsetek osob, ktore najlepiej charakteryzuje sformutowanie ,,czasu wystarcza mi na wszystko
bez specjalnego pospiechu” wyniost 25,0% (mezczyzn — 24,3%, a kobiet — 25,6%); w miastach

YThttp://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/warunki-zycia/dochody-wydatki-i-warunki-zycia-ludnosci/budzet-czasu-
ludnosci-w-2013-r-,19,1.html
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25,1%, ana wsi — 24,9%. Okreslenie ,,mam az za duzo wolnego czasu” wybrato 8,3% oséb (7,6%
me¢zczyzn i 8,8% kobiet), w miastach 8,6%, a na wsi — 7,8%.

Z kolei 17,7% o0s6b uznato (17,6% mezczyzn i 17,7% kobiet); 17,2% w miastach, a 18,4% na
wsi — ze ich sytuacj¢ najlepiej okresla stwierdzenie: ,,czasu wystarcza mi tylko na to, co musze zrobic,
ale nie mam czasu wolnego dla siebie”. Natomiast sformutowanie ,,czasu nie wystarcza mi nawet na
wykonanie koniecznych zaje¢” uznalo za najlepiej opisujace ich sposoéb wykorzystania czasu w ciagu
dnia powszedniego — 3,0% respondentow (3,1% mezczyzn i2,9% kobiet); 3,4% respondentow
mieszkajacych w miastach i 2,4% mieszkancow wsi.

Bioragc pod uwage wyksztalcenie respondentdw oceniajacych wykorzystanie przez siebie
czasu w ciggu dnia powszedniego, wigcej niz polowa ankietowanych w grupie 0s6b z wyksztalceniem
wyzszym, zgodzila si¢, ze najlepiej charakteryzuje je sformutowanie ,,Robi¢ wszystko, co musze robi¢
i mam jeszcze troch¢ czasu wolnego dla siebie” — 54,4% (me¢zczyzni — 56,0%, kobiety — 53,5%).
Zaré6wno w tym przypadku, jak i w przypadku okreslen charakteryzujacych brak czasu wolnego
(,,Czasu nie wystarcza mi nawet na wykonanie koniecznych zaje¢” i ,,Czasu wystarcza mi tylko na to,
co musz¢ zrobi¢, ale nie mam czasu wolnego dla siebie”), odsetki deklaracji respondentow
zmniejszaty si¢ wraz z poziomem ich wyksztalcenia. Natomiast w sytuacji, gdy ankietowani oceniali,
ze dysponujg wigkszg iloscig czasu wolnego (,,Czasu wystarcza mi na wszystko bez specjalnego
pospiechu” i ,Mam az zaduzo wolnego czasu”), odsetki takich deklaracji wzrastaly

wraz z obnizajagcym si¢ poziomem wyksztatcenia osdb ankietowanych.
Podsumowanie

4/5 Polakow w wieku 15 lat lub wiecej uwazalo w 2014 r., ze kultura jest wazna lub bardzo
wazna. Polakom kultura kojarzy si¢ przede wszystkim ze sztuka (41,0% osob ankietowanych) oraz
stylem zycia i obyczajami (40,8% respondentow). Wedlug oséb ankietowanych najwazniejszymi
cechami czlowieka kulturalnego sa umiejetno$¢ zachowania si¢ w kazdej sytuacji (64,0% osob
w wieku 15 lat lub wigcej) oraz dbatos¢ o sposdb wypowiedzi i nieuzywanie wulgaryzméw (56,5%).

Pozytywnie ocenilo ilo$¢ posiadanego czasu wolnego 48,3% osob, a zdanie przeciwne
wyrazito 24,4% respondentow. Ze sposobu spedzania wolnego czasu byto zadowolonych 49,4% osob
ankietowanych, a 16,5% respondentéw negatywnie ocenito sposob spedzania przez siebie czasu
wolnego. W odpowiedzi na pytanie o charakterystyke sposobu wykorzystania czasu w ciggu dnia
powszedniego, 45,6% respondentow wybrato najbardziej odpowiadajace im okreslenie: ,,robi¢
wszystko, co musze¢ robi¢ i mam jeszcze trochg czasu wolnego dla siebie”.

W 2014 r. obnizy? si¢ nieco w poréwnaniu z 2009 r. odsetek oséb w wieku 15 lat lub wigcej
ogladajacych telewizj¢ (o 0,9 p. proc. do 97,6%), wzrost natomiast znaczaco odsetek respondentow
korzystajacych z Internetu (o 13,8 p. proc. do 62,2%). Nieznacznie wyzszy byl odsetek os6b
deklarujacych czytanie ksigzek i1 czasopism, obnizyly si¢ natomiast odsetki respondentow
korzystajacych z biblioteki, a takze czytajacych gazety codzienne. Odnotowano wzrost odsetka osob
deklarujacych uczeszczanie do instytucji artystycznych (teatru, opery i operetki, filharmonii) i do kina,
jak réwniez chodzacych na imprezy ibiorgcych udzial w zajeciach organizowanych przez inne
instytucje kultury — domy i o$rodki oraz kluby kultury, a takze przykoscielne placowki kulturalne.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze poziom uczestnictwa w kulturze w roku 2014 byl w wielu
aspektach nieco wyzszy niz w roku 2009.
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Participation in culture in 2014

Summary

In order to participate (actively and passively’) in various forms of cultural activities, it is
necessary, among others, to have a sufficient amount of free time and an access to cultural offer,
provided by cultural institutions and distribution networks of cultural products (books, newspapers
and magazines, CDs, DVDs, audio-visual and multimedia devices).

In 2014, the percentage of respondents satisfied with the quantity of their free time was
similar to the results of the survey on participation in culture conducted in 2009. As in the previous
study, a higher percentage of satisfied was observed among women than men, as well as among urban
than rural areas.

In 2014, less than half of surveyed (48.3%) were satisfied or very satisfied with the quantity of
their free time (49.9% women and 46.0% men). The percentage of such people in urban areas was
higher than in rural areas (respectively 48.7% vs. 47.7%). As compared with 2009, the percentage of
people satisfied or very satisfied with the quantity of their free time increased by 1.6 percentage point,
both among women and men (respectively — by 1.7 pp and 1.1 pp), as well as among urban and rural
population (respectively by 2.0 pp and 0.8 pp).

Only approximately 1/4 of respondents (24.7%) were satisfied or very satisfied with cultural
activities offered at their place of residence (25.6% women and 23.3% men). A higher percentage
of people were with this offer dissatisfied or very dissatisfied — 27% (women — 26.9% and men —
28.1%). Significant differences in the assessment of the cultural offer were noticed in the urban and in
the rural areas. While among the urban population 34.5% assessed the offer addressed by local
cultural institutions positively and 15.6% negatively —people living in rural areas were decidedly
dissatisfied with the proposals of cultural institutions operating in their place of residence (46.0% vs.
8.9% of satisfied and very satisfied). There is a definite relationship with the network of cultural
institutions operating in the rural areas, where apart from public libraries and community centers,
there are not, in fact, functioning institutions leading professional activities on the stage (theatres,
philharmonic halls, etc.), and cinemas or museums are the rarity.

The percentage of positive opinions related to the free time spending was similar to the level
obtained in the study in 2009, although in case of inhabitants of urban areas the percentage, both of
positive and negative opinions, increased.

Satisfaction with the way of free time spending was declared by 49.4% of surveyed,
the opposite opinion was presented by 16.5% of respondents. 51.1% of urban population and 46.8% of
those living in rural areas, evaluated positively the way of free time spending, while negative opinions
were expressed by 16.7% people living in urban areas and 16.0% of rural population.

According to 80.3% of Poles aged 15 years or more, culture is important (very important
or fairly important) and for 16.5% — unimportant (not very important or quite unimportant). Culture
is more important for women than men — 84.1% against 75.1%. Culture is also more important for

urban residents than for people living in rural areas (respectively 84.7% vs. 73.9%). Culture is also

28 Active participation means eg. being a member of an amateur artistic team, participation in a passive way — eg.
watching TV program.
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more appreciated by young people — 81.8% of those aged 15-24 believe that culture is important,
while the percentage of people aged 65 years or older is lower — 77.3%.

Culture is mainly associated with the art (music, theater, cinema, ballet, opera, architecture,
painting, etc.) and way of life and customs — so thinks respectively 41.0% and 40.8%
of the respondents. Associations also refer to education and family — 32.7% and tradition, habits and
social and cultural communities — so declared 32.1% of people aged 15 years or older. A similar
hierarchy of associations with word ‘culture’, was observed both among men and women,
and inhabitants of urban and rural areas, while for young people aged 15-24 years, knowledge
and science are more important associations than education and family (28.8% vs. 26.9%,).

According to the opinion of surveyed most important features of ‘cultured man’ are: the
ability of proper behavior in every situation (so thinks 64.0% of people aged 15 or older), paying
attention to the way of expression and not using profanities (56.5%). These opinions shared both
women (respectively 65.5% and 58.5%) and men (respectively (61.9% and 53.9%) and urban
inhabitants (respectively 65.3% and 61.8%) as well as people living on rural areas (respectively
58.7% and 53.0%). Contrary to the popular opinions, education was placed by the respondents only
on the third position among the features of a ‘cultured man’ (25.7% of respondents). Education is
more important for women (26.3%) than for men (24, 9%) and more important for rural residents
(28.1%) than urban inhabitants (24.2%,).

The most common form of participation in culture is watching TV. 97.6% of respondents
watched TV, of which 10.3% — more than 4 hours a day. However, compared with 2009 the
percentage of TV viewers was reduced by 0.9 pp, of which those watching TV above 4 hours per day —
by 9.4 pp.

Very popular is the use of multimedia devices. Significantly increased the percentage
of people using computers and the Internet, both among women and men and in urban and rural
areas.

The computer was used by 062.5% of respondents (65.8% men and 60.1% women),
and the Internet — by 62.2% of respondents (65.6% men and 59.7% women) — while in 2009
respectively by 52.6% and 48.4% of respondents.

The percentage of people listening to the music on the radio, from the playback devices
(stationary or portable) or on live concerts remained at the 2009 level.

Listening to music on the radio, with playback devices or on live concerts was declared by
80.9% of respondents (1.8 pp less than in 2009).

Percentage of respondents declaring participation in selected forms of cultural activities in 2014

Specification ‘ Men ‘ Women ‘ Urban areas | Rural areas
Persons which at least once a year:

went to the library..........cocooeieeieicieeeeeans 18,7 28,5 27,8 19,0
went to the CINEMA.............o.coovevvvveeeeeeeeeeen 45,4 447 53,0 32,3
went to the opera or operetta.............cccooevrvernnnnes 4.5 5,9 7,2 23
went to ballet or dance spectacle............................ 3,2 5,2 5,9 2,1
went to philharmonic hall...............c.ccoovevnnnn. 5,5 6,4 8,3 2,4
went to the theatre ..o, 13,6 17,1 20,5 7,9
visited the museum in Poland.............ccccccceevenenn. 28,5 30,1 35,8 19,4
visited the museum abroad..............ccccccoeveueuenennnnn. 9,4 93 12,0 5,0
visited historical monuments in Poland ............... 19,0 20,6 25,0 11,9
visited historical monuments abroad .................... 5,6 5,9 7,8 2,7
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In comparison with 2009 increased the percentage of people declaring visiting the cultural
institutions at least once a year: opera and operetta, spectacle of the ballet or dance, the philharmonic
hall, the theatre and the cinema.

5.3% of surveyed (4.6% in 2009) went to the opera or operetta (at least once a year), 4.4%
went to the ballet or dance spectacle (in 2009 — 3,4%), to the philharmonic hall — 6.0% (in 2009 —
4.0%), and to the theatre — 15.6% of respondents (8.3% in 2009).

During 2014, at least once, went to the cinema 45.0% of respondents (in 2009 — 39.6%).

Slightly decreased the percentage of visitors the monuments — both at home and abroad,
in turn — also slightly — increased the percentage of respondents visiting museums and museum
exhibitions, at home and abroad.

There were slightly fewer monuments visitors than in 2009. The monuments in Poland visited
29.4% of population (in 2009 — 29.9%), while abroad — 9.3% (11.2% in 2009.). In contrast, more
people than in 2009 visited museums and museum exhibitions: in the country — 19.9% and abroad —
5.8% (against 19.6% and 5.5% in 2009.).

Activities and events organized by cultural centers and clubs attended more people than in
2009 — both women and men as well as inhabitants of urban and rural areas. Also slightly increased
the percentage (in all these categories) of persons attending the cultural institutions led by churches
and church organizations.

12.3% of people aged 15 years or more (11.4% men and 12.9% women) visited community
centers and clubs, 4.3% of them (3.1% of men and 5.1% women) at least 4 times a year. 13.1% of
urban inhabitants and 10.9% of rural population participated in the thematic clubs activities and
specialized workshops organized by these institutions. To the cultural institutions led by churches
attended 5.9% of surveyed (4.7% of men and 6.8% women), more inhabitants of urban areas than

people living in rural areas (respectively 6.1% and 5.7%,).
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