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Warszawa, 2014.10.15

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
we wrzesniu 2014 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2014 r., utrzymaly sie przecietnie
na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. W poszczegdlnych grupach towardow
i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik
cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny odziezy i obuwia
(01,1%), podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem oraz wzrost cen zywnosci i napojow
bezalkoholowych (po 0,1%), ktére podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,05 p.proc. i po
0,02 p. proc. Nizsze ceny w zakresie transportu (0 1,0%) oraz rekreaciji i kultury (o 0,7%) obnizyly ten
wskaznik odpowiednio o 0,09 p. proc. i 0,04 p. proc.
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OGOLEM .. 99,4 99,7 100,0 100,2
Zywnosé, napoje bezalkoholowe

i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 98,4 99,2 100,1 100,6
Zywno$é i napoje bezalkoholowe ................ 97,1 98,0 100,1 99,7

W tym ZYWNOSC ...oovvvieeiiiiiiiiiieeee e 96,7 97,7 100,1 99,7
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,5 103,6 100,0 103,8
Odziez i obuwie ......ccccmvecrrrccerrrcerr e 93,0 95,3 101,1 95,3
Mieszkanie .........ccocvvrimrinrinninsinnsnnnnnnnns 100,3 100,5 100,1 101,4
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki

ENEIGI vooeeeeeeiiee e 100,4 100,7 100,1 101,7

w tym nosniki energii ...........ccceeeeee 100,0 100,4 100,1 100,0
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie

gospodarstwa domowego .................... 99,9 99,8 100,0 99,9
ZArowie ... 99,9 100,7 100,3 100,3
Transport ......ccveececrrrrrscer e eeennes 98,6 96,8 99,0 98,4

w tym paliwa do prywatnych $rodkéw

transportu ..o, 98,4 95,3 98,9 97,7

Lacznose ... 104,0 104,0 100,0 99,7
Rekreacja i kultura ... 101,3 100,0 99,3 101,2
[ =Lo [ 1] ¢- o £- TR 100,7 101,2 100,2 94,6
Restauracje i hotele .........ccoorieorrccnneeen. 101,2 101,4 100,2 101,5
Inne towary i ustugi .....ccccrveeerrccerecceenee 99,7 99,8 99,9 99,9
Opracowanie: Departament Handlu i Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Anna Bobel, tel. 22 608 35 12



Ceny zywnosci wzrosty we wrzesniu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem o 0,1%,
wobec spadku o 1,8% w sierpniu br. Najbardziej podrozaty warzywa (o 3,7%), jogurt (o0 0,7%)
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sierpniu br. cenach wedlin oraz wzroscie cen migsa wotowego i cielecego — o 0,1%). Tansze niz
przed miesigcem byto mleko (o 0,6%), maka i pozostate zboza (o 0,5%), S$mietana oraz
makarony i produkty makaronowe (po 0,4%). Obnizyly sie takze ceny ryb i owocéw morza (o
0,3%), seréw itwarogéw (o 0,2%), owocow i jaj (po 0,1%). We wrzesniu br. ceny napojow
bezalkoholowych podrozaty przecietnie o 0,3%. Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za
herbate (0 0,7%), kawe oraz kakao i czekolade w proszku (po 0,6%). Obnizyly sie natomiast ceny
wod mineralnych i zrédlanych (o 0,3%), a takze sokéw owocowych i warzywnych (o 0,2%). Za
wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 0,2% wiecej, a za napoje alkoholowe o 0,1% mnigj niz w
poprzednim miesigcu.

Koniec wyprzedazy kolekcji wiosenno - letniej, a takze wprowadzenie na rynek nowej
kolekcji jesienno — zimowej spowodowato, iz we wrzesniu br. ceny obuwia i odziezy
uksztattowaly sie na poziomie odpowiednio 0 1,3% i 1,1% wyzszym niz w sierpniu br.

Ceny towardow i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty we wrzesniu br. o 0,1%.
Podrozaty optaty za uzytkowanie mieszkania (0 0,1%). Optaty za zaopatrywanie w wode, ustugi
kanalizacyjne i wywo6z Smieci utrzymaly sie na poziomie notowanym przed miesigcem.
Nieznacznie podniesiono optaty za najem mieszkania (0 0,1%). Ceny nos$nikow energii byty
wyzsze niz w sierpniu br. przecietnie o 0,1%, gtdéwnie w wyniku wzrostu cen opatu i energii
cieplnej (po 0,2%). We wrzes$niu br. ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania
i prowadzenia gospodarstwa domowego pozostaly na poziomie obserwowanym przed
miesigcem. Wiecej niz w sierpniu ptacono za ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa
domowego (00,1%). Odnotowano natomiast spadek cen $rodkdw czyszczacych
i konserwujacych (o 0,2%) oraz artykutow widkienniczych (o 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byly wyzsze niz w sierpniu br. o 0,3%. Wiecej nalezato
zaptaci¢ za wyroby farmaceutyczne (o0 0,4%), ustugi lekarskie (0 0,3%) i stomatologiczne
(0 0,2%). Opfaty za ustugi szpitalne utrzymaty sie na poziomie obserwowanym w sierpniu br.



Odnotowano spadek cen ustug sanatoryjnych (o 1,4%), a takze urzadzen i sprzetu
terapeutycznego (0 0,2%).

Ceny w zakresie transportu byty nizsze niz w sierpniu br. o 1,0%. Potaniaty ustugi
transportowe (0 2,7%) oraz paliwa do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 1,1%, w tym
benzyna — o 1,3%, a olej napedowy — o 1,1%). Mniej niz przed miesigcem pfacono takze za
samochody osobowe (0 0,1%).

Optaty zwigzane z tacznoscia pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w sierpniu br. Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o0 1,0%).

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacja i kultura byty nizsze niz w poprzednim
miesigcu o 0,7%. Sezonowy spadek popytu na ustugi turystyczne wptynagt na obnizki cen
w zakresie turystyki zorganizowanej (o 3,5%), w tym za granicg — o0 4,8%, a w kraju — o0 1,5%.
Potaniaty gazety i czasopisma (o 1,1%) oraz sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny
(o 0,2%). Wiecej niz przed miesiagcem konsumenci ptacili za ustugi zwigzane z rekreacjg
i sportem (0 1,6%) oraz ksigzki (0 0,7%). Podrozaty gry, zabawki i artykuty kolekcjonerskie
(0 0,4%), a takze artykuty piSmienne, malarskie, kreslarskie (0 0,2%).

W zwiazku z rozpoczeciem nowego roku szkolnego, optaty dotyczace edukacji wzrosty
0 0,2%, w tym w zakresie nauczania poczatkowego — 0 3,5%.

We wrzesniu br. ceny w restauracjach i hotelach wzrosty o 0,2%. Ustugi w zakresie
zakwaterowania podrozaty 0 0,9%. Podniesiono takze optaty za wyzywienie w stotéwkach o 0,6%.

Sposréd innych towaréw i ustug, we wrzesniu br. mniej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ubezpieczenia (0 0,3%). Ceny artykutow do higieny osobistej i kosmetykéw utrzymaty
sie przecietnie na poziomie notowanym w sierpniu br. Wzrosty natomiast ceny w zakresie opieki
spotecznej (0 0,5%) oraz ustug fryzjerskich, kosmetycznych i pielegnacyjnych (o 0,1%).

Spadek cen towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzeéniu br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniést 0,3% wobec celu inflacyjnego okreslonego przez

Rade Polityki Pienigznej na [Rys.z. Dynamika centowarow i ushug konsumpcyjnych )
poziomie 2,5% (+/- 1 p. proc.). w latach 2013 i 2014
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napojow alkoholowych i wyrobow tytoniowych (o 3,6%), zwigzanych z tacznoscig (o 4,0%),
a takze mieszkaniem (o 0,5%), podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,24 p. proc., 0,21 p. proc.
i 0,14 p. proc.
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® kurs bankowy dolara amerykanskiego

kurs bankowy franka szwajcarskiego
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T urs bankowy euro
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2014 r.
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