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Informacje biezace Wyniki wstepne

Warszawa, 2014.08.13

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w lipcu 2014 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w lipcu 2014 r. w stosunku do poprzedniego
miesigca obnizyty sie o 0,2%. W poszczegdlnych grupach towardw iustug konsumpcyjnych
odnotowano zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych ogdétem miaty w tym okresie spadki cen zywnosci (0 1,2%) oraz odziezy i obuwia
(0 2,8%), ktore obnizyty wskaznik odpowiednio o 0,28 p. proc. i 0,14 p. proc. Wzrosty cen w zakresie
transportu (0 0,8%), facznosci (0 1,2%), a takze rekreacii i kultury (o 0,9%) podwyzszyly ten wskaznik
odpowiednio o 0,07 p. proc. i po 0,06 p. proc.

VIl 2014 1-VII 2014
Wyszczegdlnienie XI12013= | VI 2013= VI2014= | 1-VII 2013=
=100 =100 =100 =100

OGOLEM ..o 99,9 99,8 99,8 100,4
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe

i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 99,6 99,5 99,1 100,9
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................ 98,6 98,3 98,9 100,2

W tym ZyWNOSC ........cooviiiiiiiiiiiieeiee. 98,5 98,2 98,8 100,3
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,5 104,0 100,0 103,8
Odziez i obuwie .........cccccviiiiniinnnnninn. 94,5 95,1 97,2 95,4
MieSZKaNie ......cccecerrrrceerrrrrceee e scsee e saeees 100,1 100,6 100,0 101,6
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki

=TT o 100,2 100,7 100,0 101,9

w tym nosniki energii ...........c..ccoooee. 99,7 100,4 100,0 99,9
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie

gospodarstwa domowego .................... 100,1 99,9 100,1 100,0
ZAroOWIe ....eceviriccerrrceer e mee e 99,5 100,0 100,1 100,3
Transport ... 99,6 99,0 100,8 98,6

w tym paliwa do prywatnych srodkdéw

transportu ......ccocceveceeieene e 100,0 99,0 101,5 97,9

LaCZNOSE ... 102,6 102,6 101,2 98,5
Rekreacja i kultura ..........cccocorviviinninnnen 101,9 100,7 100,9 101,4
(Lo [1] - T - TR 100,3 94,0 100,2 93,8
Restauracje i hotele .........cccccvvcricnrcnnnen. 101,0 101,3 100,1 101,5
Inne towary i ustugi ... 99,9 99,8 100,0 99,9
Opracowanie: Departament Handlu i Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Anna Bobel, tel. 22 608 35 12



Ceny zywnosci obnizyty sie w lipcu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem o 1,2%
(wobec spadku o0 0,3% w czerwcu br.). Najbardziej potaniaty warzywa (o0 9,4%), owoce (0 4,0%),

e - - - N cukier (0 3,2%) i ryz (0 1,1%).
Rys.1. Dynamika centowarow i uslug konsumpcyjnych i .
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(po 0,1%). W lipcu br. ceny pieczywa pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.
Wiecej niz w czerwcu br. ptacono natomiast m. in. za masto (o 0,4%) oraz mieso (przecietnie
0 0,3%, w tym mieso wieprzowe — o 0,7%, wedliny — 0 0,3%, mieso cielece — 0 0,2% i drobiowe —
o 0,1%, przy spadku cen miesa wotowego — o 0,3%). W lipcu br. ceny napojow
bezalkoholowych podrozaty przecietnie o 0,2%. Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za
kawe (0 0,7%) oraz soki owocowe (0 0,5%). Ceny woéd mineralnych lub zrédlanych pozostaty na
poziomie obserwowanym przed miesigcem. Obnizyly sie natomiast ceny herbaty (0 0,2%),
a takze sokéw warzywnych i owocowo-warzywnych (0 0,1%). Ceny napojoéw alkoholowych
i wyrobow tytoniowych pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.

W lipcu br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyty sie o 3,6%,
a odziezy — 0 2,6%.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z mieszkaniem utrzymaty sie na poziomie notowanym
w czerwcu br. Na poziomie zblizonym do obserwowanego przed miesigcem pozostaty optaty za
uzytkowanie mieszkania. Zanotowano wzrost optat za zaopatrywanie w wode i ustugi kanalizacyjne
(po 0,1%). Obnizono natomiast optaty za wywo6z Smieci (o 0,2%). Podniesiono opfaty za najem
mieszkania (00,1%). Ceny nosnikbw energii utrzymaty sie przecietnie na poziomie
obserwowanym w czerwcu br. Podrozat gaz i energia cieplna (po 0,1%). Mniej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci pfacili za opat (0 0,2%). W lipcu br. ceny towaréw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania iprowadzenia gospodarstwa domowego podrozalty o 0,1%. Wiecej
nalezato zaptaci¢ za meble, artykuty dekoracyjne, sprzet o$wietleniowy (o0 0,4%), srodki czyszczace
i konserwujgce (0 0,3%) oraz ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (0 0,1%).
Tanhsze niz w czerwcu br. byty natomiast urzadzenia gospodarstwa domowego (o0 0,2%), a takze
artykuty wtdkiennicze (o 0,1%).

W lipcu br. wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,1%). Wiecej nalezato zaptaci¢ za
ustugi sanatoryjne (o 1,0%). Podrozaty takze wyroby farmaceutyczne, ustugi stomatologiczne
oraz lekarskie (po 0,1%). Ceny urzadzen i sprzetu terapeutycznego utrzymaty sie na poziomie
obserwowanym w czerwcu br.



Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w czerwcu o0 0,8%, gtdwnie w wyniku
podwyzek cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (przecietnie o 1,5%, w tym benzyny —
0 1,6%, a oleju napedowego — o 1,0%). Obnizono natomiast ceny samochoddéw osobowych
(0 0,6%), a takze optaty za ustugi transportowe (0 0,3%).

Opfaty zwigzane z Ilacznoscia podwyzszono w lipcu br. o 1,2%. Nowe oferty
wprowadzone przez operatorow sieci komorkowych wptynely na wzrost cen ustug
telekomunikacyjnych (o 1,2%). Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o 0,1%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg byly wyzsze niz w czerwcu br.
0 0,9%. Sezonowy wzrost popytu na ustugi turystyczne wplynagt na podwyzki cen w zakresie
turystyki zorganizowanej (przecietnie o 5,4%, w tym za granicg — o 8,0%, a w kraju — 0 1,7%).
Drozsze niz przed miesigcem byty ksigzki (o 0,5%) oraz artykuty piSmienne, malarskie,
kreslarskie (o 0,3%). Mniej niz w czerwcu br. ptacono za artykuty ogrodnicze dla domu i ogrodu
przydomowego oraz gazety i czasopisma (po 1,4%). Odnotowano takze spadek cen sprzetu
audiowizualnego, fotograficznego i informatycznego (o 0,7%) oraz ustug zwigzanych z rekreacjg
i kulturg (0 0,3%).

W lipcu br. optaty zwigzane z edukacjg byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu o0 0,2%.

Ceny w restauracjach i hotelach wzrosty w lipcu br. 00,1%. Ustugi w zakresie
zakwaterowania podrozaty 0 0,4%.

Sposrdd innych towaréw i ustug, w lipcu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono
za ubezpieczenia, $rodki kosmetyczne i higieniczne, a takze ustugi fryzjerskie, kosmetyczne
i pielegnacyjne (po 0,1%). Ceny w zakresie opieki spotecznej utrzymaty sie przecietnie na
poziomie notowanym w czerwcu br.

Spadek cen towaréow i ustug konsumpcyjnych w lipcu br.,, w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wynidst 0,2% wobec celu inflacyjnego okreslonego przez
Rade Polityki Pienieznej na
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iami o/ (4/- Rys.2. Dynamika centowardw i uslug konsumpcyjnych
poziomie  2,5% (+/- 1 p. proc.). y w latach 20131 2014
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Najwiekszy wptyw na % analogiczny miesiac poprzedniego roku= 100
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uksztattowanie si¢ wskaznika | | _____________________ mmmmmmm e

i . | Cel inflacyjny 102,5 \“‘~ Odchylenie od celu
cen towarow i wustug kon- 103.0 G > inflacyinego
sumpcyjnych na tym poziomie 1020 -
miaty nizsze ceny zywnosci | 00 oo __________ R —
i napojéw bezalkoholowych 101,0 1
o . : .
(01,7%), odziezy i obuwia 1000 ] I I 2 L o W
(04,9%) oraz w zakresie
transportu (0 1,0%), ktore 9.0 -
I 111 I W il VIE VI X X XX m-ce
obnizyly wskaznik o0 0,42 p. proc., 3013 ¢ 3014 ¢
o o

0,25 p. proc. i 0,09 p. proc.
Wzrosty cen napojow alkoholowych i wyrobdw tytoniowych (o 4,0%), towardw i ustug zwigzanych
z mieszkaniem (o 0,6%), a takze tgcznoscig (0 2,6%), podniosty ten wskaznik odpowiednio
0 0,26 p. proc. i 0,15 p. proc. i 0,14 p. proc.
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Rys. 4. : " .
y Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2014 r.
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