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Informacje biezace Wyniki wstepne

Warszawa, 2014.04.15

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w marcu 2014 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w marcu 2014 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 00,1%. W poszczegélnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych
odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towardw i ustug
konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny napojow alkoholowych i wyrobow
tytoniowych (0 0,7%), podwyzki cen odziezy i obuwia (0 0,8%), a takze optat zwigzanych
z tgcznoscig (o0 0,6%) oraz rekreacja i kulturg (0 0,5%), ktore podwyzszyty wskaznik odpowiednio
0 0,05 p. proc., 0,04 p. proc i po 0,03 p. proc. Nizsze ceny zywnosci i napojow bezalkoholowych
(00,3%) oraz towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem (o 0,1%) obnizyty ten wskaznik
0 0,08 p. proc. i 0,02 p. proc.
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OGOLEM ..o, 100,3 100,7 100,1 100,6
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .... 101,4 101,7 99,9 101,9
Zywnosé i napoje bezalkoholowe ................... 101,0 101,2 99,7 101,5
W tym ZywnosC ........cceeiiiiiiiiiiiiiiiiennn, 101,1 101,4 99,6 101,7
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,0 103,7 100,7 103,6
Odzieziobuwie ............cccooeeeveeeieee, 95,5 95,7 100,8 95,4
MiIieSZKaNIe ...cceeveeeeeeee e 100,2 101,8 99,9 101,9
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
(<01 (o | PN 100,3 102,2 99,9 102,3
w tym nosniki energii .............cccceeeees 100,1 99,8 99,8 99,8
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ................... 100,0 99,9 99,9 100,1
ZATOWIE eveiiecie e 99,0 100,3 100,4 100,3
TranSPOIT ..o 99,4 97,3 100,1 98,0
w tym paliwa do prywatnych srodkow
tranSPOrtU .....ccccvevvveeecieeeceeee e 99,5 96,2 100,4 96,9
£3cznose ... 100,6 99,7 100,6 96,2
Rekreacja i kultura .........cocoeevvviveieeneennn. 100,9 101,9 100,5 102,6
Edukacja ..occcooveieeieeee e 100,1 93,7 100,0 93,8
Restauracje i hotele .......c.ccccevevevceeeinnnns 100,4 101,6 100,2 101,5
Inne towary i ustugi ..., 100,1 99,9 100,0 99,9
Opracowanie: Departament Handlu i Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Marta Guz, tel. 22 608 35 02



W marcu br. odnotowano spadek cen zywnosci (o 0,4% wobec 0,1% w lutym br.).
Najbardziej potaniat cukier (o 3,5%) i warzywa (o 1,8%). Tansze niz w lutym br. byto mieso
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(0 0,4%), a takze pieczywa (0 0,2%). Artykuty w grupie ,mleko, sery, jaja” pozostaty na poziomie
notowanym w poprzednim miesigcu (w tym wzrosty ceny $mietany — o 0,5%, serow i twarogéw
oraz mleka — po 0,2%, przy spadku cen jogurtow — 00,8%, napojow i innych produktow
mlecznych — 0 0,4% oraz jaj — 0 0,2%). Drozsze niz w lutym br. byly natomiast owoce (o0 3,1%),
czekolada (o0 0,3%), ryz (o 0,2%), a takze wyroby cukiernicze (0 0,1%). W marcu br. napoje
bezalkoholowe potaniaty przecigtnie o 0,1%. Obnizyly sie ceny sokow owocowych i warzywnych
(0 0,4%), herbaty (0 0,3%) oraz kawy (0 0,2%). Wody mineralne lub zrédlane pozostaty na poziomie
obserwowanym przed miesigcem. Za wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 1,5%, a za napoje
alkoholowe 0 0,2% wiecej niz w poprzednim miesigcu.

Koniec wyprzedazy kolekcji jesienno - zimowej, a takze wprowadzenie na rynek nowej
kolekcji wiosenno — letniej spowodowato, iz w marcu br. ceny obuwia i odziezy uksztattowaty sie
na poziomie odpowiednio 0 0,9% i 0,8% wyzszym niz w lutym br.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z mieszkaniem obnizyty sie w marcu br. o 0,1%.
Potaniato uzytkowanie mieszkania (o0 0,1%). Obnizono optaty za wywo6z $mieci (0 0,2%).
Zanotowano natomiast wzrost optat za zaopatrywanie w wode i ustugi kanalizacyjne (po 0,2%).
Optaty za najem mieszkania pozostaty na poziomie notowanym przed miesigcem. Ceny nosnikow
energii byly nizsze niz w lutym br. przecietnie o 0,2%. Mniej niz w poprzednim miesigcu
konsumenci ptacili za opat (0 0,8%) i gaz (0 0,1%). W marcu br. ceny towaréw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego potaniaty 0 0,1%. Tansze niz w
lutym br. byly Srodki czyszczgce i konserwujgce oraz urzgdzenia gospodarstwa domowego
(po 0,3%), a takze wyroby szklane, zastawa stotowa i artykuty uzytku domowego (o 0,2%).
Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za meble, artykuty dekoracyjne, sprzet oswietleniowy
(0 0,3%), artykuty widkiennicze oraz ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego
(po 0,1%).

W marcu br. wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (0 0,4%). Wiecej nalezato zaptaci¢
za wyroby farmaceutyczne oraz ustugi sanatoryjne (po 0,5%). Podrozaty urzadzenia i sprzet



terapeutyczny (o 0,4%), a takze ustugi lekarskie (o0 0,3%), szpitalne (0 0,2%) i stomatologiczne
(0 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w lutym br. o 0,1%, gtdwnie w wyniku
podwyzek cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 0,4%, w tym benzyn —
0 0,6%, a oleju napedowego — 0 0,3%). Mniej niz w poprzednim miesigcu ptacono natomiast za
ustugi transportowe (0 1,1%) i samochody osobowe (0 0,3%).

Opfaty zwigzane z tgcznoscig podwyzszono w lutym br. o 0,6%. Nowe oferty ustug
internetowych przetozyty sie na wzrost cen ustug telekomunikacyjnych (o 0,6%). Sprzet
telekomunikacyjny potaniat 0 1,3%.

W marcu br. wzrosty ceny w zakresie rekreacji i kultury (o 0,5%). Nowe cenniki
wprowadzane przez operatorow telewizji kablowych i satelitarnych wptynety na wzrost cen ustug
zwigzanych z kulturg (o 2,4%). Podwyzszono ceny w zakresie turystyki zorganizowane;
(przecietnie o 0,3%, w tym za granicg — 0 1,2%, przy spadku cen turystyki zorganizowanej
w kraju — 01,0%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono takze za ustugi w zakresie
rekreacji i sportu oraz artykuty piSmienne, malarskie, kreslarskie (po 0,2%). Mniej niz w lutym br.
konsumenci ptacili za sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,6%) oraz ksigzki
(0 0,2%).

W marcu br. optaty dotyczagce edukacji pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim
miesigcu.

Ceny w restauracjach i hotelach byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,2%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w marcu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ustugi fryzjerskie, kosmetyczne i pielegnacyjne oraz opieke spoteczng (po 0,1%).
Potaniaty ubezpieczenia (0 0,2%), a takze artykuty do higieny osobistej i kosmetyki (0 0,1%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w marcu br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniést 0,7% i utrzymat sie ponizej dolnej granicy
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® kurs bankowy dolara amerykanskiego T urs bankowy euro

kurs bankowy franka szwajcarskiego m— ceny towardw | ustug konsumpeyjnych
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Rys. 4. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2013 i 2014
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