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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Gtéwny Urzad Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat
aktualizacji systemu wag stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych. System wag oparty jest na strukturze wydatkédw gospodarstw domowych na
zakup towaréw i ustug konsumpcyjnych z roku poprzedzajagcego rok badany, uzyskanej
z badania budzetéw gospodarstw domowych. Ponadto zgodnie z informacjg zamieszczong
w grudniu 2013 r. na stronie internetowej GUS', poczawszy od ostatecznych danych za styczen
2014 r., w obliczeniach wskaznikdéw cen towardw i ustug konsumpcyjnych zastosowano klasyfikacje
COICOP o wiekszej szczegdtowosci. Réznice pomiedzy wskaznikami cen towardw i ustug
konsumpcyjnych opublikowanymi w latach 2010-2013, a wskaznikami oszacowanymi przy
zastosowaniu rozszerzonej klasyfikacji COICOP przedstawiono w Zatgczniku 1. W $wietle tych
zmian w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw domowych w2013 r. nastapily roznice
w poszczegolnych grupach majgcych znaczenie w strukturze konsumpciji.

Wazrést udziat wydatkdbw w zakresie facznosci, mieszkania, zywnos$ci i napojow bez-
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miesigca pozostat na poziomie zblizonym do wstepnie szacowanego (wzrost o 0,1%).
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

| 2014* Il 2014 I-11 2014
WyszczegOlnienie
12013= |XII 2013=| 112013= | XIl 2013=| 12014= |I-l1 2013=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o 100,5 100,1 100,7 100,2 100,1 100,6
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 102,0 101,3 102,1 101,5 100,2 102,0
Zywnosc i napoje bezalkoholowe ............cc..c........ 101,6 101,5 101,6 101,3 99,8 101,6
W EYM ZYWNOSC ..o 101,8 101,6 101,8 101,4 99,9 101,8
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .............. 103,4 100,8 103,6 102,2 101,4 103,5
Odziez i ObuWie ... 95,0 96,3 95,3 94,7 98,3 95,2
MIESZKANIE ....oveeieireieieiee e 101,9 100,2 101,9 100,3 100,1 101,9
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
ENEIGI 1eviieiieiiie ettt 102,3 100,3 102,3 100,3 100,1 102,3
w tym nosniki energii ........cccoceeveeiiiiiiiinnenn. 99,8 100,2 99,8 100,3 100,0 99,8
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .........cccceeeeeerinnnns 100,3 100,2 100,0 100,1 99,9 100,2
ZATOWIE ettt 100,4 98,4 100,3 98,5 100,2 100,3
B I = 14 1] o 1 S 98,5 98,9 98,2 99,3 100,4 98,3
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
LU= 105 oL (1 97,7 98,9 96,9 99,1 100,3 97,3
LacznosE ... 92,2 99,7 96,8 100,0 100,3 94,5
Rekreacja i Kultura .......cccccevevivvevienesenecceeienens 103,0 100,1 102,8 100,4 100,3 102,9
EAUKAC]A ...eoveeeieeieerieeree e 93,8 100,0 93,8 100,1 100,0 93,8
Restauracje i hotele ..., 101,5 100,1 101,5 100,2 100,1 101,5
Inne towary i ustugi ... 99,9 100,2 99,9 100,1 99,9 99,9

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktory stanowi struktura wydatkow
gospodarstw domowych z roku poprzedzajgcego rok badany oraz z zastosowaniem klasyfikacji COICOP
0 wiekszej szczegobtowosci.



Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w lutym 2014 r. w stosunku do poprzedniego
miesigca wzrosty o 0,1%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych
odnotowano zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towardw i ustug

- N konsumpcyjnych ogbtem
Rys. 2. Dynamika centowarow i usiug konsumpcyjnych . . .
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odpowiednio o 0,08 p. proc i 0,04 p. proc.

Ceny zywnosci obnizyty sie w lutym o 0,1%, wobec wzrostu o 1,6% w styczniu br. Najbardziej
potaniat cukier (0 3,8%) i jaja (0 1,4%). Tansze niz w styczniu br. byty warzywa (o 0,7%), kasze
i ziarna zb6z (o 0,6%) oraz mieso (przecietnie o 0,5%, w tym mieso wieprzowe — o 2,0%, wotowe —
0 0,4%, wedliny — o 0,2%, przy wzroscie cen miesa drobiowego — 0 0,5%). Mniej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci ptacili takze za ryz (o 0,3%), make pszenng (0 0,2%) i pieczywo (0 0,1%).
W lutym br. wiecej nalezato zaptaci¢ za mleko (o 1,2%), owoce (0 1,0%), $mietane (o 0,8%),
makarony i produkty makaronowe (0 0,7%), jogurty oraz napoje i inne produkty mleczne (po 0,6).
Podrozaly takze sery i twarogi (0 0,5%) oraz ryby i owoce morza (0 0,4%).

W lutym br. napoje bezalkoholowe potaniaty przecietnie o 0,3%. Obnizyly sie ceny kawy
(0 0,8%), wdd mineralnych lub zrédlanych (o 0,5%) oraz herbaty (o 0,1%). Soki owocowe i warzywne
pozostaty na poziomie obserwowanym przed miesigcem. Przesuniety w czasie efekt podwyzki stawek
podatku akcyzowego wptynat na wzrost cen wyrobdéw tytoniowych (o 2,5%) oraz napojéw
alkoholowych (o 0,8%).

W lutym br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny odziezy i obuwia obnizyly sie
0 1,7%.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w lutym br. o 0,1%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Zanotowano wzrost optat za zaopatrywanie w wode (o 0,4%)
i ustugi kanalizacyjne (o 0,3%), obnizono natomiast ceny w zakresie wywozu $mieci (o 0,2%).
Podniesiono opfaty za najem mieszkania (0 0,2%). Ceny nosnikéw energii utrzymaty sie przecietnie
na poziomie notowanym w styczniu br. Podrozata energia cieplna (o 0,2%). Potaniat nieznacznie
opat (0 0,1%). W lutym br. ceny towardw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia
gospodarstwa domowego potaniaty o 0,1%. Tansze niz w styczniu br. byly meble, artykuty
dekoracyjne, sprzet oswietleniowy (o 0,3%), srodki czyszczace i konserwujgce oraz urzadzenia
gospodarstwa domowego (po 0,1%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za ustugi zwigzane
Z prowadzeniem gospodarstwa domowego (0 0,2%).
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Optaty zwigzane ze zdrowiem bylty wyzsze niz w styczniu br. o 0,2%. Wiecej nalezato
zaptaci¢ za ustugi lekarskie (o 0,6%), stomatologiczne i szpitalne (po 0,2%), a takze wyroby
farmaceutyczne (o 0,1%). Potaniaty natomiast urzadzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu w lutym br. wzrosty o 0,4%. Podniesiono optaty za ustugi
transportowe (o 1,4%) oraz ceny samochodow osobowych (o 0,6%). Podrozaty takze paliwa do
prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 0,3%), w tym benzyny — o 0,4%, a olej napedowy —
0 0,2%.

Optaty zwigzane z tacznoscia podwyzszono w lutym br. o 0,3%. Odnotowano wzrost cen
ustug pocztowych (0 4,8%) oraz telekomunikacyjnych (o 0,3%). Sprzet telekomunikacyjny potaniat
0 0,8%.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg w lutym br. wzrosty przecietnie
0 0,3%. Nowe oferty wprowadzane przez operatoréw telewizji kablowych i cyfrowych przetozyty
sie na wzrost cen ustug zwigzanych z kulturg (o 1,2%). Podwyzszono ceny w zakresie turystyki
zorganizowanej (o 0,2%), w tym za granica — o 0,4%, przy utrzymujgcych sie na poziomie
notowanym w styczniu br. cenach turystyki zorganizowane] w kraju. Nieznacznie wigcej niz
w poprzednim miesigcu ptacono takze za gazety i czasopisma oraz artykuly piSmienne, malarskie,
kreslarskie (po 0,1%). Mniej niz w styczniu br. ptacono natomiast za sprzet audiowizualny,
fotograficzny i informatyczny (o 0,5%) oraz ksigzki (0 0,1%).

W lutym br. optaty dotyczace edukacji pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim
miesigcu.

Ceny w restauracjach i hotelach byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,1%.

Sposrdod innych towaréw i ustug, w lutym br. potaniaty ubezpieczenia (o 0,2%), a takze
srodki kosmetyczne i higieniczne (o 0,1%). Podwyzszono natomiast optaty za opieke spoteczng
(0 0,3%) oraz ustugi fryzjerskie, kosmetyczne i pielegnacyjne (o0 0,2%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w lutym br., w poréwnaniu
z analogicznym miesiagcem ub. roku, wyniést 0,7% i utrzymat sie ponizej dolnej granicy
odchylen od celu inflacyjnego

okreslonego przez Rade [Rys.S. Dynamika cen towarow i uslug konsumpcyjnych )
e w latach 2013 2014
Polityki Pienieznej (2,5% +I/- 1004/00 analogiczny miesiac poprzedniego roku = 100
Wi ' __ Odechylenie od celu
Lp.proc).  Najwiekszy | | e D
wplyw na uksztattowanie sie 1030 | Cel inflacyjny 102,5 /
wskaznika cen towardw ' \
i ustug konsumpcyjnych na 1020 - /,/
tym poziomie miat wzrost [ o Lf/ ___________________
optat w zakresie mieszkania 1010 -
(01,9%), podwyzki cen
zywnosci (o0 1,8%), napojow 100.0 I I
alkoholowych i  wyrobow ' o Wy W VI X X X X mice
tytoniowych (o 3,6%), a takze 013 T . 20141
towaréw i ustug zwigzanych \« J

z rekreacjg i kulturg (0 2,8%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,49 p. proc.,
0,41 p. proc., 0,24 p. proc. i 0,18 p. proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia (0 4,7%), a takze obnizki
optat w zakresie tgcznosci (0 3,2%) i transportu (0 1,8%), obnizyly wskaznik w tym okresie
odpowiednio o 0,24 p. proc., i po 0,17 p. proc.
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Zalacznik 1.
GUS - Departament Handlu i Uslug Warszawa, 2014.03.14

Roéznice pomigedzy wskaznikami cen towardow i uslug konsumpceyjnych opublikowanymi w latach 2010-2013, a wskaznikami
0szacowanymi przy zastosowaniu rozszerzonej klasyfikacji COICOP*

e MIESIACE
Wyszczegdlnienie Rok
| 1] 11 v V VI VIl VI IX X X1 XI1
Grudzien poprzedniego roku = 100 2010 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1 0,4 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

2011 0,0 -0,1 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,1 -0,1 -0,1 0,0 -0,1
2012 -0,1 -0,1 0,0 -0,1 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0
2013 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 0,0 -0,1 -0,1 0,0

Poprzedni miesiqgc = 100 2010 0,0 -0,1 0,0 0,0 0,1 0,3 -0,2 -0,1 0,0 0,0 -0,1 0,0
2011 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0
2012 -0,1 0,0 -0,1 0,1 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0
2013 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Analogiczny miesiqc poprzedniego roku = 100 2010 -0,1 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,2 -0,1 -0,1 -0,1 -0,1 -0,1 0,0
2011 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,1
2012 -0,1 -0,1 -0,1 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0
2013 0,1 0,2 0,2 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 -0,1 -0,1 0,0

Analogiczny okres narastajqcy 2010 -0,1 -0,1 -0,1 -0,1 -0,1 -0,1 0,0 0,0 0,0 -0,1 -0,1 0,0
poprzedniego roku = 100 2011 -0,1 0,0 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2012 -0,1 -0,1 -0,1 -0,1 0,0 -0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2013 0,1 0,2 0,1 0,2 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1

* Grupowanie wydatkow gospodarstw domowych wedtug rozszerzonej klasyfikacji wptyngto w nieznacznym stopniu na poziom wskaznikoOw cen ogotem. Nieco
wickszy niz przecigtnie wptyw odnotowano w dziale ,,Napoje alkoholowe 1 wyroby tytoniowe”, w zwiazku z bardziej szczegétowym grupowaniem poszczegolnych
podklas tych towaroéw oraz w dziale ,,f.aczno$¢”, z uwagi na przesuniecie do tej pozycji niektoérych wydatkéw z dziatu ,,Rekreacja i kultura”.

Opracowanie: Departament Handlu i Usfug
Kontakt w sprawach merytorycznych: Marta Guz, tel. 22 608 35 02
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