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TABL. 9.
WYBRANE FORMY ORGANIZACYJNE SKLEPÓW WEDŁUG WOJEWÓDZTW W 2004 R.

Stan w dniu 31 XII


SELECTED ORGANIZATION FORMS OF SHOPS BY VOIVODSHIPS IN 2004


As of December 31 

	Wyszczególnienie

Specification
	Domy towarowe Departament stores
	Domy handlowe Trade stores
	Supermarkety Supermarkets
	Hipermarkety Hipermarkets

	a - liczba sklepów 

a - number of shops

b - powierzchnia sprzedażowa w m2
b - sale space in m2 
	
	
	
	

	POLSKA
 a
	99
	501
	2347
	338

	POLAND
 b
	403863
	496075
	1772312
	2390009

	
	
	
	
	

	Dolnośląskie
 a
	8
	34
	184
	34

	
b
	32160
	33792
	144833
	252232

	Kujawsko-Pomorskie
 a
	5
	22
	145
	19

	
b
	14985
	22086
	108283
	135476

	Lubelskie
 a
	5
	36
	126
	9

	
b
	13513
	35191
	89850
	50441

	Lubuskie
 a
	2
	14
	99
	9

	
b
	8004
	15422
	76764
	60641

	Łódzkie
 a
	7
	29
	155
	30

	
b
	22460
	26179
	118859
	204016

	Małopolskie
 a
	10
	31
	148
	23

	
b
	55992
	28017
	105379
	155419

	Mazowieckie
 a
	20
	93
	238
	55

	
 b
	91685
	93367
	198776
	435997

	Opolskie
 a
	1
	8
	72
	6

	
b
	9168
	6347
	54624
	31767

	Podkarpackie
 a
	8
	35
	110
	6

	
b
	23090
	32899
	76444
	32987

	Podlaskie
 a
	3
	20
	75
	8

	
b
	8257
	19139
	48906
	39301

	Pomorskie
 a
	3
	25
	128
	27

	
b
	14499
	27024
	101199
	177486

	Śląskie 
 a
	11
	59
	327
	56

	
 b
	52084
	60971
	248457
	441024

	Świętokrzyskie 
 a
	0
	14
	62
	5

	
 b
	0
	14298
	44423
	40132

	Warmińsko-Mazurskie
 a
	2
	23
	101
	10

	
 b
	5000
	23171
	71016
	55101

	Wielkopolskie 
 a
	7
	34
	237
	28

	
b
	31932
	34899
	186496
	186636

	Zachodniopomorskie
 a 
	7
	24
	140
	13

	
 b
	21034
	23273
	98003
	91353


