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TABL. 28.  DYNAMIKA OBROTÓW W HANDLU DETALICZNYM a – CENY STAŁE (2000=100).

DEFLATED TURNOVER IN RETAIL TRADE a – CONSTANT PRICES (2000=100)
	Okres

Period
	Obroty w handlu detalicznym

Deflated turnover in retail trade
	

	
	
	żywność, napoje i wyroby tytoniowe 

food, beverages, 
and tobacco
	sprzedaż towarów nieżywnościowych

sale of non-foodstuffs
	w tym: 
of which:

	
	
	
	
	włókno, odzież, obuwie

textiles, clothing, footwear
	meble, rtv, agd 

household equipment
	prasa, książki; pozostała sprzedaż  b 

books, newspapers and other sale  b

	2000
	I 

	80,5
	86,5
	76,8
	67,5
	72,3
	70,6

	
	II 

	87,7
	90,0
	86,4
	83,5
	91,2
	78,6

	
	III 

	96,9
	98,7
	95,8
	96,7
	92,3
	91,0

	
	IV 

	97,2
	102,3
	94,0
	119,5
	89,1
	88,0

	
	V 

	99,9
	101,2
	99,1
	113,2
	96,2
	99,1

	
	VI 

	100,4
	102,8
	98,9
	93,6
	93,2
	100,6

	
	VII 

	103,5
	107,4
	101,0
	85,6
	105,9
	102,2

	
	VIII 

	104,4
	105,9
	103,5
	99,6
	108,1
	104,1

	
	IX 

	104,2
	100,1
	106,8
	110,9
	108,9
	109,5

	
	X 

	107,8
	99,8
	112,7
	113,7
	105,4
	120,0

	
	XI 

	98,8
	92,0
	103,0
	93,9
	104,7
	110,4

	
	XII 

	118,7
	113,4
	121,9
	122,4
	132,4
	125,8

	2001
	I 

	86,5
	98,1
	79,3
	80,0
	94,2
	68,5

	
	II 

	85,1
	95,6
	78,6
	85,1
	97,8
	67,4

	
	III 

	99,6
	110,2
	93,1
	112,9
	115,0
	81,5

	
	IV 

	98,1
	110,1
	90,6
	114,0
	106,2
	78,1

	
	V 

	96,8
	102,4
	93,3
	109,3
	108,6
	82,5

	
	VI 

	100,4
	108,2
	95,5
	96,0
	110,9
	90,1

	
	VII 

	103,9
	112,0
	98,9
	105,2
	122,8
	92,2

	
	VIII 

	107,8
	116,1
	102,6
	108,7
	127,4
	93,1

	
	IX 

	105,4
	108,1
	103,7
	126,0
	127,1
	94,9

	
	X 

	109,6
	112,9
	107,6
	134,0
	145,9
	91,5

	
	XI 

	102,5
	106,0
	100,4
	121,9
	136,4
	84,1

	
	XII 

	124,0
	132,3
	118,8
	152,9
	167,7
	106,3

	2002
	I 

	88,4
	95,3
	84,1
	105,3
	89,9
	68,6

	
	II 

	87,1
	91,9
	84,2
	109,9
	95,5
	70,1

	
	III 

	106,3
	113,2
	102,0
	152,6
	114,0
	81,4

	
	IV 

	94,7
	102,9
	89,6
	147,3
	91,4
	74,5

	
	V 

	97,5
	110,9
	89,2
	141,6
	101,4
	73,6

	
	VI 

	96,1
	111,0
	86,8
	111,2
	106,1
	71,4

	
	VII 

	103,6
	117,5
	95,0
	109,9
	124,1
	80,9

	
	VIII 

	102,9
	118,3
	93,4
	120,2
	129,5
	81,5

	
	IX 

	101,3
	109,3
	96,4
	142,7
	129,8
	82,3

	
	X 

	107,7
	116,7
	102,1
	173,3
	124,8
	84,5

	
	XI 

	99,4
	108,8
	93,5
	130,7
	133,8
	78,6

	
	XII 

	119,0
	128,6
	113,1
	155,0
	171,9
	96,2

	2003
	I 

	89,4
	102,3
	81,4
	92,0
	84,5
	70,8

	
	II 

	87,1
	97,5
	80,6
	86,3
	86,2
	73,7

	
	III 

	102,1
	108,9
	98,0
	125,3
	96,6
	81,9

	
	IV 

	103,8
	118,0
	94,9
	144,3
	98,4
	79,0

	
	V 

	103,7
	113,6
	97,6
	138,6
	97,8
	85,9

	
	VI 

	101,3
	114,7
	92,9
	121,3
	96,0
	79,0

	
	VII 

	106,5
	119,3
	98,5
	113,7
	111,7
	85,6

	
	VIII 

	107,2
	122,0
	98,1
	122,9
	113,0
	84,8

	
	IX 

	109,3
	115,1
	105,8
	140,9
	117,7
	92,8

	
	X 

	115,6
	121,6
	111,9
	194,6
	129,0
	93,7

	
	XI 

	103,9
	111,5
	99,2
	132,9
	131,0
	81,8

	
	XII 

	132,4
	142,2
	126,3
	165,5
	178,0
	111,4

	2004
	I 

	94
	112,4
	82,5
	107,5
	104,2
	61,6

	
	II 

	94,4
	107,3
	86,4
	106,1
	111,6
	68,3

	
	III 

	112,9
	118,7
	109,2
	138,9
	145,8
	87,0

	
	IV 

	124,8
	127,0
	123,5
	152,6
	159,6
	114,1

	
	V 

	106,2
	121,6
	96,6
	131,5
	111,7
	75,8

	
	VI 

	106,6
	118,5
	99,3
	126,4
	119,2
	77,2

	
	VII 

	112,2
	122,7
	105,7
	126,8
	133,7
	82,7

	
	VIII 

	111,2
	120,5
	105,4
	129,4
	132,1
	86,2

	
	IX 

	114,5
	117,6
	112,6
	148,6
	145,1
	90,0

	
	X 

	113,3
	118,5
	110,1
	165,7
	144,7
	87,9

	
	XI 

	103,6
	110,2
	99,6
	143,0
	141,3
	80,3

	
	XII 

	135,8
	139,0
	133,8
	179,9
	210,7
	108,5


a
Patrz „Uwagi metodyczne” str. 9.
a  See “Methodological notes” page 24.

b
w wyspecjalizowanych sklepach
b  in specialized stores
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