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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w lutym 2009 r.

Gtéwny Urzad Statystyczny, z uwagi na obserwowane zmiany w modelu i strukturze konsumpc;ji
gospodarstw domowych w lutym br., podobnie jak w latach ubiegtych, dokonat aktualizacji systemu
wag stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towardw iustug konsumpcyjnych. System wag
oparty jest na strukturze wydatkédw gospodarstw domowych na zakup towardw i ustug
konsumpcyjnych z roku poprzedzajgcego rok badany. Dane uzyskano z badania budzetow
gospodarstw domowych. W $Swietle tych badah w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw
domowych w 2008 r. nastgpity zmiany w poszczegdlnych grupach majgcych istotne znaczenie

o - "\ w strukturze konsumpcji. Znacznie

Systemy wag stosowane w obliczeniach wskaznikow cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych w latach 2008 i 2009 obnizyt sie udziat wydatkéw na

zywno$¢ i napoje bezalkoholowe.
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

12009* 112009 1-11 2009
Wyszczegodlnienie
12008= |XIl 2008=( 11 2008= (XII 2008=| |12009= |I-1l 2008=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM .o 102,8 100,5 103,3 101,3 100,9 103,1
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ..| 103,9 | 101,0 | 104,3 | 101,6 | 100,6 | 104,1
Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe ............... 1031 1011 103,4 101,7 100,6 103,2
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 107,8 100,5 108,3 101,2 100,7 108,1
Odziez i obuwie .......ccoccrverrccrrcerrerrreaens 92,8 96,5 92,7 94,8 98,2 92,7
MieszKkanie .......ccccceeemerercersseesseeserssnnesneeas 109,1 101,8 109,0 103,4 101,6 109,0
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 11,1 102,3 110,9 104,2 101,9 111,0
w tym nosniki energii .......c..ccceeeeunnneee. 114,8 102,3 114,4 105,3 102,9 114,6
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 101,9 100,1 101,8 100,3 100,2 101,8
ZArOWIE .....eoeeereereer e e 103,2 100,6 103,3 101,1 100,5 103,2
Transport ... 91,2 97,5 94,3 100,6 103,2 92,8
w tym paliwa do prywatnych $rodkow
transportu.......ccceeveever e 81,2 93,9 87,9 100,5 107,1 84,5
&% Vo4 4 Lo L= o 99,8 100,0 100,0 100,0 100,0 99,9
Rekreacja i kultura .........cccccvvereeerrerssennnns 100,2 100,2 101,2 100,6 100,5 100,7
(=10 [T] e T £ 104,0 100,4 104,0 100,5 100,1 104,0
Restauracje i hotele ..........cccovevriciricenicnnns 106,1 100,4 105,9 100,7 100,4 106,0
Inne towary i ustugi .....ccoeerrieciiiiciiceees 101,6 100,5 101,9 101,0 100,6 101,8

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktéry stanowi struktura wydatkéw gospodarstw
domowych z roku poprzedzajacego rok badany.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w lutym 2009r. wzrosty o 0,9%. W posz-
czegoinych grupach towarow i ustug konsumpcyjnych odnotowano jednak zréznicowang
dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem
mial w tym okresie wzrost cen towaréw i ustug zwigzanych z mieszkaniem (o 1,6%), ktory
podwyzszyt ten wskaznik o 0,40 pkt proc. Spadek cen odziezy i obuwia (o 1,8%) obnizyt
wskaznik o 0,09 pkt proc.

Ceny zywnosci wzrosty w lutym br. 0 0,6% (wobec wzrostu o 1,2% w styczniu br.). Najbardziej
podrozat cukier (0 3,9%), co bylo konsekwencjg wzrostu cen hurtowych wynikajacego z duzego
zapotrzebowania krajowego przy niskiej podazy. Nastgpit sezonowy wzrost cen warzyw (o0 3,5%)
i owocow (0 3,4%). Wiecej niz w styczniu br. konsumenci ptacili za ryby (o 1,1%) i mieso wotowe
(0 1,0%). Nizsze niz przed miesiacem byty ceny miesa wieprzowego i masta (po 1,1%). W wyniku
licznych promocji na rynku detalicznym, nadal obnizaty sie ceny artykutdw w grupie ,jogurty,
Smietana, napoje i desery mleczne” (0 0,9%). Po znacznym wzroscie cen w styczniu br. (0 11,8%), w
lutym zanotowano spadek cen drobiu (o 0,6%). Ceny napojéw bezalkoholowych wzrosty



przecietnie w tej samej skali jak w poprzednim miesigcu (0 0,3%), gtdwnie w wyniku wyzszych cen
wod mineralnych lub zrédlanych (o 0,9%) oraz herbaty (o 0,4%). Przesuniety w czasie efekt
podwyzki stawek podatku akcyzowego wptynat na dalszy wzrost cen napojéw alkoholowych (o
0,9%) oraz wyrobéw tytoniowych (0 0,3%).

W lutym br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyly sie 0 2,3%,
a odziezy 0 1,6%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w lutym br. o 1,6%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o 0,6%). Zanotowano dalszy wzrost optat za wywdz nieczystosci ($mieci)
(0 1,6%), co byto konsekwencjg wprowadzonej od stycznia br. podwyzki optat za sktadowanie
odpaddéw. W zwigzku z lokalnie podejmowanymi decyzjami o zmianach stawek optat, drozsze niz
w styczniu br. byto zaopatrywanie w wode i ustugi kanalizacyjne (po 0,9%). Podniesiono takze optaty
za najem mieszkania (0 0,3%). W lutym br. wzrosty ceny nosnikéw energii (0 2,9%). Wprowadzane
od stycznia br. nowe taryfy dla energii elektrycznej i ustug dystrybucji wptynety na wzrost optat za
energie elektryczng (o 7,8%). Nadal drozata energia cieplna (o 0,7%). Wiecej niz przed miesigcem
ptacono zatowary iustugi w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa
domowego (0 0,2%).

Luty br. to kolejny miesigc, w ktorym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,5%). Wyzsze
koszty zwigzane ze Swiadczeniem ustug spowodowatly, Ze wiecej nalezato zaptaci¢ za ustugi
stomatologiczne (o 0,9%) oraz lekarskie (0 0,6%). Nadal drozaty artykuty farmaceutyczne (0 0,4%).

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w ub. miesigcu o 3,2%, gtdéwnie w wyniku
podwyzek cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (o 7,1%) zwigzanych z deprecjacjg kursu
ztotego. Wiecej niz w ub. miesigcu konsumenci ptacili za samochody osobowe (0 0,6%) w zwigzku z
konczacy sie sprzedazg samochoddw z produkcji ubiegtoroczne;.

Opfaty zwigzane z tacznoscia utrzymaly sie przecietnie na poziomie zblizonym do
zanotowanego przed miesigcem.

Ceny towardow i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg wzrosty o 0,5%. Sezonowy wzrost
popytu na ustugi turystyczne, a takze zmiana kursu ztotego wptynety na podwyzki cen w zakresie
turystyki zorganizowanej (o 1,3%), w tym za granicg — o0 2,0%. Luty br. to pierwszy miesigc od
stycznia 2004 r., w ktérym wzrosty ceny sprzetu audiowizualnego, fotograficznego i informatycznego
(0 0,9%). Nadal drozaty ustugi w zakresie rekreaciji i kultury (0 0,2%).

Optaty dotyczace edukaciji byty wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,1%.

Luty byt kolejnym miesigcem, w ktéorym podwyzszono ceny w restauracjach i hotelach (o
0,4%).

Sposréd innych towarow i ustug, w lutym br. wzrosty opfaty z zakresie ubezpieczen (o0 1,4%),
w tym za ubezpieczenia zwigzane ze zdrowiem dla oséb podrézujacych za granice — o 7,4%.
Podrozaty ustugi $wiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych
(0 0,6%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w skali roku byt w lutym br. wyzszy niz przed
miesigcem (3,3% wobec 2,8%), lecz nadal pozostawat ponizej gornej granicy odchylen od celu
inflacyjnego okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej (2,5%).



(Rys. 1.
Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych

w latach 2005-2009
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/Rys. 2.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
o oraz kursow walut w latach 2008-2009
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