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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w grudniu 2011 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2011 r., w stosunku
do poprzedniego miesigca, wzrosty o 0,4%. W poszczegolnych grupach towaréw i ustug
konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen
towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem miaty w tym okresie podwyzki cen zywnosci (o 0,9%),
opfat zwigzanych z transportem (o 0,9%), a takze ze zdrowiem (0 1,6%), ktére podwyzszyly
wskaznik odpowiednio o 0,20 pkt proc., 0,09 pkt proc. i 0,08 pkt proc. Nizsze ceny odziezy
i obuwia (0 0,7%) obnizyly ten wskaznik o 0,03 pkt proc.

Xl 2011 I-X11 2011
Wyszczegolnienie XI12010=100 | XI2011=100 | I-XIl 2010 = 100
OGOLEM ..o 104,6 100,4 104,3
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 104,4 100,7 105,1
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ................. 104,7 100,8 105,4
W tym Zywnos$E ........ciiiiiiiiie. 104,6 100,9 105,6
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,4 100,0 103,7
Odziez i obuwie ...........cccoooiviiiiiiiee, 97,9 99,3 98,5
MiIieSzZKanie ......ccceveevveeeieeriese e 106,0 100,1 105,5
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 106,7 100,1 106,2
w tym nosniki energii ............cceninnnnn. 107,7 100,2 107,4
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 103,0 100,1 102,2
ZATOWIE i 108,0 101,6 104,5
TranSPOIt .oeee e 109,0 100,9 107,7
w tym paliwa do prywatnych srodkow
tranSPOItU ....ooceeeeeiiiieee e 114,9 101,2 113,7
Lacznose ..., 100,8 100,0 99,2
Rekreacja i kultura ......cccccoeeiiiviiiiene 101,0 100,0 100,5
Edukacja ....cccccoeeeviiiecie e 104,8 100,0 103,4
Restauracje i hotele ... 104,4 100,2 104,2
Inne towary i ustugi ........ccccoevvievivcenenen. 103,7 100,2 103,3



http://www.stat.gov.pl/�

W grudniu 2011 r., w poréwnaniu z analogicznym miesigcem ub. roku, ceny towardw
i ustug konsumpcyjnych byly wyzsze 04,6% (wobec odpowiednio 3,1% w grudniu 2010 r.).

[Rys.1. Dynamika centowarow i uslug konsumpceyjnych N Najwiekszy wplyw na wskaznik
w latach 2010-2011 cen towaréw i ustug
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- J Srednie miesieczne  tempo
wzrostu cen konsumpcyjnych w 2011 r. wyniosto 0,38% (wobec 0,25% w 2010 r.).
Ceny zywnosci w grudniu 2011 r. byly wyZzsze niz przed rokiem o 4,6%. Najbardziej podrozat

cukier (o 33,7%), przetwory miynarskie (0 12,2%) i tluszcze zwierzece (0 11,2%). W nastepstwie
zmian cen skupu zywca, ceny miesa wzrosty przecietnie o 11,1%, w tym drobiu — 0 18,2%, miesa
wotowego — 0 17,3%, awieprzowego — 0 13,5%. Obserwowany wzrost cen miesa przetozyt sie na
dynamike cen wedlin, za ktdre nalezato zaptaci¢ o 7,6% wiecej niz przed rokiem. Wiecej niz
w grudniu 2010 r. konsumenci ptacili za ryby (o 11,0%), ttuszcze roslinne (o 8,4%), pieczywo (o 6,8%)
iryz (o 5,6%). Podrozaty takze artykuty w grupie ,wyroby cukiernicze i miéd” (o 5,3%) oraz ,mleko,
sery, jaja” (przecietnie o 5,1%, wtym jaja — o 6,8%, mleko — o0 5,8%, jogurty, Smietana, napoje
i desery mleczne — 0 5,1%, a sery — 0 3,7%). Nizsze niz przed rokiem byly natomiast ceny warzyw
(0 17,8%) i owocow (o 5,1%). Ceny napojéw bezalkoholowych byty wyzsze niz w grudniu 2010 r.
0 5,8%. Najbardziej podrozata kawa (0 13,7%) i soki (0 3,7%). Ceny herbaty podwyzszono o 2,8%,
a wod mineralnych lub zrédlanych — 0 1,8%. Za wyroby tytoniowe ptacono o 7,2% wiecej niz przed
rokiem, na co w istotny sposéb wplyneta podwyzka stawek podatku akcyzowego. Napoje
alkoholowe podrozaty 0 1,3%.

W grudniu br. ceny odziezy byty nizsze niz przed rokiem o 2,3%, a obuwia — 0 1,7%.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem byly o 6,0% wyzsze
nizw grudniu 2010 r. Uzytkowanie mieszkania podrozato o 5,3%. Wzrosty optaty za ustugi
kanalizacyjne (0 10,5%), zaopatrywanie w wode (0 7,3%) i wywdz nieczystosci (Smieci) (o 6,1%).
Podniesiono réwniez optaty za najem mieszkania (o 3,0%). Nosniki energii podrozaty przecietnie
07,7%, w tym opat — 0 9,5%, gaz — 0 8,9%, energia elekiryczna — o 6,8%, a energia cieplna —
05,6%. Ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa
domowego wzrosty o 3,0%. Podrozaly meble i elementy meblarskie (o 4,0%) oraz $rodki do prania
i czyszczenia (0 3,2%). Mniej niz przed rokiem ptacono natomiast za sprzet gospodarstwa domowego
(0 1,0%).

W skali roku optaty zwigzane ze zdrowiem wzrosty przecietnie o 8,0%. Najbardziej podrozaty
artykuty farmaceutyczne (o 10,3%) i ustugi stomatologiczne (o 5,6%). Podniesiono takze ceny ustug
lekarskich (o 4,8%) oraz szpitalnych i sanatoryjnych (o 3,7%).



Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w grudniu 2010 r. o 9,0%, gtdéwnie w wyniku
wzrostu cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (o 14,9%). Najbardziej wzrosty ceny oleju
napedowego (o 20,6%) oraz gazu ciektego (0 13,7%). Benzyny silnikowe byly drozsze niz w grudniu
2010r. 0 13,4%. Ceny ustug transportowych wzrosty o 11,2%. Samochody osobowe sprzedawano
natomiast po cenach o 4,0% nizszych niz przed rokiem.

Opfaty zwigzane z tacznos$cia wzrosty w ujeciu rocznym przecietnie o 0,8%. Podrozaly ustugi

[Rys.z. Dynamikaqentowa_réwiuslug_konsumpcyjnych ) telekomunikacyjne (0 0,9%).
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4,1%), a takze ksigzki (o 3,8%). Drozsza niz przed rokiem byta turystyka zorganizowana (o 2,5%,
wtym w kraju — o 3,0%, a za granicag — o 2,2%). Potaniat natomiast sprzet audiowizualny,
fotograficzny i informatyczny (o 7,4%).

Optaty dotyczace edukacji w poréwnaniu z analogicznym miesigcem ub. roku podwyzszono
0 4,8%, w tym opfaty za pobyt dziecka w przedszkolu — 0 11,5%.

Ceny w zakresie restauracji i hoteli byty wyzsze niz w grudniu 2010 r. 0 4,4%.

Sposréd innych towardw i ustug, znacznie podwyzszono optaty zwigzane z opiekg spoteczng
(0 16,0%), w tym optaty za ztobek — 0 20,6%. Odnotowano wzrost cen artykutdw w grupie ,bizuteria,
zegarki” (0 11,6%). Wyzsze niz przed rokiem byly optaty w zakresie ubezpieczen (o 6,6%). Zmiana
kursu zlotego wplyneta na podwyzke optat za ubezpieczenia zwigzane ze zdrowiem dla oséb
podrézujgcych za granice (0 17,3%). Podrozaty ustugi $wiadczone w salonach fryzjerskich,
kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 4,3%). Wiecej niz w grudniu 2010 r. ptacono takze za
srodki do higieny osobistej (0 1,9%) oraz wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o 1,8%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w 2011 r. w stosunku do roku poprzedniego
wyniést 4,3% (wobec odpowiednio 2,6% w 2010 r.) i byt wyZzszy od zatozonego w ustawie budzetowe;j
o 2,0 pkt proc. Najbardziej wzrosty optaty w zakresie transportu (o 7,7%) i ceny zywnosci (0 5,6%).
Odnotowano wzrost cen towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem (0 5,5%) oraz zdrowiem
(0 4,5%). Podwyzszono ceny w restauracjach i hotelach (o0 4,2%) oraz optaty w zakresie edukaciji
(0 3,4%). Mniej nalezato natomiast zaptaci¢ za odziez i obuwie (0 1,5%). Nizsze byly takze ceny
w zakresie facznosci (0 0,8%). Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych
w2011 r., w stosunku do 2010 r., miat wzrost cen zwigzanych z mieszkaniem oraz Zzywnosci
i napojow bezalkoholowych, ktére podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 1,40 pkt proc. i o 1,31 pkt
proc. Spadek cen odziezy i obuwia oraz w zakresie tgcznosci obnizyt wskaznik w tym okresie
odpowiednio o 0,08 pkt proc. i 0,04 pkt proc.
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Rys. S Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 6. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2011 r.
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